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Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Marka Yonetimi iSL472 8 3+0 5,0 Segmeli
Birim B&lim isletme - Lisans (Yiiz yiize)
Amag Bu ders, pazarlama alaninda énemli bir kavram olan markanin ne anlama geldigdi ve neden bu kadar 6nemli oldugunun anlagilmasini
amaclamaktadir.
P Bu dersin igerigini, marka kawami, marka kisiligi ve kimligi, markanin konumlandiriimasi, markalama sireci, markalama stratejileri, marka
Ders Igerigi L N
denkligi ve marka degeri gibi konular olusturmaktadir.
Ders Veren Dog. Dr. Buket BORA SEMiZ
Clifton, Rita (2014), Markalar ve Markalagma, Tirkiye Is Bankas Kltiir Yaynlari.,
Reichheld, Fred ve Rob Markey (2013), Tavsiye Edilen Markalarin Sirri, Mediacat , Bas, Mehmet, (2015), Marka Yonetimi, Detay Yayincilik,
Ders Kaynaklari Aktuglu, 1., (2004), Marka Yénetimi, Glgli ve Bagaril Markalar icin Temel llkeler, Istanbul: lletisim Yayinlari,
Islamoglu, Ahmet Hamdi ve Duygu Firat (2016), Stratejik Marka Yonetimi, Beta Yayinlari. ,
Tosun, Nurhan Babdir (2017), Marka Yonetimi, Beta Yayinlari.
Hafta Konu
1 Marka Kavrami, Tanimi ve Onemi
2 Markanin Unsurlari
3 Marka Kisiligi ve Marka Kimligi
4 Marka Konumlandirma
5 Markalama Sureci
6 Markalama Stratejileri
7 Marka lletigimi
9 Marka Degeri Unsurlari-1: Marka Bagimlihgi
10 Marka Degeri Unsurlari-2: Marka Farkindalig
1" Marka Degeri Unsurlari-3: Marka Cagrisimlari
13 Markalama projeleri sunumlari
14 Markalama projeleri sunumlari
Ders is Yukii Galisma Tiirii/ Ogretim Metotlar ~ Siiresi (Saat) Sayisi
Dinleme ve anlamlandirma, gézem/durumlari isleme, elestirel diisiinme, soru gelistirme, takim calismasi Beyin Firtinasi 1 14
Dinleme ve anlamlandirma, gézZem/durumlari isleme, elestirel diisiinme, soru gelistirme Tartigmali Ders 1 14
Arastirma — yasam boyu 6grenme, durumlari igsleme, soru gelistirme, yorumlama, sunum S6i 2 14
Dinleme ve anlamlandirma Ders 3 14
Ara Sinav1 8 1
Odev1 3 1
Final 12 1
Odev (Sunum) 6 1
Ders is Yikii: 127
AKTS (Ders is Yiikii / 25.5): 4,98

Program Ciktilari
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Aan ile ilgili konularda ekip ¢alismasinin getirecedi sorumluluklara agik olma.

Girisimcilik ve liderligin dnemini bilme.

Aan ile ilgili glincel ve teorik bilgilere sahip olma...

Aan ile ilgili konularda bireysel anlamda sorumluluga agik olma.

Bireysel bilgi ve becerileri ile alanla ilgili kisi ve kurumlara dugtnceleri yazli ve s62U olarak aktarabilme, onlara ¢6zim 6nerisi sunabilme.

Aan ilgili konularda bilgi ve becerileri elestirel bir bakis agisiyla degerlendirme.

Alan ile ilgili edinilen bilgiler cercevesinde bir isletmenin gewresini ve mikro anlamda isletmenin kendisini degerlendirebilme ve sorunlari kavrayabilme.
Alan ile ilgili konularda toplumsal refahi 6n planda tutabilme ve etik degerlere uygun degerlendirme ve yorum yapabilme

Cewreye, sosyal sorumluluga, kaliteye ve yenilikgilige her sart altinda 6nem verme.

isletmenin i¢ ve dis gevresinde tiim paydaslarini gzetecek sekilde iligkilerini diizenleyebilme ve yonetebilme.

11 Biryabanci dili isletmecilik alaniya ilgili konularda bilgi sahibi olacak sekilde yazli olarak anlayabilme.
12 Aanin gerektirdigi diizeyde bilgi ve iletisim teknolojilerini kullanabilme.



Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Aralig)

Ders Ogrenme Ciktisi PC1 PC2 PC3 PC4 PC5 PC6 PC7 PGC8 PC9 PC10 PC11 PC12

Farkli marka turlerini ayirt eder. = = = - - - - - - - - -
Markanin bilegenlerini ayirt eder. - - - - - - - - - - - -
Marka ile kimlik arasindaki iligkiyi anlar. = = = > = - - - - - - -
Marka kimliginin nasil olugturulacagini ve konumlandirilacagini anlar. - - - - - - - - - - - -
Marka kavramini ve halkla iligkilerdeki Gnemini tanimlar. = o = > = o - o - - - -

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/182713
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