BILECIK SEYH EDEBALI UNIVERSITESI
IKTISADI VE IDARI BILIMLER FAKULTESI
iSLETME
(2020 - 2021) Ders Bilgi Formu

Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Pazarlama lletigimi iSL453 7 3+0 5,0 Segmeli
Birim B&lim isletme - Lisans (Yiizyiize 6gretim)
Amag Bu derste p.azz.arl.arr.]a ilgti§irT1i kavrami, 6zellikleri, tUr.Ieri, modelleri ve uns.ur.larl gle alinarak tutundurma karmasi unsurlari ve olusturulmasi,
pazarlama iletisimi etkilerinin planlanmasi ve organizasyonu hakkinda bilgilendirme amaglanmaktadir.
Tum pazarlama iletisimi 6gelerinin bir sirketin basarisi igin kilit bir nokta oldugunun irdelenmesi. Reklam, halkla iligkiler, tanitim,
Ders Igerigi promosyon, sponsorluk, dogrudan pazarlama, e-iletisim ve satis stratejilerinin tek basina ve birlestirilerek; bunlarin, bir sirketin marka
degerine olan katkisinin arastirilmasi. Omek ¢aligsmalar ve egzersizerle zenginlestirilen dinamik ders igerigi .
Ders Veren Prof. Dr. Sevgi GONULLUOGLU
Ders Kaynaklari Odabas!, Yawiz Oyman, Mine, Pazarlama lletisimi, MediaCat Yayinlari, 2003, 3. Baski, istanbul.
Hafta Konu
1 Pazarlama lletigimi, lletisim Karmas ve iletisim Plani Genel Gerceve
2 Butiinlesik Pazarlama iletisimi
3 Pazarlama lletisimi ve Marka, Marka, Marka Stratejileri
4 Pazarlama lletisimin amaclari
5 lletisim Biitgesi ve Biitge Metotlar
6 Medya Planlamasi, Reklam ve Reklam Arastirmalari
7 ARAIMTIHAN
8 Pazarlama lletisiminde Kisisel Satis
9 Pazarlama lletisiminde Halkla lligkiler
10 Pazarlama lletisiminde Satis Promosyon
1 Pazarlama lletisiminde Sponsorluk
12 Pazarlama lletisiminde Amaca Yénelik Pazarlama
13 Pazarlama lletisiminde Agizdan Agza pazarlama
14 internet ve Sosyal Paylagim ortami

Program Ciktilari
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Aan ile ilgili konularda ekip ¢alismasinin getirecegi sorumluluklara agik olma.

Girisimcilik ve liderligin 6nemini bilme.

Alan ile ilgili glincel ve teorik bilgilere sahip olma...

Aan ile ilgili konularda bireysel anlamda sorumluluga agik olma.

Bireysel bilgi ve becerileri ile alanla ilgili kisi ve kurumlara dugtnceleri yazl ve s62U olarak aktarabilme, onlara ¢éziim 6nerisi sunabilme.

Aan ilgili konularda bilgi ve becerileri elestirel bir bakis agisiyla degerlendirme.

Alan ile ilgili edinilen bilgiler cercevesinde bir isletmenin gewresini ve mikro anlamda isletmenin kendisini degerlendirebilme ve sorunlari kawayabilme.
Alan ile ilgili konularda toplumsal refahi 6n planda tutabilme ve etik degerlere uygun degerlendirme ve yorum yapabilme

Cewreye, sosyal sorumluluga, kaliteye ve yenilikcilige her sart altinda énem verme.

10 lsletmenin i¢ ve dis gewresinde tiim paydaslarini gdzetecek sekilde iliskilerini diizenleyebilme ve yonetebilme.
11 Biryabanci dili igletmecilik alaniya ilgili konularda bilgi sahibi olacak sekilde yazl olarak anlayabilme.
12 Aanin gerektirdigi diizeyde bilgi ve iletisim teknolojilerini kullanabilme.

Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Araligi)
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Stratejik iletisim kampanyalarinda farkli 6geleri, ydntemleri, teknikleri kulllanabilme yetenegini

kazanmak

Butuinlesik olarak bir kampanya stratejisinin olugturulmasi ve uygulanmasi 6grenmek - - - - - - - - - - - -

iletisim ve Pazarlama Iletisimi hakkinda bilgi edinmek A e - -

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir’200356
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