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Ders Adi Kodu Yaryil
Dijital Pazarlama iSL359 5
Birim B&lim isletme - Lisans (Yiiz yiize egitim sinf ici tartigna ve proje sununiari )
Bu dersin amaci dijital pazarlamanin gelecegini sekillendirebilecek egilimleri anlamaktir. Bu ders, bir firmanin mal ve hizmetlerini etkili bir
Amac bicimde pazara sunmak ve e-igletme gercegdini ve uygulamalarini bir pazarlamaci bakis agisiyla arastirabilmek amaciyla internet, e-posta,
mobil ve interaktif TV gibi dijital medyanin nasil uygulandigina dair bilgiyi gelistirme firsati sunacaktir.

. Dijital pazarlamanin gelecegini sekillendirecek egilimleri anlayarak, bir isletmenin mal ve hizmetlerini etkili bir sekilde pazara sunmak igin
Ders Igerigi dijital unsurlar agisindan gerekli donanimlara sahip olmak.
Ders Kaynaklari Dijital Pazarlama Stratejileri (Koray Odabas1)
Hafta Konu
1 Tanitim
2 Dijital Pazarlamaya Giris
3 Cewvrimici Pazaryeri Analizi: Mikro Cewre
4 internette Makro Cewvre
5 Dijital Pazarlama Stratejisi
6 internet ve Pazarlama Karmasi
7 Dijital Platformlar Yoluyla iliskisel Pazarlama
8 Sosyal Medya Pazarlamasi
9 icerik Pazarlamasi
10 Mobil Pazarlama
11 Arama Motoru Optimizasyonu
12 Dijital Medya Kanallarini Kullanarak Pazarlama Iletisimi Uygulamalari
13 Dijital Medya icin Kampanya Planlamasi
14 Dijital Kanal Performansinin Degerlendiriimesi ve Gelistiriimesi
Program Ciktilari
1 Aanileilgili konularda ekip ¢alismasinin getirecegi sorumluluklara agik olma.
2 Girigimcilik ve liderligin 6nemini bilme.
3 Aanileilgili glincel ve teorik bilgilere sahip olma...
4 Aanileilgili konularda bireysel anlamda sorumluluga agik olma.
5  Bireysel bilgi ve becerileri ile alanla ilgili kisi ve kurumlara distinceleri yazli ve s6U olarak aktarabilme, onlara ¢dziim 6nerisi sunabilme.
6  Aanilgili konularda bilgi ve becerileri elestirel bir bakis agisiyla degerlendirme.
7  Aanileilgili edinilen bilgiler cergevesinde bir isletmenin gewresini ve mikro anlamda isletmenin kendisini degerlendirebilme ve sorunlari kavrayabilme.
8 Aanileilgili konularda toplumsal refahi 6n planda tutabilme ve etik degerlere uygun degerlendirme ve yorum yapabilme
9  Cewreye, sosyal sorumluluga, kaliteye ve yenilikgilige her sart altinda 6Gnem verme.

10 lsletmenin i¢ ve dis cewresinde tiim paydaslarini gézetecek sekilde iligkilerini diizenleyebilme ve yonetebilme.
11 Biryabanci dili isletmecilik alaniya ilgili konularda bilgi sahibi olacak sekilde yazli olarak anlayabilme.

12 Aanin gerektirdigi diizeyde bilgi ve iletisim teknolojilerini kullanabilme.

Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Aralig)

Ders Ogrenme Giktisi

Dijital pazarlama kawamini ve dijital pazarlama ile iligkili kavramlari tanimlayabilecek.
Pazarlama ve dijital pazarlama arasinda karsilagtirma yapabilecek.

Dijital alandaki déntisimuini tanimlayabilecek.
Dijital pazarlama turlerini detayli sekilde agiklayabilecek.
Pazarlama kawamini tanimlayabilecek.

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/228168
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