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Birim Bolim Tibbi Tanitim ve Pazarlama - On Lisans ()

Amag Uygulamada k.z.a|:§|la.§|lan .marka stratejile.r.inin kawanmasi, markalasma kural!ar.lmn i.jgrenilmesi, marka imaji, konumlandirma

kavramlarinin 6grenilmesi ve marka tescili ve hukuksal koruma konularinda bilgilendirme
Ders lgerigi Marka ve markalaglm?, rn?rka stratejileri, marka imaji ve konumlandirma, markalama kurallari ve marka ile ilgili hukuksal diizenlemeler
konularinda gerekli bilgi, érnek ve uygulamalar.

Ders Veren Ogr. Gor. ismail FUNDA

Ders Kaynaklari AR, Aybeniz, Akdeniz, Marka ve Marka Stratejileri 2004, Detay yayincilik, internet ve makaleler

Hafta Konu

1 Marka kawami, markalagsmanin tarihsel gelisimi, markanin 6nemi, sagladigi yararlar, glinimiiz pazarlamasinda marka anlayis|

2 Marka ligleri, marka olusturma karari, gerekli dnkosullar, olas1 marka stratejileri

3 Markalama kurallari: Yaylma, daralma, tanitim, reklam, kelime ve referans kurallari; Agiklamalar, érnekler

4 Markalama kurallari: Kalite, kategori, isim, genislemeler, arkadaslik ve jenerik kurallari; Aciklamalar, drnekler

5 Markalama kurallari: Sirket, alt marka, kardesler, bigim ve renk kurallari; Agiklamalar, érnekler

6 Markalama kurallari: Sinirlar, istikrar, degisim, 6lumlaluk ve tekillik kurallari; Agiklamalar, érnekler

7 Marka ismi segimi, farkindalik yaratma, ,farklilik yaratma teknikleri

8 ara sinav

9 Marka, ambalaj ve grafik tasarim iligkisi; tasarim, renkler, etiketler

10 Marka-tuketici iletisimi, marka degerliligi, marka bagliligi, marka baglilig olusum suregleri, Snemi

1" Marka bilesenleri, marka imaji, marka kimligi, marka kisiligi kavamlari

12 Butlinlesik pazarlama iletisimi; Marka, reklam, halkla iligkiler iligkisi

13 Konumlandirma: Konumlandirma sureci, konumlandirma stratejisinin segimi, yeniden konumlandirma

14 Marka tescili ve hukuksal koruma

Ders is Yukii Galisma Tiirii/ Ogretim Metotlar ~ Siiresi (Saat) Sayisi
Dinleme ve anlamlandirma, gézem/durumlari isleme, elestirel diisiinme, soru gelistirme, takim calismasi Beyin Firtinasi 1 14
Dinleme ve anlamlandirma, gézem/durumlari isleme, Bilisim becerileri Benzetim 1 14
Dinleme ve anlamlandirma Ders 2 14
Arastirma — yagsam boyu 6grenme, yazma, okuma, Bilisim Sinif Dis1 Calisma 1 14
Ara Sinav 1 5 1
Final 5 1

Ders is Yiikii: 80
AKTS (Ders is Yiikii / 25.5): 3,14

Program Ciktilari
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Pazarlama, tibbi terimler ve ilag igerikleri ile ilgili konularinda yeterli altyapiya sahip olma; bu alanlardaki kuramsal ve uygulamal bilgileri alaninda beraber kullanabilme
becerisi,

Alanla ilgili problemleri saptama, tanimlama, formiile etme ve ¢bzme becerisi; bu amagla uygun glincel ydntemleri ve modelleri segme ve uygulama becerisi,

Bir sistemi, sistem bilesenini ya da sureci analizetme ve istenen gereksinimleri karsilamak Uzere gergekei kisitlar altinda anlama becerisi; bu dogrultuda modern satis
yontemlerini uygulama becerisi,

Satig Yontemleri igin gerekli olan modern teknik ve araglari segme ve kullanma becerisi; bilisim teknolojilerini etkin kullanma becerisi,

Bireysel olarak ve ¢ok disiplinli akimlarda etkin ¢aligabilme becerisi, sorumluluk alma ézglveni,

Bilgiye erigebilme ve bu amagla kaynak arastirmasi yapabilme, veri tabanlari ve diger bilgi kaynaklarini kullanabilme becerisi,

Yasam boyu 6grenmenin gerekliligi bilinci; bilim ve teknolojideki gelismeleri izeme ve kendini surekli yenileme becerisi,

Tirkge s62U ve yazil etkin iletisim kurma becerisi; en az bir yabanci dil bilgisi

Proje yonetimi, isyeri uygulamalari, calisanlarin saghgi, gcewre ve is guvenligi konularinda biling; uygulamalarinin hukuksal sonuglari hakkinda farkindalik,

Program alaninda gerceklesen uygulamalarin ewrensel ve toplumsal boyutlardaki etkilerinin bilincinde olmak; girisimcilik ve yenilikcilik konularinin farkinda olmak ve
¢agin saglk sorunlari hakkinda bilgi sahibi olmak,

Analitik duslince ile modern satis yontemlerini uygular, satis ydntemleri icin gerekli olan modern teknik ve araglar seger ve kullanir, bilisim teknolojilerini etkin kullanma
becerisini sergiler.

Tibbi tanitim ve pazarlama alaninda kaliteli hizmet igin kaytit tutar ve rapor hazrlar; arastirma ve proje uygulamalarinin tim asamalarina katilir.
llag ve tibbi cihaz sektdriine yonelik temel tibbi kavramlari anlar, anlatir ve kullanr.
Vicudun normal isleyisi ve hastalik olusum mekanizmalari ile tedavide hedeflenmesi gereken amaglar arasinda iliski kurar.



Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Aralig)

PG PG PG PG PG PG PG PG PG PG PG PG PG PG
Ders 6grenme (;|kt|s 1 2 4 7 8 9 10 11 12 13 14
Marka kavramini, markalagsmanin gegmisten giiniimiize gecirdigi ewreleri ve giinimiizde

markalagsmanin anlam ve 6nemini kawamak

Glnumuzde uygulanan markalama stratejilerini ve markalama kurallarini kawramak - - -
Marka imaji olugturma, konumlandirma ve biitinlesik pazarlama karmasinin marka olusturmadaki

islevini kavramak

Marka ismi secimi, farkindalik yaratma ve marka bagliligi olusum sekillerini kawramak - - -
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https://ebs .bilecik.edu.tr/pdfidersbilgigetir/267948
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