BILECIK SEYH EDEBALI UNIVERSITESI

BOZUYUK MESLEK YUKSEKOKULU

REKLAMCILIK
(2020 - 2021) Ders Bilgi Fommu

Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Sponsorluk REK235 3 2+1 4,0 Secmeli
Birim Bolim Reklamcilik - On Lisans (Yiz yiize)
Amag Sponsorluk kavrami ve stratejileri hakkinda temel 6gretilerin kazandirimasi ve bu 6gretiler 1siginda halkla iliskilerde sponsorlugunun

6neminin ve pazarlama ve reklam ile iliskisinin kawanmasidir.
Sponsorluk kawami, sponsorlugun tarihsel gelisimi, sponsorlugun pazarlama, reklamcilik ve halkla iliskilerdeki amaci, sponsorluk

Ders lgerigi alanlari, sponsorluk planlama ve stratejiler.
Ders Kaynaklari Okay, A (2012). Sponsorluk, Der Yayinlari., Auunduk, Y. (2021). Sponsorluk Yonetimi, Gaz Kitabewi.
Hafta Konu

1 Dersin tanitimi ve dersle ilgili temel bilgilerin veriimesi

2 Sponsorluk Kavrami

3 Sponsorlugun Gelisimi, Tarihsel Streci

4 Sponsorlugun Diger Disiplinlerle lligkisi

5 Sponsorluktan Ayrimlastirimasi Gereken Diger Kawamlar
6 Sponsorlugun Amaci ve Onemi

7 Sponsorlugun Reklam Amaci

8 Sponsorlugun Pazarlama Amaci

9 Sponsorlugun Halkla lligkiler Amaci

10 Sponsorluk Alanlari

11 Spor Sponsorlugu

12 Kultir ve Sanat Sponsorlugu

13 Sosyal Sponsorluk ve Cewre Sponsorlugu

14 Sponsorluk Planlama ve Stratejileri

Program Ciktilari
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Reklamcilik alaniyla ilgili glincel ve teorik bilgileri kazanir
Reklamcilik alaniya ilgili edindigi bilgi ve becerileri analitik ve stratejik dislinmede ve problem ¢dzmede kullanma becerisine sahiptir

Reklamcilik Alaniyia ilgili edindigi bilgiler cercevesinde bir isletmenin gewesini ve mikro anlamda isletmenin kendisini degerlendirebilme ve sorunlari kavrayabilme
becerisine sahiptir.

Uygulama sathalarinda bilgilerini disiplinler arasi degerlendirebilir

Bilgisayar ve bilisim teknolojilerini ihtiyag duydugu teknik/mesleki diizeyde kullanir.

Aanla ilgili konularda ekip ¢alismasinin getirecegi sorumluluklara agiktir.

Bir yabanci dili alanla ilgili konularda bilgi sahibi olacak sekilde yazli olarak anlayabilir ve kullanabilir
Reklamcilik alantile ilgili ileri dizeydeki bir calismay edindigi bilgiler dogrultusunda bagimsiz olarak ylrutir.

Reklamcilik alanlari iginde yer alan metin yazma, kampanya planlama, reklam stratejisi belirleme ve musteri iliskileri yonetimi gibi alanlardan en azbirinde uzmanlik
duzeyinde gelisime agiktir

Yeni teknolojileri 6grenerek kendini sirekli gelistirebilir, egitebilir ve yeni alanlara ilgi duyar

Stratejik iletisimi kavrayarak etkili yazil ve s62U sunum yapabilme, strateji gelistirme, yaratici ve elestirel dlistinebilme gibi yeterliliklere sahiptir.
Reklamcilik alaninda edindigi uzmanlagmis kuramsal bilgi ve donanimi, yaratici ve etik bir anlayis ile hayata gegirebilme becerisine sahiptir
Kalite ve kultirel degerler ile cevre koruma, is sagligi ve givenligi konularinda farkindaliga sahiptir

Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Araligy)

Ders Ogrenme Ciktisi PG1 PG2 PG3 PG4 PG5 PGC6 PG7 PG8 PGC9 PG10  PG11  PG12  PC13

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/271350


https://ebs.bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/271350

	BİLECİK ŞEYH EDEBALİ ÜNİVERSİTESİ
	BOZÜYÜK MESLEK YÜKSEKOKULU
	REKLAMCILIK
	(2020 - 2021) Ders Bilgi Formu
	Hafta
	Program Çıktıları
	Ders Öğrenme Çıktısı - Program Çıktıları (1 -5 Puan Aralığı)


