BILECIK SEYH EDEBALI UNIVERSITESI
GOLPAZARI MESLEK YUKSEKOKULU

REKLAMCILIK
(2021 - 2022) Ders Bilgi Fommu

Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Medya Planlamasi REK206 4 3+1 4.0 Zorunlu
Birim B&lim Reklamcilik - On Lisans (Yiiz Yiize Anlatim Tartigma, Takm-Grup Calisrresi, Beyin Firtinasi, Ornek Olay Yoénteri, Odev, Soru-Cevap)
Dersin amaci, medya cesitliliginin arttigi ginimuz toplumunda, markalarin tiketicilerle kurmus oldugu iletisimin sistemli bir medya
Amag planlama ile etkin sonuglara daha hizi ulagilabileceginin anlagilmasini saglamaktir.
Pazarlama- Reklam-Medya Plani lliskisi, Medya Planlama, Medya Planlama Asamalari, Medya Planlamada Kullanilan Temel Kawamlar,
Ders Igerigi Medya Olglimleri, Medya Amagclari ve Stratejileri, Farkli Reklam Mecralarinin Karsilastirimasi, Online Mecrada Medya Planlama, Medya
Maliyetleri ve Satin Ama, Medya Hedefleri Gelistirme, Medya Plani Olusturmak, Medya Plani Yazmak ve Sunmak.
Ders \eren Ogr. Ger. YelizGENCER
Medya Planlama ve Satin Ama (Giyasettin Tayfur), Yeni Medya Planlama ve Tuketici Dawanislari (Bilgen Basal),
Ders Kaynaklari Medya Planlama (Nevzat Bilge Ispir), Reklamda Rekabetin Anahtari Medya Planlama (Belma Glineri Firlar),
Yeni Medya Planlama ve Tiiketici Dawanislari- Bilgen Basal
Hafta Konu
1 Pazarlama, Reklam, Medya Plani lligkisi
2 Medya Planlama
3 Medya Planlama Asamalari
4 Medya Planlamada Kullanilan Temel Kavramlar
5 Medya Olgtimleri
6 Medya Olglimleri
7 Medya Amaglari ve Stratejileri
8 Medya Amaglari ve Stratejileri
9 Farkli Reklam Mecralarinin Kargilastirimasi
10 Online Mecrada Medya Planlama
11 Medya Maliyetleri ve Satin Ama
12 Medya Hedefleri Gelistirme
13 Medya Plani Olugturmak
14 Medya Plani Yazmak ve Sunmak
Ders s Yiikii Galisma Tiirii/ Ogretim Metotlar ~ Siiresi (Saat) Sayisi
Dinleme ve anlamlandirma Ders 3 14
Onceden planlanmis 6zel beceriler Problem Coézme 2 14
Arastirma — yasam boyu 6grenme, durumlari igsleme, soru gelistirme, yorumlama, sunum S6i 1 14
Dinleme ve anlamlandirma, gézZem/durumlari isleme, elestirel diisiinme, soru gelistirme, takim ¢alismasi Beyin Firtinasi 1 14
Ara Sinav 1 1 1
Odev1 1 1
Odev2 1 1
Final 1 1
Ders is Yiikii: 102
AKTS (Ders is Yiikii / 25.5): 4

Program Ciktilari

Reklamcilik alaniya ilgili glincel ve teorik bilgileri kazanir.
Reklamcilik alaniyia ilgili edindigi bilgi ve becerileri analitik ve stratejik diisinmede ve problem ¢dzmede kullanma becerisine sahiptir.

Reklamcilik alaniyia ilgili edindigi bilgiler gergevesinde bir igletmenin cewresini ve mikro anlamda igletmenin kendisini degerlendirebilme ve sorunlari kawayabilme
becerisine sahiptir.

Uygulama safhalarinda bilgilerini disiplinler arasi degerlendirebilir.

Bilgisayar ve bilisim teknolojilerini ihtiyag duydugu teknik/mesleki diizeyde kullanir.

Aanla ilgili konularda ekip ¢alismasinin getirecegi sorumluluklara agiktir

Bir yabanci dili alanla ilgili konularda bilgi sahibi olacak sekilde yazli olarak anlayabilir ve kullanabilir.

Reklamcilik alantile ilgili ileri dizeydeki bir calismay edindidi bilgiler dogrultusunda bagimsiz olarak yurutr.

Reklamcilik alanlari icinde yer alan metin yazma, kampanya planlama, reklam stratejisi belileme ve musteri iligkileri ydnetimi gibi alanlardan en azbirinde uzmanlik
diizeyinde gelisime aciktir.

Yeni teknolojileri 6grenerek kendini siirekli gelistirebilir, egitebilir ve yeni alanlara ilgi duyar.

Stratejik iletisimi kavrayarak etkili yazili ve s62U sunum yapabilme, strateji gelistirme, yaratici ve elestirel diistinebilme gibi yeterliliklere sahiptir.
Reklamcilik alaninda edindigi uzmanlagmis kuramsal bilgi ve donanimi, yaratici ve etik bir anlayis ile hayata gegirebilme becerisine sahiptir.
Kalite ve kdltirel degerler ile cevre koruma, is saglig ve giivenligi konularinda farkindaliga sahiptir.



Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Aralig)

Ders Ogrenme Ciktisi PC1 PG2 PG3 PG4 PG5 PG6 PC7 PG8 PC9 PG10 PC11 PG12 PG13
Medya Planlama Surecini Yonetir 5] 5) 5) 5) 4 5) 4 3 5) 5) D) 5 o)
Medya Planlama Kavramlarini Tanimlar ve Asamalarini Siralar 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5
Medya Plani Yazar, Olugturur ve Sunar 5] 5) 5) 5) 4 5) 4 3 5) ) ) 5 )
Medya Amag, Strateji, Maliyet ve Olgiimleri Agiklar 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5
Medya Hedeflerini Kavrar 5) 5) 5) 5) 4 5) 4 5) 5) 5) ) 5 )

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir’290090


https://ebs.bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/290090
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