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Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Dijital Girisimcilik YBS402 8 3+0 5,0 Zorunlu
Birim B&lim Yénetim Bilisim Sistemleri - Lisans (yiz yize anlatim)
Ama Girisimcilik ve dijital girisimcilik kavramlarini ve isletme fonksiyonlarinin yeni ekonomi isiginda dénusim ve stratejileri hakkinda bilgi
¢ vermek
Ders Igerigi Dijital girisimcilik ve yeni ekonomi 1si1ginda dijital girisimcilik ile ilgili temel kawamlar
Ders \eren Prof. Dr. Tolga TORUN , Dr. Ogr. Uyesi Osman AKARSU

« Varinli, inci ve Kahraman Cati (Editér), Gincel Pazarlama Yaklagimindan Segmeler, Detay Yay. 2008.,

* Cabuk, Serap and Mehmet I. Yagei (2003), Pazarlamaya Gagdas Yaklasim, Nobel Yayinlari., « Internet kaynaklari ,

* Pl (Pazarlama e lletisim Kiltiiri Dergisi) , » Odabas1, Yawz (1999), Tiiketim Kiiltir(i, Istanbul, Sistem Yayincilik. , « MediaCat Dergisi,
Ders Kaynaklari * Doyle, Peter (Ceviri; Glilfidan Barig) (2003), Deger Temelli Pazarlama, Istanbul, MediaCat Yay. , « Kapital Dergileri ,

* Pazarlama Diinyas| Dergileri , Torlak, ©. (2012), Pazarlama Stratejileri "Yonetsel Bir Yaklasim", Beta Yayinew,

Serpil DOM”Girisimcilik ve Kiigiik Isletme Yoneticiligi”. Detay Yayincilik, Ankara, TEKIN, M. Girisimcilik, Konya, 1999,

Girigimilik Kesif Siireci,Beta Yay.istanbul-2006.

Hafta Konu

Girigimcilik ve girisimcilik ile ilgili temel kavramlar
Tanigma ve Ders tanitimi

Yeni ekonomi ve girisimcilik

Pazarlama Anlayiglari, Pazarlamada Yeni Kawamlar
Yaraticilik ve yenilikgilik

Gerilla Pazarlama Kavrami

Dijital girisimcilik ve dijital girisimcilik ile ilgili temel kavramlar
Politik Pazarlama Kavrami

Dijital girisimciligin nemi, dijital girisimcilik sistemi
Sosyal Pazarlama Kawami ve Uygulamalari

Dijital girisim icin is plani ve is kurmak

lliski Pazarlamasi

Elektronik ticaret (B2B, B2C, vs.) & online pazarlama
Dijital Pazarlama ve Uygulamalari

Ara Sinav

E-isletmeye Donlsim ve E-igletme Stratejileri
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Yesil Pazarlama Kavrami ve Uygulamalari
10 Fikri ve sinai mulkiyet haklari

10 Postmodern Pazarlama Kawami

1 Ogrenci sunumlari

11 Viral Pazarlama ve Sosyal Medya Uygulamalari
12 Ogrenci sunumlari

12 Nesnelerin intemeti ve Pazarlama

13 Ogrenci sunumlari

13 Veri tabanl Pazarlama ve Uygulamalari
14 Ogrenci sunumlari

14 Final Sinavi



Program Ciktilari

1

2

Bilisim sistemleri ile ilgili temel kawamlara hakim olarak isletmenin ydnetim,lretim,pazarlama, insan kaynaklari, sayisal yontemler, muhasebe ve finans gibi temel
fonksiyonlarini bilisim sistemleri cergevesinde i¢sellestirebilir.

isletmecilik ve bilisim ile ilgili mesleki ve etik kurallara uyabilir, giincel ve gelisen egilimleri iZeyebilir.
Alanindaki mesleki faaliyet ve projelerde sorumlulugu altinda galisanlarin mesleki gelisimine yonelik etkinlikleri planlayabilir ve ydnetebilir, analitik distinebilme yoluyla
sorunlari neden ve sonuglart ile kavrayabilir.

Aani ile ilgili konularda ilgili kisi ve kurumlari bilgilendirebilir; duslincelerini nitel ve nicel verilerle desteklenmis sorunlara iligkin ¢6zim &nerilerini yazli ve sé2U olarak
aktarabilir.

Aani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda toplumsal sorumluluk bilincine sahip olarak profesyonel, yasal ve etik
ilkeleri anlayabilir ve uygulayabilir.

Sosyal ve mesleki iligkileri anlayabilir ve yonetebilir, yenilikci ve yaratici fikirler Gretebilir ve bu fikirleri uygulamaya gecirebilir.

Bilginin elde edilmesi, saklanmasi, yeniden elde edilmesi ve glivenligi konusunda gerekli veri tabani sistemleri ve web ortamlar gelistirebilir ve yonebilirler.

Bir yabanci dili ydnetim bilisim sistemleri alaniyla ilgili konularda bilgi sahibi olacak sekilde yazli olarak anlayabilme.

Ofis yazilimlarini ileri diizeyde kullanabilir ve isletme alanindaki teknolojilerin yayginlastirabilir ve alanindaki konularda liderlik edebilir.

Bir bilgisayar ag sistemini yapilandirabilme, bilgisayar aglarina ve donanima iliskin kargilagilan sorunlari gézebilme

Konu alanindaki bir arastirmay bilimsel aragtirma sirecinin agamalarina uygun olarak gerceklestirebilir.

Toplumun giincel sorunlarini gézmeye ydnelik projeler Uretebilir, meslegiyle ilgili konularda toplumla ve meslektaslariyla bilgi paylasabilir.

Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Aralig)

Ders Ggrenme Ciktisi PG1 PG2 PG3 PG4 PG5 PG6 PG7 PG8 PG9 PG10 PG11 PG12

Ogrenciler bir cok farkli ve yeni uygulama érneklerini égrenirler. o = 5 - - - - - - - - -

Ogrenciler Endiistri 4.0 uygulamalarinin pazarlama karmasi elemanlarina etkilerini égrenirler - - - - - - - - - - - -

Ogrenciler geligen teknolojinin tiketim aligkanliklarina etkilerini égrenirler. o = 5 5 - - - - - - - -

Ogrenciler pazarlama anlayiglarini ve giincel pazarlama kavramlarini égrenirler - - - - - - - - - - - -

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/302911
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