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Reklam ve Tanitim Kampanyalari HiT255 4 2+1 4,0 Secmeli
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Ders Igerigi

Bu derste, reklam nasil planlanir ve reklam hedef kitleye nasil aktarilir gibi temel sorulara yanit aranmakta ve reklam séylemine yonelik
analizydntemleri ele alinmaktadir. Reklam séylemi ve analiz ydntemleri uygulamali olarak 6rneklerle ele alinmaktadir. Ders kapsaminda,
reklam iletilerinin nasil ikna edici, nasil etkili ve nasil ¢ekici kimliklere burtinecedi konusunda yeni stratejiler gelistirmek yoluyla igerik ve
cozimlemelerle s6zkonusu 6zelliklerin hangi sézel ve gorsel gostergelerle aktarilabilecegi agiga ¢ikarimaktadir

Derste reklamcilik alanindaki teorik bilgiler dogrultusunda bir kampanya tasariminin ilkeleri, planlama ve uygulama siregleri anlatilacaktir.
Degisik alanlarda uygulanan reklam kampanyalarindan érnekler degerlendirilerek tartisilacaktir. Ayrica, bu derste 6grenciler reklam
kampanya brief analid, Pazar analiz, hedef kitle analiz, biitge analiz, yaratici fikir analiz agamalarini igeren ve sonuglarini élglimledikleri bir
reklam kampanyasi uygulamasi yapma becerisi kazanacaklardir.

Pazarlama lletisimi Yonetimi (Yawiz Odabas!, Mine Oyman), Pazarlama iletisimi (Nihal Pagali Tagoglu),

Ders Kaynaklari Biitiinlesik Pazarlama lletisimi Yonetimi (Metehan Tolon, Asude Yasemin Zengin), Pazarlama lletisimi Kawramlari (Mehmet Serdar Ercis),

Pazarlama lletisimi Araglari (Nilsun Sariyer)

Hafta Konu
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Reklam, lletisim Kavrami ve Ogeleri

Reklam kampanyalari

Reklam kampanyalari ve tanitim sireglerinin ydnetilmesi
Reklamcilik ve tanitmda Karma elemanlari

Reklam kavrami ve tarihi

Halkla lligkiler ve Duyurum

Kisisel Satis

Ara sinav Satis Tutundurma

Pazarlama Karmasi Unsurlari ve Pazarlama lletigimi

Diger Pazarlama lletigim Unsurlari

Pazarlama lletisimi Etkinliklerinin Planlanmas1 ve Organizasyonu
Reklam kampanyasi Planlama Siireci

Reklam kampanyalarinin ydnetilmesi sireci

Final sinavi ve Reklam kampanyalarinin etkinliginin élgtilmesi

Program Ciktilari

Aaniya ilgili glincel ve teorik bilgilere sahiptir.

Etkili iletisim becerileri konusunda edindigi bilgi ve uygulama diizeyi sayesinde i¢-dis paydaslarla ikna edici iletisim kurabilir.

Edindigi disiplinler arasi bilgiler sonucunda toplumsal, kiltirel, siyasi ve sosyal konulari ya da degisimleri belireme, analizetme ve sonuglar mesleki calismalarda
kullanabilme becerisine sahiptir.

lletisim hukukuya ilgili yeterli biling diizeyine sahip olarak tistlendigi iletisim calismalarinda, hukuki sorumluluk bilinciyle hareket edebilir.

Aanyla ilgili konularda ekip caligsmasinin getirecegi sorumluluklara agiktr.

Aaniyla ilgili konularda bireysel anlamda sorumluluga agiktir.

Girisimcilik ve liderligin dnemini bilir.

Bireysel bilgi ve becerileri ile alaniyla ilgili kisi ve kurumlara digtincelerini yazili ve s62 olarak aktarir, onlara ¢dziim dnerisi sunar.

Bir yabanci dili alaniyla ilgili konularda bilgi sahibi olacak sekilde yazl olarak anlar ve kullanir.

Aaninin gerektirdigi diizeyde bilgi ve iletisim teknolojilerini kullanir.

Aaniyla ilgili konularda toplumsal refahi 6n planda tutar ve mesleki, ahlaki ve etik degerlere uygun degerlendirme ve yorum yapar

Reklam, grafik tasarimi, pazarlama, protokol ve lobicilik alanlarinda yeterli diizeyde bilgi sahibidir

Degisime agik, toplumsal konulara duyarli, elestirel ve ¢6ziim Uretebilen bakis acilarina sahip olarak yasam boyu 6grenmeye iliskin olumlu tutum ve davranis gelistirir
Aannfa ilgili konularda bilgi ve becerileri elestirel bir bakis agisiyla degerlendirir

Alaniya ilgili edindigi bilgi ve becerileri problem ¢dzmede kullanabilir, analitik ve stratejik diigtunerek bunlar uygulamaya gegirebilir.

Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Aralig)

Ders Ogrenme Giktisi 1
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Pazarlama iletigimi ile ilgili temel ilke ve uygulamalari tanimlar = = = = = > - - - - - - - - -

Pazarlama iletisimi 6zelliklerini agiklar ve pazarlama iletisimi karmasi elemanlarini
siralar

Pazarlama iletisimi planlama sirecini ve etkinliklerini uygular = = = = = > > > = - o o o o -

Pazarlama iletisimi araglarini kavrar ve etik yaklagim sergiler -l - - -|-1-1-1- - - - - - - -

iletisim siirecini yonetir - - == -] = -] - - - - - - -

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/310810
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