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DIS TICARET
(2021 - 2022) Ders Bilgi Formu

Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Halkla iliskiler MOS204 1 2+0 2,0 Segmeli

Birim B&lim Dis Ticaret - On Lisans (Yizyiize egitim)
Amag Halkla iligkilerin tarihsel gelisimi igerisinde halkla iliskiler modelleri, uygulama alanlari, kullanilan arag ve ydntemler ile halkla iligkiler

kampanya sirecinin agiklanmasidir.

Bu derste, Halkla lligkilerin Kawramsal Cergevesi, Halkla lligkilerde izenen Amaclar Ve Temel llkeler, Halkla iliskiler Faaliyetlerinde
Ders Igerigi Kullanilan lletisim Arag ve ydntemleri,Uygulama Alanlari, Halkla lligkiler Kampanya Yénetim Siireci, Diinyada ve Tirkiye'de Halkla iligkiler
Ornekleri gibi konular yer almaktadir.

PELTEKOGLU, B.F. "Halkla lliskiler Nedir" Beta Yayinlari, Istanbul, 2018,

Ders Kaynaklan OKAY, A , OKAY, A "Halkla lligkiler: Kavram, Strateji ve Uygulamalar, Der Yaynlari, istanbul, 2014

Hafta Konu

Halkla iligkilerin Kawamsal Cercevesi, Halkla lligkiler Tanimlari, Halkla iligkilerin Temel ilkeleri ve Ozellikleri
Halkla lligkilerin Diinyadaki Geligim Stireci ve ilk Omekleri

Halkla iligkilerin Tiirkiye'de Kamuda ve Ozel Sektérdeki Gelisimi ve Ornekleri

Pazarlama lletisimi iginde Halkla lligkilerin Yeri

Kurum Ici Halkla lligkiler - Kurum Dig1 Halkla lligkiler

Halkla lligkilerde Hedef Kitle

Halkla iligkiler Faaliyetierinde Kullanilan letisim Araclari

Halkla lligkiler Siireci, Aragtirma, Planlama, Uygulama ve Degerlendirme

Halkla iligkilerde Kriz Yénetimi ve Uygulama Ornekleri
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Halkla lligkilerde Kurumsal Sosyal Sorumluluk Uygulamalari
Halkla iligkilerde Etkinlik Yonetimi

Halkla lligkiler ve Yeni Medya

Halkla iligkiler ve Kurumsal imaj Yonetimi
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Halkla lligkiler ve Kurumsal Itibar Yonetimi

Program Ciktilar

Uluslararasi ticaretin baslica teorilerine ve terminolojisini vakif olabilmek

GUmrik islemlerine vakif olabilmek

Uluslararasi finans ve muhasebe bilgisini is hayatina uygulayabilmek

Bilgisayar ve gerekli paket program kullanim becerisine sahip olabilmek

Avrupa Birligi ve Turkiye’nin dis ticaret yapisini analizedebilmek

Uluslararasi pazarlamanin temel mantigini kazandirabilmek

Dis ticaretin yasal gercevesini olusturan baslica hukuk kurallari ve mevzuatiar dikkate almak

Dis ticaret firmalarinin karsilagabilecedi riskleri degerlendirme ve analizedebilme becerisine sahip olabilmek
Uluslararasi lojistik ve tagimacilik konularina vakif olabilmek

10 Uluslararasi platformlarda ¢aligabilecek nitelik ve yeterliliklere sahip olabilmek

11 S64u ve yazih olarak etkin iletisim becerilerini kullanabilmek

12 Dus ticaretile ilgili ulusal ve uluslar arasi gercevede giincel ve ekonomik geligmeleri takip edebilmek
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Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Araligj)

Ders Ogrenme Giktis PC1 PC2 PC3 PC4 PC5 PC6 PC7 PGC8 PC9 PC10 PC11 PC12
Kamular, hedef gruplar ve hedef kitle arasindaki farklari tanimlar. = = - - - - - - - - - -
Bir etkinlik ya da kampanyanin seslendigi hedef kitleyi analizedebilir. - - - - - - - - - - - -
Halkla iligkilerde etkinlik ydnetim surecini planlayabilir = = = = = = = - - - - -
Halkla iliskiler mesleginin temel kavramlarini, amaclarini ve ilkelerini kavrar. - - - - - - - - - - - -

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/316466
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