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REKLAMCILIK
(2021 - 2022) Ders Bilgi Fommu

Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Ekonomiye Girig REK108 2 4+0 5,0 Zorunlu
Birim Bolim Reklamcilik - On Lisans (yiiz yiize)

Dersin amaci, 6grencileri ekonominin temel kavramlari, kisilerin ve firmalarin iktisadi davraniglari, Gretim sireci ve maliyet olusumu, fiyat

sistemi, piyasalarinin igleyisi ve yapilari hakkinda bilgi sahibi yapmaktr.

Bu ders; Iktisadi Diistincenin Ewrimi: (Neo)Klasik Iktisat ve Keynesci Iktisat (Senses, ss. 57-104) ,1950’den Gliniimiize Kiiresel Ekonomik

Sistemin Dénuigtimu,Fayda/Maliyet Analiz, Firsat Maliyeti, Talep-Az(Senses, ss. 433-445),ArzTalep Dengesi, Tavan-Taban Fiyat ve

Esneklik (Senses, ss. 445-466),Piyasa Turleri ve Ozellikleri |: Tam Rekabet ve Monopol (Senses, ss. 480-513),Piyasa Tirleri ve Ozellikleri

Ders Igerigi II: Monopolci Rekabet ve Oligopol (Senses, ss. 480-513),ARASINAV + Ders (Milli Gelir (Senses, ss. 513-528)),Para, Enflasyon ve Merkez
Bankaciligi (Senses, ss. 537-548),Para Politikas| ve Maliye Politikasi (Senses, ss. 548-567),istihdam e Issidik (Senses, ss. 567-578),Dig
Ticaret, Odemeler Dengesi ve DévizKuru (Senses, ss. 578-595),Diinya Ekonomisi (Senses, ss. 137-148 ve 157-176), Turkiye Ekonomisi
(Senses, ss. 236-290) ,GENEL SINAV; konularini icermektedir.

Ders Veren Ogr. Gor. Onur TERZIOGLU

Temel Ekonomi, Tumay ERTEK ,Beta Yayinlari, Istanbul, Dinler, Z. , Iktisada Girig,
+ Karagoélge, C., 1987. Tarim Ekonomisi, Atatiirk Universitesi Yayinlar;No.642 Ziraat Fakiiltesi Yayinlari;No.290.Ders Kitaplar Serisi No.48,

Amag

Ders Kaynaklan Erzurum, 173s. « Cramer, GL. and C.W. Jensen, 1988. Agricultural Economics and Agribusiness: John Wiley-Sons, New York.,
Ogretim Uyesi ders notlari

Hafta Konu

1 Dersin kapsami, gerekgesi, yararlanilabilecek kaynaklarin tanitimi

2 Ekonomi biliminin temel kavramlari

3 Piyasa kavrami ve piyasa cesitleri

4 Talep ve arzkawamlari, talep ve arzdaki degismeler, fiyat olusumu

5 Talep ve arzesneklikleri

6 Masraf kavrami, kisa ve uzun ddnemde masraflar

7 Tam rekabet piyasasinda kar maksimizasyonu

8 Vize

9 Tuketim teorisi

10 Makro ekonomide temel kavramlar (Mlli Gelir, GSVH, Enflasyon, devalliasyon, istihdam)

11 Tarimsal Uretim fakt6rlerinin incelenmesi

12 Tarim ve Ekonomi

13 Ekonomi prensiplerinin tarimda kullanimina iliskin 6rnek olay uygulamalari

14 Tarim isletmeciliginde uygulanan ekonomi prensipleri

Ders is Yukii Galisma Tiirii/ Ogretim Metotlar ~ Siiresi (Saat) Sayisi
Dinleme ve anlamlandirma Ders 4 14
Arastirma — yagsam boyu 6grenme, yazma, okuma, Bilisim Sinif Dis1 Calisma 6 2
Dinleme ve anlamlandirma, géZem/durumlari isleme, elestirel diistinme, soru gelistirme Tartigmali Ders 1 2
Onceden planlanmis 6zel beceriler Problem Coézme 2 3
Dinleme ve anlamlandirma, géZem/durumlari isleme, elestirel diisiinme, soru gelistirme, takim calismasi Beyin Firtinasi 1 5
Ara Sinav 1 20 1
Final 30 1

Ders is Yiikii: 131

AKTS (Ders is Yiikii / 25.5): 514



Program Ciktilari
1 Reklamcilik alanifa ilgili glincel ve teorik bilgileri kazanir
2 Reklamcilik alaniya ilgili edindigi bilgi ve becerileri analitik ve stratejik disinmede ve problem ¢ézmede kullanma becerisine sahiptir

Reklamcilik Alaniyia ilgili edindigi bilgiler cercevesinde bir isletmenin gewesini ve mikro anlamda isletmenin kendisini degerlendirebilme ve sorunlari kavrayabilme
becerisine sahiptir.

4 Uygulama safhalarinda bilgilerini disiplinler arasi degerlendirebilir

5  Bilgisayar ve bilisim teknolojilerini ihtiyag duydugu teknik/mesleki diizeyde kullanir.

6  Aanlailgili konularda ekip ¢aligmasinin getirecegi sorumluluklara agiktir.

7 Biryabanci dili alanlailgili konularda bilgi sahibi olacak sekilde yazli olarak anlayabilir ve kullanabilir

8 Reklamcilik alantile ilgili ileri diizeydeki bir calismay edindigi bilgiler dogrultusunda bagimsiz olarak yuritur.

9 Reklamcilik alanlari icinde yer alan metin yazma, kampanya planlama, reklam stratejisi belileme ve musteri iligkileri ydnetimi gibi alanlardan en az birinde uzmanlik
duzeyinde gelisime agiktir

10 Yeni teknolojileri 6grenerek kendini strekli gelistirebilir, egitebilir ve yeni alanlara ilgi duyar

11 Stratejik iletisimi kawayarak etkili yazli ve s6zi sunum yapabilme, strateji gelistirme, yaratici ve elestirel diistinebilme gibi yeterliliklere sahiptir.

12 Reklamcilik alaninda edindigi uzmanlasmis kuramsal bilgi ve donanimi, yaratici ve etik bir anlayis ile hayata gegirebilme becerisine sahiptir

13 Kalite ve kiltiirel de@erler ile gewre koruma, is saghgi ve giivenligi konularinda farkindaliga sahiptir

Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Araligy)

PG PG PG PC PG PG PG PC PC PG PG PG PG

Ders Ogrenme Ciktisi 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13
Arz- talep kavramlari ve bu kavramlari etkileyen faktorleri anlamak 101|111} 1]2]1]3]1] 2 1 3 1
Makroekonomik sorunlari ve bu sorunlarin ¢dziimu igin gerekli politikalari goziimleyebilmek T 1 1 1 3 1 1 1 3 1 1 3 1
Ekonomi ile ilgili kavram ve konulari giinliik ekonomik hayatlarina uygulayabilmek 1114 (11131 [1]1[3] 1 1 3 1
Ekonomi ile ilgili temel kavramlar ve ekonomik sistemler hakkinda bilgi sahibi olmak 1T 1 1 1 1 2 1 3 1 2 1 3 1
Milli gelir, para, enflasyon, dis borglar, issizik gibi ekonomik verileri anlamak ve bunlari tilke ekonomisi 3 1 1 1 1 2 1 3 1 3 1 1 3

ile kargilastirmak.

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/327905


https://ebs.bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/327905
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