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Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Reklam ve Tanitim Kampanyalari HiT255 3 2+1 4,0 Secmeli
Birim B&lim Halkla lligkiler ve Tanitim - On Lisans (sozli, yiiz yiize )

Bu derste, reklam nasil planlanir ve reklam hedef kitleye nasil aktarilir gibi temel sorulara yanit aranmakta ve reklam séylemine yonelik

Amag analizydntemleri ele alinmaktadir. Reklam séylemi ve analiz ydntemleri uygulamali olarak 6rneklerle ele alinmaktadir. Ders kapsaminda,

reklam iletilerinin nasil ikna edici, nasil etkili ve nasil ¢ekici kimliklere burtinecedi konusunda yeni stratejiler gelistirmek yoluyla igerik ve
cozimlemelerle s6zkonusu 6zelliklerin hangi sézel ve gorsel gostergelerle aktarilabilecegi agiga ¢ikarimaktadir

Derste reklamcilik alanindaki teorik bilgiler dogrultusunda bir kampanya tasariminin ilkeleri, planlama ve uygulama siregleri anlatilacaktir.
Degisik alanlarda uygulanan reklam kampanyalarindan érnekler degerlendirilerek tartisilacaktir. Ayrica, bu derste 6grenciler reklam

Ders leerigi kampanya brief analid, Pazar analiz, hedef kitle analiz, biitge analiz, yaratici fikir analiz agamalarini igeren ve sonuglarini élglimledikleri bir
reklam kampanyasi uygulamasi yapma becerisi kazanacaklardir.
Pazarlama lletisimi Yonetimi (Yawiz Odabas!, Mine Oyman), Pazarlama iletisimi (Nihal Pagali Tagoglu),

Ders Kaynaklari Bituinlesik Pazarlama lletisimi Yonetimi (Metehan Tolon, Asude Yasemin Zengin), Pazarlama lletisimi Kawamlari (Mehmet Serdar Ercis),
Pazarlama lletisimi Araglari (Nilsun Sariyer)

Hafta Konu

1 Reklam, lletisim Kavrami ve Ogeleri

2 Reklam kampanyalari

3) Reklam kampanyalari ve tanitim sireglerinin ydnetilmesi

4 Reklamcilik ve tanitmda Karma elemanlari

5 Reklam kavrami ve tarihi

6 Halkla lligkiler ve Duyurum

7 Kisisel Satis

8 Ara sinav Satis Tutundurma

9 Pazarlama Karmasi Unsurlari ve Pazarlama lletigimi

10 Diger Pazarlama lletigim Unsurlari

1" Pazarlama lletisimi Etkinliklerinin Planlanmas1 ve Organizasyonu

12 Reklam kampanyasi Planlama Siireci

13 Reklam kampanyalarinin ydnetilmesi sireci

14 Final sinavi ve Reklam kampanyalarinin etkinliginin élgtilmesi

Program Ciktilari

1
2
3

10
11
12
13

14

Dustincelerini ve sorunlara iliskin ¢dziim Onerilerini yazli ve s62u olarak aktararak alani ile ilgili konularda ilgili kisi ve kurumlar bilgilendirir, ikna edici mesajlar
olusturabilir.

Tiketici dawranisi ve etkili iletisim becerileri konusunda yeterli bilgi ve uygulama diizeyine sahip olarak i¢-dis paydaslarla ikna edici iletisim kurabilir.

Kurumun i¢ ve dis paydaslariyia ilgili iletisim sorunlarini, edindigi isletme ydnetimi ve organizasyon alanindaki temel bilgilerle zorlu kosullarda dahi tespit edebilir,
tanimlayabilir, analizedip uygulayabilir.

Uluslararasi platformdaki mesleki gelismeleri ve yabanci literatiirti takip edebilecek, uluslararasi is ¢alismalarinda kullanilabilecek orta diizeyde yabanci dil bilgi
yeterliligine sahiptir.

Temel hukuk bilgisi Gizerinde iletisim hukukuyla ilgili yeterli biling diizeyine sahiptir. Ustlenilen iletisim calismalarinda hukuki sorumluluklarin bilinciyle hareket eder.
Kurum ya da Uriin/hizmete yonelik imaj ve itibar olusumuna katki sadlayabilecek iletisim ¢alismalarinin yapiimasi siregleri ile ilgili yeterli dizeyde kuramsal ve
uygulama bilgisine sahiptir.

Degisime agik, toplumsal konulara duyarli, elestirel ve ¢6ziim Uretebilen bakis agilarina sahip olarak yasam boyu égrenmeye iligkin olumlu tutum ve davranig gelistirir.

Edinilen disiplinler arasi bilgiler sonucunda toplumsal, kiltlrel, siyasi ve sosyal konulari ya da degisimleri belirleme, analizetme ve sonuglart mesleki caligsmalarda
kullanabilme becerisine sahiptir.

Edinilen disiplinler arasi bilgileri, yine disiplinler arasi bilimsel ve mesleki calismalar destekleyecek bigcimde kullanabilir.

Halkla iligkiler ve tanitim alant ile ilgili ileri duzeydeki bir calismay edindigi bilgiler dogrultusunda bagimsiz olarak yurtur,

Yapilacak iletisim calismalarinda takim ¢alismasina uygun olarak sorumluluklari Gstlenebilir ve takim ruhu bilinci ile hareket edebilir.
Mesleki, ahlaki ve etik sorumluluk bilincine sahiptir.

Sponsorluk, sosyal sorumluluk, kamuoyu arastirmalari, imaj ydnetimi, isletme yonetimi, hukuk, medya iletisimi, siyasal iletisim ve lobicilik, ekonomi, propaganda, gibi
kavwramlari uygulayabilme becerisi kazanir.



Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Aralig)

PC PC PC PG PG PG PG PG PG PG PC PC PG PC
Ders Ogrenme Giktist 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 M1 12 13 14
Pazarlama iletigimi ile ilgili temel ilke ve uygulamalar tanimlar = > = > = = = = - - - - - -

Pazarlama iletisimi 6zelliklerini agiklar ve pazarlama iletisimi karmasi elemanlarini
siralar

Pazarlama iletigimi planlama strecini ve etkinliklerini uygular = = = = = = = = = > - - - -
Pazarlama iletisimi araglarini kavrar ve etik yaklagim sergiler - - - - - - - - - - - - - -
iletigim strecini yonetir A e - - - - -

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/328839
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