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MUHASEBE VE FINANS YONETIMI
(2022 - 2023) Ders Bilgi Fommu

Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Pazarlama Yonetimi MUF225 3 3+0 3,0 Segmeli
Birim Bolim Muhasebe e Finans Yonetimi - Lisans (Yiizyiize)
Amag D"ersin amaci, pazarlama.ile ilgili. temel kavravr.nl.arln ve temel bilgilerin 6gretilmesidir. Bu 6gretiler 1s1ginda, 6grencilere pazarlamadaki
glincel uygulamalari analizedebilme yeteneginin kazandirimasidir.
P Pazarlamanin temel kawramlari, pazarlamay etkileyen cewre faktorleri, pazar bélumlendirme, hedef pazar segimi, Uriin, fiyat, dagitim,
Ders Igerigi . "
tutundurma stratejileri, stratejik pazarlama plani.
Ders Veren Ogr. Gor. Dr. Sevdenur KAPUSUZ
Pazarlama likeleri, Prof.Dr. Ismet MUCUK , Pazarlama, Dog.Dr.Irfgan CAGLAR, Ars.Gér. Sabiha KILIG, Nobel Yayinlari,
Ders Kaynaklari Erdogan, Z. (2014). Pazarlama - Ilkeler ve Yonetim, Ekin Yayinewi.,
Keller, K. L. ve Kotler, P. (2018). Pazarlama Yonetimi (Cev. Ed. |. Kircova), Beta Yayinlari.
Hafta Konu
1 Pazarlamada Temel Kavramlar
2 Pazarlama Cewresi Faktorleri
3 Pazarlama Bilgi Sistemi ve Pazarlama Aragtirmasi
4 Tuketici Davraniglari
5 Pazar Bolimlendirme, Hedef Pazar Segimi, Konumlandirma
6 Pazar Bolimlendirme, Hedef Pazar Segimi, Konumlandirma
7 Urtin kararlar
8 Fiyat Kararlari
10 Tutundurma Gabalarn
1" Dagitim Kararlari
12 Stratejik Pazarlama Planlamasi
13 Pazarlamada Kontrol ve Sosyal Sorumluluk
14 Pazarlamada Etik
Ders ls Yikii Galisma Tiirii / Ogretim Metotlar Siiresi (Saat) Sayisl
Dinleme ve anlamlandirma Ders 3 14
Arastirma — yasam boyu 6grenme, yazma, okuma, Bilisim Sinif Dig1 Calisma 1 14
Ara Sinav1 5 1
Final 10 1
Ders s Yiikii: 71
AKTS (Ders is Yiikii / 25.5): 2,78

Program Ciktilari
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Muhasebe e finans alaninda glincel kuramsal ve uygulamali bilgilere sahip olur.
Muhasebe bilgilerini stratejik, taktik ve operasyonel boyutlarda kullanabilir ve bu bilgileri érgltsel diizeyde analizedebilir ve tasarlayabilir.
Kamu ve 6zel sektdr is yagsaminin gerektirdigi, hem teorik hem de uygulama bazindaki muhasebe ve finans konulariyla is yasamina kolayca adaptasyon saglar.

Bilisim teknolojileri basta olmak tizere, muhasebe ve finans alanindaki cagdas ydntem ve teknolojilerdeki giincel gelismeleri izler, bunlari etkili bir sekilde kullanabilir
ve kendini surekli yenileme becerisi kazanir

Kamu ve 6zel sektdr kuruluslarindaki alantile ilgili surecleri yerinde inceleyerek uygulama becerisi kazanir
Cewreye, sosyal sorumluluga, kaliteye, yenilikgilige her sart altinda 6nem verir ve verileri ilgili dogrultuda toplayabilir.
Bireysel ve ekip Uyesi olarak sorumluluk alir, agik fikirli, elestiriye acik, yapici ve ézgiiven sahibi olur, etkin ve verimli caligir.

s etiginin degerlerine uymanin geregini 6ziimser, muhasebe Ve finans alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda
her sart altinda toplumsal, bilimsel ve etik degerlere sahip olur ve uygular.

Liderlik vasiflarinl kazanmak ve basart ile uygulamak

Bir yabanci dili kullanarak muhasebe ve finans alani ile ilgili bilgileri iZer ve meslektaslari ile iletisim kurar

Yerel, ulusal, uluslararasi ve kiresel boyutlarda muhasebe ve finans alanindaki hem teorik hem de pratik degisim ve gelisimi izeme becerisi kazanrr.
Takim galismasina uyumlu, inisiyatif sahibi, analitik diistinebilen, yenilik ve degisime aclik, girisimci, yasam boyu 6grenme davranisi kazanir.

Aani ile ilgili ileri diizeydeki bir calismay bagimsiz olarak ytrttebilir.

Toplumsal Sosyal sorumluluk bilinci ile yasadigi sosyal ¢ewre igin projeler ve etkinlikler diizenleyebilir.



Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Aralig)

PG PG PG PG PC PG PG PG PG PG PG PG PG PC
Ders Ogrenme Ciktisi 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14
Pazarlamada uygulanabilecek stratejiler ve kontrol ydntemlerinin kawanmasi 4 | 44| - | - o = S = 4 = 4 - -
Pazarlama bilgi sistemi, pazarlama arastirmasi, tiketici ve endustriyel pazarlarin 6zelliklerinin 4 4 - 4 - ) ) ) ) 4 4 ) ) _
kawanmasi
Pazarlamada yonetim prensiplerinin ve pazarlama plani olusturma sirecinin kavanmasi 4 5 4 4 - - - - - 4 - - - 4
Pazarlamada Hiz1 ve Dogru Karar Verme Stratejilerini Kavrar - 4 4 4 - - - 4 - 4 4 - - -
Pazarlama karmasi elemanlarinin (Urln, fiyat, dagitim, ve tutundurma gabalari ) kawvanmasi 4 4 4 4 - - - - - - - - - 4

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/332302
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