BILECIK SEYH EDEBALI UNIVERSITESI
LISANSUSTU EGITIMENSTITUSU

URETIM YONETIMI VE PAZARLAMA - YL
(2022 - 2023) Ders Bilgi Fommu

Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Pazarlama Teorisi PAZ5005 3+0 7,5 Secmeli
Birim B&lim Uretim Yénetimi ve Pazarlama - YL - Lisansistii (Yiizyiize egitim)

Amac biliminin ve pratiginin daha da gelistiriimesi icin derin bir pazarlama teorileri anlayisina sahip olmak gerekir. Ders, pazarlamada hem teorik
hem de glincel pratik konulari bir araya getirmeyi amaclamaktadir.
Pazarlama dusincesinin ewimini anlamak ve elestirel olarak degerlendirmek, Pazarlamadaki temel teoriler hakkinda bilgi sahibi olmak,

Ders lgerigi Paz'arllama ile ekonomi, p§iko'loji, sosyoloji ve yt'm.etim gibi diger ilgili dis'iplinler araslln'daki teprik ili§.kille|ji tanimlamak, Pazarlamgdﬁ teori
gelistirme konusunda derin bir bakis agisina sahip olmak, Kavramsal bir model gelistirmek igin belirli bir pazarlama konusuyla ilgili
literatur taramasi yapabilmek, Pazarlamadaki akademik calismalar hakkinda elestirel disiinmeye baslamak.

Ders Veren Prof. Dr. Sevgi GONULLUOGLU
Bilim Olarak Pazarlama, B. Zafer ERDOGAN, Beta Yaynlari,

Ders Kaynaklari Pazarlama Teorileri 1, Mehmet Ismail YAGCI, Serap CABUK, MediaCat Yaynlari,
Pazarlama Teorileri 2, Mehmet Ismail YAGCI, Serap CABUK, MediaCat Yayinlari

Hafta Konu

1 Dersin Islenisi ve Genel Kavramlarin Aktarimi

2 Pazarlamanin Tanimi Uzerine Pazarlama-Felsefe mi Fonksiyon mu? Pazarlamanin Hiikiimranligi, isletmelerde Pazarlamanin Rolii

3 Pazarlamada Teori Gereksinimi, Pazarlama Teorisi, Pazarlama Disiplini, Uygulamalarini ve Teorilerini yeniden diiginmek

4 Pazarlamanin Genel Kavrami ve Degisim Olarak Pazarlama

5 Tarihsel Perspektiften Gelecege Pazarlamanin Seyri, Pazarlama Dus(incesinin Tarihi, Modern Pazarlama Ne Kadar Modern? Pazarlamanin Evrimi ve Uretim Cag

Miti.

6 Pazarlamanin Ekonomik Temeli, Pazarlamanin Psikolojik Temeli , Pazarlamanin Sosyolojik Temeli, Pazarlamanin Kltirel Yonu

7 Pazarlama Toplum lligkisi ,Strdirilebilir Pazarlamaya Kurumsal bir Yaklagim, Pazarlama Etigi

8 Pazarlama Karmasindan lliskisel Pazarlamaya Gegis: Pazarlamada Bir Paradigma Gegisine Dogru, Bir Paradigma Degisimi olarak lligkisel Pazarlama: lligkisel

Pazarlamanin Teorik Temelleri

9 lliskisel Pazarlamanin Teorik ve Felsefi Temelleri, lligkisel Pazarlamaya Alternatif bir bakis agis!: Etik bir cergeve

10 Deger Kawami e lligkisel Pazarlama, Birlikte deger yaratimin kawramsallastirimasi, Birlikte deger yaratimi yoluyla deger yaratimi

11 lliskisel Pazarlamada Misteri Degeri, Pazarlama Myoplugu, Pazarlama Kiiresel Krizin Suglusu mu? Kurtaricisi mi?

12 Pazarlama Teori kapsaminda Orekler 1

13 Pazarlama Teori kapsaminda Ornekler 2

14 Pazarlama Teori kapsaminda Omekler 3

Program Ciktilari
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isletmenin makro ve mikro pazarlama gewresi sorunlarini tanimlayip ¢dziimleyebilmek

Pazarlama ybnetimi temel kavramlarini tanimlayabilmek

Uretim yonetimi temel kavramlarini tanimlayabilmek

Glncel pazarlama sorunlarinin ¢géziimiinde pazarlama teorisi ve teorik yaklagimlarin rolini belirleyebilmek
Pazarlama teorilerinin farkli kultirel yapilarda nasil uygulandigini belirleyebilmek

Klasik ve glincel pazarlama teorileri arasindaki farklilik ve iligkileri tanimlayarak degerlendirmek

Pazarlama ybnetiminde bilgi sistemlerinden faydalanarak pazarlama bilgisi toplamak ve analizedebilmek
Tedarik zinciri ve lojistik faaliyetlerinin yonetimi ve entegrasyonu becerisi

Rekabet ortaminda pazarlama firsat ve tehditleri belilemek ve bunlara uygun stratejiler gelistirebilmek

10 Mkro ve makro pazarlama gewresi lyeleriyle iletisim, koordinasyon ve bilgi paylagimini saglayabilmek
11 lsletme sorunlarini sayisal karar verme tekniklerini kullanarak belilemek ve ¢éziim sunmak

Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Aralig)

Ders Ogrenme Ciktisi PG1 PC2 PG3 PG4 PC5 PC6 PC7 PC8 PCO PC10 PC11

Pazarlama digtincesinin ewrimini anlamak ve elestirel olarak degerlendirmek, - - = o = = = = - - -
Pazarlamadaki temel teoriler hakkinda bilgi sahibi olmak - - - - - - - - - - -

Kawamsal bir model gelistirmek icin belirli bir pazarlama konusuya ilgili literatir taramasi yapabilmek - - = = = o o 5 5 - -
Pazarlamadaki akademik galismalar hakkinda elestirel diiglinmeye baglamak. - - - - - - - - - - -

Ortalama Deger - = o o = = = = - - -

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/343085
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