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URETIM YONETIMI VE PAZARLAMA - YL
(2022 - 2023) Ders Bilgi Fommu

Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Pazarlama Yonetimi PAZ5006 3+0 7,5 Segmeli
Birim B&lim Uretim Yénetimi ve Pazarlama - YL - Lisansistii (Yiizytize Egitim)

Dersin 6grenme ¢iktilari, pazarlama ydnetimi konularinda edinilen teorik bilgileri kullanma, problem ¢ézme, analitik dustinme, etkili ve
Amac rasyonel karar alma konularinda beceri kazandirmasi ydnlyle, yukarida maddeler halinde siralanan program yeterliliklerine yiksek
derecede katkida bulunmaktadir.

Pazarlama yonetimi dersi kapsaminda pazarlama sisteminin iginde bulundugu gewre ile iligkisi, pazarlama kawaminin agiklanmasi,
Ders Igerigi pazarlama birimleri ve isleyisleri, pazarlama stratejileri ve planlama, pazarlama arastirmasi ve pazarlama bilgi sistemleri, tiiketici davranisi,
Urdin, dagitim, tutundurma ve fiyatlandirma stratejileri konulari Gizerine durulacaktir.

Pazarlama Yonetimi, Ahmet Hamdi ISLAMOGLU, Beta Yayinlari,

Ders Kaynaklan Pazarlama Stratejileri Yonetsel Bir Yaklagim, Omer TORLAK, Remz ALTUNISIK, Beta Yayinlari

Hafta Konu

Pazarlama yonetimi dersinin amaci ve dersle ilgili temel kaynaklar.

Pazarlamaya giris, pazarlama kavraminin tanimi, pazarlama anlayisinin (yaklagimlarinin) gelisimi.
Pazarlama yonetimi kavrami. Pazarlama yonetimi ve cewre ile iligkisi.

Pazarlama kararlariyia ilgili makro ve mikro cewvre faktorleri.

Tiketici ve endustriyel alci/kullanici davraniglari.

Pazar bélimleme ve konumlandirma.

Pazarlama bilgi sistemi ve pazarlama aragtirmasi.

Pazarlamada Griin kararlari.
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Pazarlamada fiyat kararlari.
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Pazarlamada dagitim kararlari.
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Tutundurma ve pazarlama iletigimi.
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Pazarlama planlamasi, uygulama ve kontrol.
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Uluslararasi pazarlama.Surdurilebilir pazarlama
Final Sinav
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Program Ciktilari

isletmenin makro ve mikro pazarlama gewresi sorunlarini tanimlayip géziimleyebilmek

Pazarlama yonetimi temel kavramlarini tanimlayabilmek

Uretim yonetimi temel kavramlarini tanimlayabilmek

Glincel pazarlama sorunlarinin ¢gdzimiinde pazarlama teorisi ve teorik yaklagimlarin roltint belirleyebilmek
Pazarlama teorilerinin farkli kltirel yapilarda nasil uygulandigini belifleyebilmek

Klasik ve giincel pazarlama teorileri arasindaki farklilik ve iligkileri tanimlayarak degerlendirmek

Pazarlama ybnetiminde bilgi sistemlerinden faydalanarak pazarlama bilgisi toplamak ve analizedebilmek
Tedarik Zinciri ve lojistik faaliyetlerinin ydnetimi ve entegrasyonu becerisi
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Rekabet ortaminda pazarlama firsat ve tehditleri belilemek ve bunlara uygun stratejiler gelistirebilmek
10 Mkro ve makro pazarlama gewesi Uyeleriyle iletisim, koordinasyon ve bilgi paylagimini saglayabilmek
11 lsletme sorunlarini sayisal karar verme tekniklerini kullanarak belilemek ve ¢éziim sunmak

Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Araligy)

Ders Ogrenme Ciktisi PC1 PC2 PC3 PG4 PC5 PC6 PC7 PC8 PC9 PC10 PC11
Ogrenciler pazarlamaiile ilgili temel kavramlari ve kendine has ézellikleri tanimlayabilecektir. = = = = = - - - - - -
Ogrenciler tiiketici ve endistriyel pazari analiz edebilecekiir. - - - - - - - - - - -
Ogrenciler makro-mikro gewresel faktérler ile pazarlama arasindaki iliski ve farkliliklar agiklayabilecektir. - - - - = = > = = o o
Ogrenciler pazarlama bilgi sistemleri ve pazarlama aragtirmasi uygulamalarini taniyabilecektir. - - - - - - - - - - -
Ogrenciler pazar bélimleme, konumlandirma ve hedef pazarin segilmesini agiklar. - - = = = = > = o o -

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/343086
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