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URETIM YONETIMI VE PAZARLAMA - YL
(2022 - 2023) Ders Bilgi Fommu

Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Uluslararasi Pazarlama PAZ5009 3+0 7,5 Secmeli
Birim Bolim Uretim Yénetimi ve Pazarlama - YL - Lisansiistii (yiiz yize)

Uluslararasi pazarlama dersinin amaci temel uluslar arasi pazarlama kavwamini ve pazarlamada ihracat kavramini 6gretmektir.
Amag Ulusla!'a.ram pazarlama dersinde, égren"cile.r gym zamanda uluslararasi ticar.eti, uluslar arasi butunlegsmeleri, uluslararasi pazarlama
gewresini, uluslararasi pazarlama stratejilerini ve uluslararasi pazarlamadaki pazarlama karmasi (Urun, fiyat,dagitim, tutundurma)
stratejilerini de 6grenirler.
Ders Igerigi Bu ders uluslararasi pazarlamanin genel kawamlarini ve uluslararasi pazarlamanin ilke ve uygulamalarini 6gretmeye yoneliktir.

+ Birol Tenekecioglu, B. (2002), Uluslararasi Pazarlama, AU. Isletme Fakiiltesi Yayinlari, ayin No:747. Karafakioglu, Mehmet. (2000),
Uluslararasi Pazarlama Yénetimi, Beta Yayinlari. Kozu, Cem. (2003), Uluslararasi Pazarlama, is Bankas Kiiltiir Yayinlari..

Omer Akat , Uluslararasi Pazarlama, Ekin Yayinewi, 7.Basim 2009,Bursa,

Cem Kodu, 21. Yuizyllda Uluslararasi Pazarlama llkeler ve Uygulamalar, Tiirkiye Is Bankasi Kiiltir Yayinlari, 14. Baski, 2015

Ders Kaynaklari

Hafta Konu

Uluslararasi Pazarlamaya Giris: Kawamlar ve Kapsam
Uluslararasi Pazarlamaya Giris: Kawamlar ve Kapsam (Devam)
Uluslararasi Pazarlama Cewresi

Uluslararasi Pazarlama Arastirmalari

Uluslararasi Pazarlara Giris Stratejileri

Uluslararasi Pazara Giris Stratejilerinin Segimi

Uluslararasi Pazarlarda Pazarlama Karmasi

Uluslararasi Pazarlarda Uriin Kararlari
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Uluslararasi Pazarlarda Dagitim Kararlari

-
o

Uluslararasi Pazarlamada Fiyatlandirma

N
N

Fiyatlandirma Yaklagimlari

-
N

Uluslararasi Pazarlarda Tutundurma Kararlari
Omek Olay Analiz
Uluslararasi Pazarlamada Glincel Konular

N R
N

Program Ciktilari

isletmenin makro ve mikro pazarlama gewresi sorunlarini tanimlayip géziimleyebilmek

Pazarlama yonetimi temel kavramlarini tanimlayabilmek

Uretim yonetimi temel kavramlarini tanimlayabilmek

Glincel pazarlama sorunlarinin ¢gdzimiinde pazarlama teorisi ve teorik yaklagimlarin roltini belirleyebilmek
Pazarlama teorilerinin farkli kultirel yapilarda nasil uygulandigini belifleyebilmek

Klasik ve giincel pazarlama teorileri arasindaki farklilik ve iligkileri tanimlayarak degerlendirmek

Pazarlama ybnetiminde bilgi sistemlerinden faydalanarak pazarlama bilgisi toplamak ve analizedebilmek
Tedarik zinciri ve lojistik faaliyetlerinin ydnetimi ve entegrasyonu becerisi
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Rekabet ortaminda pazarlama firsat ve tehditleri belilemek ve bunlara uygun stratejiler gelistirebilmek
10 Mkro ve makro pazarlama gewresi Uyeleriyle iletisim, koordinasyon ve bilgi paylagimini saglayabilmek
11 lsletme sorunlarini sayisal karar verme tekniklerini kullanarak belilemek ve ¢éziim sunmak

Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Araligy)

Ders Ogrenme Ciktisi PC1 PC2 PC3 PG4 PC5 PC6 PC7 PC8 PC9 PC10 PC11
Uluslararasi pazarlamanin temel giduleri ve modelleri kavranacaktir. - - = = = = = = - - -
Uluslararasi pazarlama kavrami ve iligkili kavramlar tanimlanir. - - - - - - - - - - -
Pazarlama karmasinin uluslararasi baglamda nasil yapilandirildigini agiklanabilir. - - - = = > > = o o -
Uluslararasi pazarlamada pazar se¢imi ve pazara giris stratejileri karsilagtirilabilir. - - - - - - - - - - -
Uluslararasi pazarlama gewresi ve uluslararasi pazara agilan igletmeler icin énemi yorumlanabilir. = = > > = = = - = = =

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/343089


https://ebs.bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/343089

	BİLECİK ŞEYH EDEBALİ ÜNİVERSİTESİ
	LİSANSÜSTÜ EĞİTİM ENSTİTÜSÜ
	ÜRETİM YÖNETİMİ VE PAZARLAMA - YL
	(2022 - 2023) Ders Bilgi Formu
	Hafta
	Program Çıktıları
	Ders Öğrenme Çıktısı - Program Çıktıları (1 -5 Puan Aralığı)


