BILECIK SEYH EDEBALI UNIVERSITESI
GOLPAZARI MESLEK YUKSEKOKULU

HALKLA iLiSKILER VE TANITIM
(2023-2024) Ders Bilgi Formu

Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Marka ve Yonetimi HiT241 3 3+0 4.0 Segmeli
Birim B&lim Halkla lligkiler ve Tanitim - On Lisans (Sozlii, Tartgnall, yiiz yiize)
Amac Bu derste; marka, markalagsma kavramlari (izerinde galisilarak imaji olugturan degerler incelenmektedir.

Bu derste; marka, markalagsma kawramlari (izerinde galigilarak imaji olugturan degerler incelenmektedir. imaj ve imaj yaratmanin;
reklamcilik ve halkla iliskilerden kitlesel medya ve 12 popdiler kilttre; polittkadan moda ve satisa kadar uzanan iletisim alanlarinda 6nemli

Ders Igerigi fonksiyonlari oldugu wurgulanir. imajlar postmodern diinyada tutum, davranis ve degerleri belirleyen faktérler olarak bilgi sahibi olmanin
yerini aldiginin Gizerinde durulur. imajin tanimi, nasil anlam yaratabildigi, gérsel algilama ve iknanin ilkeleri; ders kapsaminda ele alinan
konular kapsar.

Ders Kaynaklari AR, Aybeniz, Akdeniz, Marka ve Marka Stratejileri 2004, Detay yayincilik, internet ve makaleler
Hafta Konu

1 Marka kawami, markalagmanin tarihsel gelisimi, markanin énemi, sagladigi yararlar, ginimuiz pazarlamasinda marka anlayigi
2 Marka ligleri, marka olusturma karari, gerekli 6nkosullar, olasi marka stratejileri

3) Markalama kurallari: Yaylma, daralma, tanitim, reklam, kelime ve referans kurallari; Aciklamalar, 6rnekler

4 Markalama kurallar: Kalite, kategori, isim, genislemeler, arkadaslik ve jenerik kurallari; Aciklamalar, érnekler

5 Markalama kurallari: Sirket, alt marka, kardesler, bigim ve renk kurallari; Agiklamalar, 6rnekler

6 Markalama kurallari: Sinirlar, istikrar, degisim, 6limlGluk ve tekillik kurallari; Aciklamalar, érekler

7 Marka ismi segimi, farkindalik yaratma, farklilik yaratma teknikleri

8 ara sinav

9 Marka, ambalaj ve grafik tasarim iligkisi; tasarim, renkler, etiketler

10 Marka-tiketici iletisimi, marka degerliligi, marka baghligi, marka baglihgi olusum siregleri, 5nemi

1" Marka bilesenleri, marka imaji, marka kimligi, marka kisiligi kawamlari

12 Bitunlesik pazarlama iletisimi; Marka, reklam, halkla iliskiler iligkisi

13 Konumlandirma: Konumlandirma sureci, konumlandirma stratejisinin segimi, yeniden konumlandirma

14 Marka tescili ve hukuksal koruma

Program Ciktilar
1 Aannfailgili giincel ve teorik bilgilere sahiptir.
2 Etkiliiletisim becerileri konusunda edindigi bilgi ve uygulama diizeyi sayesinde i¢-dis paydaslarla ikna edici iletisim kurabilir.
3 Edindigi disiplinler arasi bilgiler sonucunda toplumsal, kiiltiirel, siyasi ve sosyal konulari ya da degisimleri belireme, analizetme ve sonuglar mesleki calismalarda
kullanabilme becerisine sahiptir.
lletisim hukukuya ilgili yeterli biling diizeyine sahip olarak tistlendigi iletisim calismalarinda, hukuki sorumluluk bilinciyle hareket edebilir.
Aanyla ilgili konularda ekip ¢caligsmasinin getirecegi sorumluluklara agiktir.
Aaniya ilgili konularda bireysel anlamda sorumluluga agiktir.

Bireysel bilgi ve becerileri ile alaniyia ilgili kisi ve kurumlara dustncelerini yazili ve s6ZU olarak aktarir, onlara ¢dzlim 6nerisi sunar.
Bir yabanci dili alaniyla ilgili konularda bilgi sahibi olacak sekilde yaali olarak anlar ve kullanir.
10 Alaninin gerektirdigi diizeyde bilgi ve iletisim teknolojilerini kullanir.

4
5
6
7 Girisimcilik ve liderligin 6nemini bilir.
8
9

11 Aanpfailgili konularda toplumsal refahi 6n planda tutar ve mesleki, ahlaki ve etik degerlere uygun degerlendirme ve yorum yapar

12 Reklam, grafik tasarimi, pazarlama, protokol ve lobicilik alanlarinda yeterli diizeyde bilgi sahibidir

13 Degisime acik, toplumsal konulara duyarli, elestirel ve ¢éziim Uretebilen bakis agilarina sahip olarak yasam boyu 6grenmeye iliskin olumlu tutum ve davranis gelistirir
14 Aannfailgili konularda bilgi ve becerileri elestirel bir bakis agisiyia degerlendirir

15 Aannfailgili edindigi bilgi ve becerileri problem ¢6zmede kullanabilir, analitik ve stratejik diistinerek bunlari uygulamaya gegirebilir.

Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Araligi)
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Marka kawramini, markalagsmanin gegmisten guniimuize gecirdigi ewreleri ve ginimuiizde
markalagsmanin anlam ve 6nemini kawamak
Gundimizde uygulanan markalama stratejilerini ve markalama kurallarini karamak -l - - - -] --f-=-]-]-1-1-

Marka imaji olugturma, konumlandirma ve butiinlesik pazarlama karmasinin marka
olusturmadaki islevini kawamak

Marka ismi secimi, farkindalik yaratma ve marka bagliligi olusum sekillerini kawramak N R R D R B R R O T e

Ortalama Deger > oo cllcslo o s|lc|lclelas = o<

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/351895
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