BILECIK SEYH EDEBALI UNIVERSITESI
BOZUYUK MESLEK YUKSEKOKULU

REKLAMCILIK
(2024 - 2025) Ders Bilgi Fommu

Ders Adi Kodu Yanyil T+U Saat AKTS Z/S
Halkla lligkiler Kampanyalari ve Uygulamalari REK234 4 3+0 4.0 Segmeli
Birim B&lim Reklamcilik - On Lisans (Yiiz Yiize Anlatim Tartigma, Takm-Grup Calisrresi, Beyin Firtinasi, Ornek Olay Yoénteri, Odev, Soru-Cevap)
Halkla iligkiler kampanyalari ve uygulamalari, kamuoyunu etkilemek ve hedef kitlelerin begenisini kazanarak yurutilen her tirli cabalari
Amag icermektedir. Etkili bir kampanya ve uygulamasinin kurumsal imaj Uzerinde olumlu bir bakis agisi gelistirmesi amaglanmaktadir. Dersin

amaci bu kapsamda, basarili iletisim ydnetimi gergeklestirerek, kurumun hedef kitle ve toplumla kuracagi baglantida surrecin profesyonel
bir sekilde nasil ydnetiimesi gerektiginin anlagiimasini saglamaktir.

Halkla lligkiler Kampanyas|, Kampanya Aragtirmasi, Kampanya Planlamasi, Kampanya Uygulamas|, Kampanya Degerlendirmesi, Halkla
iliskiler Uygulamalari, Medya lliskileri ve Duyurum Uygulamalari, Sorun Yénetimi ve Kriz Yonetimi Uygulamalari, itibar, Kurumsal Kimlik ve
imaj Uygulamalari, Caligan-Uye lliskileri ve Toplumla lligkiler Uygulamalari, Sponsorluk ve Etkinlik Yonetimi Uygulamalari, Finansal Isler
Uygulamalari, Lobicilik Uygulamalari, Kamusal isler ve Kurumsal Sosyal Sorumluluk Uygulamalari
Kuramda ve Uygulamada Halkla iliskiler (Naeddin Asna), Halkla lliskiler Nedir? (FilizBalta Peltekoglu),
Ders Kaynaklari Halkla iliskiler (Nuri Tortop, M. Akif Ozer), Halkla iligkiler ve Uygulama Alanlari Yeni Egilimler (Ozgir Selvi, Ziilfiye Acar Sentirk),

Halkla iliskiler (Kadir Canéz Niliifer Canéz), Diinden Bugiine Halkla lligkiler (Metin Isik, Mustafa Akdag)

Ders Igerigi

Hafta Konu

Halkla iliskiler Kampanyasi

Kampanya Arastirmasi

Kampanya Planlamasi

Kampanya Uygulamasi

Kampanya Degerlendirmesi

Halkla lligkiler Uygulamalari

Medya liskileri ve Duyurum Uygulamalari
Sorun Yonetimi ve Kriz Yonetimi Uygulamalari
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itibar, Kurumsal Kimlik ve imaj Uygulamalari
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Galisan Uye lligkileri ve Toplumla iligkiler Uygulamalari
Sponsorluk ve Etkinlik Yonetimi Uygulamalari

_
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Lobicilik Uygulamalari
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Finansal liskiler Uygulamalari
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Kurumsal Sosyal Sorumluluk ve Kamusal Isler Uygulamalari

Program Ciktilari
1 Reklamcilik alanifa ilgili glincel ve teorik bilgileri kazanir
2 Reklamcilik alaniyiailgili edindigi bilgi ve becerileri analitik ve stratejik distinmede ve problem ¢ézmede kullanma becerisine sahiptir

3 Reklamcilik Alaniyia ilgili edindidi bilgiler cercevesinde bir isletmenin gewesini ve mikro anlamda isletmenin kendisini dederlendirebilme ve sorunlari kavrayabilme
becerisine sahiptir.

4 Uygulama safhalarinda bilgilerini disiplinler arasi degerlendirebilir

5  Bilgisayar ve bilisim teknolojilerini ihtiyag duydugu teknik/mesleki diizeyde kullanir.

6  Aanlailgili konularda ekip ¢aligmasinin getirecegi sorumluluklara agiktir.

7  Biryabanci dili alanlailgili konularda bilgi sahibi olacak sekilde yazli olarak anlayabilir ve kullanabilir

8 Reklamcilik alantile ilgili ileri diizeydeki bir calismay edindigi bilgiler dogrultusunda bagimsiz olarak yuritur.
9

Reklamcilik alanlari icinde yer alan metin yazma, kampanya planlama, reklam stratejisi belileme ve musteri iligkileri ydnetimi gibi alanlardan en az birinde uzmanlik
duzeyinde gelisime agiktir

10 Yeni teknolojileri 6grenerek kendini strekli gelistirebilir, egitebilir ve yeni alanlara ilgi duyar

11 Stratejik iletisimi kawayarak etkili yazli ve s6i sunum yapabilme, strateji gelistirme, yaratici ve elestirel diistinebilme gibi yeterliliklere sahiptir.
12 Reklamcilik alaninda edindigi uzmanlasmis kuramsal bilgi ve donanimi, yaratici ve etik bir anlayis ile hayata gegirebilme becerisine sahiptir

13 Kalite ve kiltiirel degerler ile gewre koruma, is saghgi ve giivenligi konularinda farkindaliga sahiptir

Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Araligy)

Ders Ogrenme Ciktisi PC1 PG2 PC3 PG4 PC5 PC6 PC7 PC8 PC9 PG10 PC11 PC12 PC13
Halkla lligkiler kampanyalarini aragtirir ve planlar > = > = o c o - - - - - -
Halkla iligkiler kampanyalarini uygular ve degerlendirir - - - - - - - - - - - - -
Halkla iligkiler uygulamalarinin 6nemini kawrar ve siireci yonetir o = = = > = > = o - o o -
Halkla iligkiler uygulamalarini kargilagtirir ve agiklar - - - - - - - - - - - - -
Halkla iligkiler uygulamalarini drneklendirir ve stratejileri kavrar o = o = > = > = o - o o -

Ortalama Deger - - - - - - - - - - - - -

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/369303
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