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(2024 - 2025) Ders Bilgi Fommu

Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Yeni Pazarlama Teknikleri REK229 3 3+0 4,0 Segmeli
Birim Bolim Reklamcillik - On Lisans (Yiiz yiize )
Amac Pazarlamada yeni yaklagimlara dair teorik bilginin edinilmesi ve guncel uygulama émeklerini analizedebilme becerisinin kazaniimasidir.
Ders Igerigi Yeni pazarlama kawamlari, glincel pazarlama yaklasimlari

« Cabuk, Serap and Mehmet I. Yagci (2003), Pazarlamaya Cagdas Yaklasim, Nobel Yaynlar.,
Varinli, I. ve Cati, K. (Ed.), (2010). Giincel Pazarlama Yaklasimindan Segmeler, Detay Yayincilik.,

Ders Kaynaklan Kotler, P. vd. (2018). Pazarlama 4.0: Gelenekselden Dijitale Gegis, Optimist,
Yildiz, S. (2022). Pazarlamada Giincel Yaklasimlar, Gaz Kitabevi.

Hafta Konu

1 Yeni pazarlama kavramlari

2 Pazarlama Anlayislar, Pazarlamada Yeni Bakis Acilari

3 Gerilla Pazarlama

4 Politik Pazarlama

5 Sosyal Pazarlama

6 iligki Pazarlamasi

7 Dijital Pazarlama

8 Deneyimsel Pazarlama

9 Yesil Pazarlama

10 Postmodern Pazarlama

11 Viral Pazarlama ve Sosyal Medya Uygulamalari

12 Nesnelerin interneti ve Pazarlama

13 Veri tabanli Pazarlama ve Uygulamalari

14 Nis Pazarlama

Program Ciktilari
1 Reklamcilik alanija ilgili gtincel ve teorik bilgileri kazanir.
2 Reklamcilik alaniyia ilgili edindigi bilgi ve becerileri analitik ve stratejik disinmede ve problem ¢ézmede kullanma becerisine sahiptir.

3 Reklamcilik alaniyia ilgili edindigi bilgiler cercevesinde bir isletmenin gewesini ve mikro anlamda isletmenin kendisini dederlendirebilme ve sorunlari kavrayabilme
becerisine sahiptir.

Uygulama sathalarinda bilgilerini disiplinler arasi degerlendirebilir.

Bilgisayar ve bilisim teknolojilerini ihtiyag duydugu teknik/mesleki diizeyde kullanir.

Aanla ilgili konularda ekip ¢alismasinin getirecegi sorumluluklara agiktir

Bir yabanci dili alanla ilgili konularda bilgi sahibi olacak sekilde yazli olarak anlayabilir ve kullanabilir.
Reklamcilik alantile ilgili ileri dizeydeki bir calismay edindigi bilgiler dogrultusunda bagimsiz olarak yrutir.

9 Reklamcilik alanlari iginde yer alan metin yazma, kampanya planlama, reklam stratejisi belireme ve musteri iliskileri yonetimi gibi alanlardan en azbirinde uzmanlik
duzeyinde gelisime agiktr.

o N o o b

10 Yeni teknolojileri 6grenerek kendini siirekli gelistirebilir, egitebilir ve yeni alanlara ilgi duyar.

11 Stratejik iletisimi kawayarak etkili yazli ve s6i sunum yapabilme, strateji gelistirme, yaratici ve elestirel diistinebilme gibi yeterliliklere sahiptir.
12 Reklamcilik alaninda edindigi uzmanlasmis kuramsal bilgi ve donanimi, yaratici ve etik bir anlayis ile hayata gecirebilme becerisine sahiptir.
13 Kalite ve kiltiirel de@erler ile gewre koruma, is sagligi ve glivenligi konularinda farkindaliga sahiptir.

Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Araligy)

PC PC PC PC PC PC PC
Ders(u)érenme Ciktisi 1 2 3 4 5 6 7 PC8 PGC9 PC10 PG11 PGC12 PC13
Ogrenciler bir cok farkli ve yeni uygulama érneklerini &grenirler. - = = = - - - - - - - - -

Ogrenciler End(istri 4.0 uygulamalarinin pazarlama karmasi elemanlarina etkilerini
ogrenirler

Ogrenciler gelisen teknolojinin tiiketim aligkanliklarina etkilerini dgrenirler. = = = = = = - - - - - - -
Ogrenciler pazarlama anlayiglarini ve giincel pazarlama kavramlarini égrenirler - - - - - - - - - - - - -

Ortalama Deger . = = = = - - - - - - - -

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/372744
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