BILECIK SEYH EDEBALI UNIVERSITESI
GOLPAZARI MESLEK YUKSEKOKULU

REKLAMCILIK
(2024 - 2025) Ders Bilgi Fommu

Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
itibar Yonetimi REK231 3 3+0 4.0 Segmeli
Birim Bolim Reklamcilik - On Lisans (Yiz yiize)
Amac itibar yonetimi alaninda teorik bilgileri kazanmak ve itibar yénetiminin kurumlar agisindan énemini kavramakr.
Ders lcerigi itibar kavram, kisisel itibar baglami, kurumsal itibar, kurumsal itibarla iligkili teoriler, kurumsal itibarla ilgili vakalar
Ders Kaynaklari ilgili alandaki yayimlanmis tez, makale ve bildiriler, Sakar, A N. (2011). Kurumsal ltibar ve Paradigmalar, Beta Basim Yaym.
Hafta Konu
1 itibar kavrami nedir?
2 Kisisel itibar kavrami nedir?
3) Kisisel itibar baglami
4 Kurumsal itibarin énciilleri ve sonuglari
5 Birey olarak yonetici itibari
6 itibarin teorik altyapisi
7 itibarin teorik altyapisi (devam)
8 Kurumsal ltibar nedir?
9 Kurumsal itibar ve iligkili teoriler
10 Kurumsal itibar ve guvenilirlik arasi iligki
1" Kurumsal itibar él¢iimleri
12 Kurumsal itibarin éncilleri ve sonuglari
13 Kurumsal itibar ve bagari
14 Kurumsal ltibar ile ilgili vakalar ve konular

Program Ciktilari
1 Reklamcilik alaniyla ilgili giincel ve teorik bilgileri kazanir.
2 Reklamcilik alaniylailgili edindigi bilgi ve becerileri analitik ve stratejik distinmede ve problem ¢ézmede kullanma becerisine sahiptir.

3 Reklamcilik alaniyia ilgili edindigi bilgiler cercevesinde bir isletmenin gewesini ve mikro anlamda isletmenin kendisini dederlendirebilme ve sorunlari kavrayabilme
becerisine sahiptir.

Uygulama sathalarinda bilgilerini disiplinler arasi degerlendirebilir.

Bilgisayar ve bilisim teknolojilerini ihtiyag duydugu teknik/mesleki diizeyde kullanir.

Aanla ilgili konularda ekip ¢alismasinin getirecegi sorumluluklara agiktir

Bir yabanci dili alanla ilgili konularda bilgi sahibi olacak sekilde yazli olarak anlayabilir ve kullanabilir.
Reklamcilik alantile ilgili ileri dizeydeki bir calismay edindigi bilgiler dogrultusunda bagimsiz olarak ylrutir.

9 Reklamcilik alanlari iginde yer alan metin yazma, kampanya planlama, reklam stratejisi belireme ve musteri iligkileri ydnetimi gibi alanlardan en azbirinde uzmanlik
duzeyinde gelisime agiktir.

o N o o b

10 Yeni teknolojileri 6grenerek kendini stirekli gelistirebilir, egitebilir ve yeni alanlara ilgi duyar.

11 Stratejik iletisimi kavrayarak etkili yazli ve s6i sunum yapabilme, strateji gelistirme, yaratici ve elestirel diistinebilme gibi yeterliliklere sahiptir.
12 Reklamcilik alaninda edindigi uzmanlasmis kuramsal bilgi ve donanimi, yaratici ve etik bir anlayis ile hayata gecirebilme becerisine sahiptir.
13 Kalite ve kiltiirel de@erler ile gewre koruma, is sagligi ve glivenligi konularinda farkindaliga sahiptir.

Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Araligy)

Ders Ogrenme Ciktisi PC1 PC2 PG3 PG4 PC5 PC6 PGC7 PC8 PC9 PG10 PC11 PC12 PC13
itibar hakkinda teorik altyaprya hakim olur = = > > > o o o o - - - -
Etkin bir itibar ydnetimini kavrar ve programlar - - - - - - - - - - - - -
Cagdas konularin bilincinde olur = = > > > > o o o - - - -
Temel yonetim bilgisini kullanir ve stirece dahil eder - - - - - - - - - - - - -
Etkin iletisim kurabilme becerine sahip olur = = > > > > o o o - - - -

Ortalama Deger - - - - - - - - - - - - -

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/372745
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