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GOLPAZARI MESLEK YUKSEKOKULU

REKLAMCILIK
(2024 - 2025) Ders Bilgi Fommu

Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Marka ve Yonetimi REK214 4 3+0 4.0 Secmeli
Birim B&lim Reklamcilik - On Lisans (Ders yiiz yiize egitimseklinde verilmektedir. )
Amag Ble der§in gmam .ijg.rer?cilere temgl mark.a f(aw?mlanm ve marka stratejileri ile ilgili temel yaklasimlari teorik olarak kazandirmak ve
6grencilerin bu bilgileri uygulayabilmelerini saglamaktir.
Ders lgerigi Bu dersin ige!’.igini marka ile ilgili kawamlar, marka yonetimi, marka yoneticiligi, marka stratejileri, markay tanitmak, marka yonetiminde
arastirma ve 6lgme olusturmaktadir.
Ders Kaynaklari AR, Aybeniz, Akdeniz, Marka ve Marka Stratejileri 2004, Detay yayincilik, internet ve makaleler
Hafta Konu
1 Marka kawami, markalagmanin tarihsel gelisimi, markanin énemi, sagladigi yararlar, ginimuz pazarlamasinda marka anlayigi
2 Marka ligleri, marka olusturma karari, gerekli 6nkosullar, olasi marka stratejileri
3) Markalama kurallari: Yaylma, daralma, tanitim, reklam, kelime ve referans kurallari; Agiklamalar, 6rnekler
4 Markalama kurallari: Kalite, kategori, isim, genislemeler, arkadaslik ve jenerik kurallari; Aciklamalar, érekler
5 Markalama kurallari: Sirket, alt marka, kardesler, bigim ve renk kurallari; Agiklamalar, 6rnekler
6 Markalama kurallari: Sinirlar, istikrar, degisim, 6limlGluk ve tekillik kurallari; Aciklamalar, érekler
7 Marka ismi segimi, farkindalik yaratma, farklilik yaratma teknikleri
8 Marka ismi 6zellikleri, marka yaratimi teknikleri, marka degeri bilesenleri
9 Marka, ambalaj ve grafik tasarim iligkisi; tasarim, renkler, etiketler
10 Marka-tlketici iletisimi, marka degerliligi, marka baghligi, marka baglihgi olusum siregleri, 5nemi
1" Marka bilesenleri, marka imaji, marka kimligi, marka kisiligi kawamlari
12 Bitunlesik pazarlama iletisimi; Marka, reklam, halkla iliskiler iligkisi
13 Konumlandirma: Konumlandirma sureci, konumlandirma stratejisinin segimi, yeniden konumlandirma
14 Marka tescili ve hukuksal koruma
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Reklamcilik alaniyia ilgili glincel ve teorik bilgileri kazanir.
Reklamcilik alaniya ilgili edindigi bilgi ve becerileri analitik ve stratejik dislinmede ve problem ¢ézmede kullanma becerisine sahiptir.

Reklamcilik alaniyia ilgili edindigi bilgiler cercevesinde bir isletmenin gewesini ve mikro anlamda isletmenin kendisini degerlendirebilme ve sorunlari kavrayabilme
becerisine sahiptir.

Uygulama sathalarinda bilgilerini disiplinler arasi degerlendirebilir.

Bilgisayar ve bilisim teknolojilerini ihtiyag duydugu teknik/mesleki diizeyde kullanir.

Aanla ilgili konularda ekip ¢alismasinin getirecegi sorumluluklara agiktir

Bir yabanci dili alanla ilgili konularda bilgi sahibi olacak sekilde yazli olarak anlayabilir ve kullanabilir.

Reklamcilik alantile ilgili ileri dizeydeki bir calismay edindigi bilgiler dogrultusunda bagimsiz olarak ylrutir.

Reklamcilik alanlari iginde yer alan metin yazma, kampanya planlama, reklam stratejisi belirleme ve musteri iliskileri yonetimi gibi alanlardan en azbirinde uzmanlik
duzeyinde gelisime agiktr.

Yeni teknolojileri 6grenerek kendini siirekli gelistirebilir, egitebilir ve yeni alanlara ilgi duyar.

Stratejik iletisimi kavrayarak etkili yazil ve s62U sunum yapabilme, strateji gelistirme, yaratici ve elestirel dlistinebilme gibi yeterliliklere sahiptir.
Reklamcilik alaninda edindigi uzmanlagmis kuramsal bilgi ve donanimi, yaratici ve etik bir anlayis ile hayata gegirebilme becerisine sahiptir.
Kalite ve kultirel degerler ile cevre koruma, is sagdligi ve givenligi konularinda farkindaliga sahiptir.

Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Araligy)

P¢C PG PC PC PC PC PG PC PC PG PC PC PG
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Bu dersin sonunda 6grenci marka ile ilgili temel kawamlari ayirt edebilecektir. s o o o | o o ol o|lc = - - -

Bu dersin sonunda égrenci pazarlama iletisimi araglari ile marka ydnetiminin iligkisini
kurabilecektir.

Bu dersin sonunda 6grenci marka ydnetiminin énemini ve ilkelerini égrenebilecekdir.. > | o o o | o o ol o |c = = - -

Bu dersin sonunda 6grenci temel marka stratejilerini uygulayabilecekiir. - - - - - - - - - - - - -

Bu dersin sonunda 6grenci marka yonetimi ile ilgili 6lcimleme gerceklestirebilecektir. > | o o o | o o ol e|lc = = - -

Ortalama Deger - - - - - - - - - - - - -

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/372789
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