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Birim Bolim Reklamcilik - On Lisans (Yiz yiize)
Amac Halkla iligkiler ve reklamin temel fonksiyonlarindan biri olan imaj yonetimi kawramini tim yonleriyle 6grenciye kavratmakir.
Ders lgerigi Bu de'rs'kapsa'.rnlr.\.dg ki§i!er§rziS| iIi§HIer .t.)agla.mlnda ki§iseluimaj| oIU§tlira"n (')'geler,"illiiZIenimin C')"nemi, imaj yonetimi ve kisisel imaj
yonetiminde sézsiziletisimin 6nemine glindelik yagsamdan drneklerle kiltirler ve klltUrlerarasi diizeyde ele alinmaktadir.
Ders Kaynakiar Ayla Oka.y, Kurum Kimligi, istanbul: Dgrin Yayinlari, ?..b.,.2013. Yasin BuIdL.J.kIu, imaj yonetimi .Yakla§|m|ar, Taktikler ve Stratejiler, Literattrk
Academia, 2015. Ajla Okay & Aydemir Okay, Halkla lliskiler Kawram Strateji ve Uygulamalari, Istanbul: Der Yayinlari, 2012
Hafta Konu
1 imaj Kavraminin Tanimi ve Kapsami
2 imajin Olusumu, Ogeleri ve Cesitleri
3 imaj Olugturmanin Safhalar
4 Bir Halkla lligkiler iligkiler Fonksiyonu Olarak imaj Yonetimi
5 Kurum Imaji Kavrami
6 Kurum imajini Olusturan Unsurlar
7 Kurum imaji ve Kurum Kimligi lligkisi
8 Ara sinav
9 Kurum Kimliginin Olusturulmasi
10 Kurum Kimliginin Unsurlar (Kurum Felsefesi, Kurumsal Dizayn, Kurumsal iletigim ve Kurumsal Davranig)
11 Kurum Kltar{
12 Kurumsal ltibar Yonetimi
13 imaj Yénetimde Arastirma ve Degerlendirme
14 imaj Yénetimi Kapsaminda Ornek Vaka Incelemeleri

Program Ciktilari
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Reklamcilik alaniyia ilgili glincel ve teorik bilgileri kazanir.
Reklamcilik alaniya ilgili edindigi bilgi ve becerileri analitik ve stratejik dislinmede ve problem ¢ézmede kullanma becerisine sahiptir.

Reklamcilik alaniyia ilgili edindigi bilgiler cercevesinde bir isletmenin gewesini ve mikro anlamda isletmenin kendisini degerlendirebilme ve sorunlari kavrayabilme
becerisine sahiptir.

Uygulama sathalarinda bilgilerini disiplinler arasi degerlendirebilir.

Bilgisayar ve bilisim teknolojilerini ihtiyag duydugu teknik/mesleki diizeyde kullanir.

Aanla ilgili konularda ekip ¢alismasinin getirecegi sorumluluklara agiktir

Bir yabanci dili alanla ilgili konularda bilgi sahibi olacak sekilde yazli olarak anlayabilir ve kullanabilir.

Reklamcilik alantile ilgili ileri dizeydeki bir calismay edindigi bilgiler dogrultusunda bagimsiz olarak ylrutir.

Reklamcilik alanlari iginde yer alan metin yazma, kampanya planlama, reklam stratejisi belirleme ve musteri iliskileri yonetimi gibi alanlardan en azbirinde uzmanlik
duzeyinde gelisime agiktr.

Yeni teknolojileri 6grenerek kendini siirekli gelistirebilir, egitebilir ve yeni alanlara ilgi duyar.

Stratejik iletisimi kavrayarak etkili yazil ve s62U sunum yapabilme, strateji gelistirme, yaratici ve elestirel dlistinebilme gibi yeterliliklere sahiptir.
Reklamcilik alaninda edindigi uzmanlagmis kuramsal bilgi ve donanimi, yaratici ve etik bir anlayis ile hayata gegirebilme becerisine sahiptir.
Kalite ve kultirel degerler ile cevre koruma, is sagdligi ve givenligi konularinda farkindaliga sahiptir.

Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Araligy)
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Ders Ogrenme Giktisi 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13

Kurumsal imaja yonelik tanimlardan en az 5 tanesini sinifiandirir = == = = - - - - - - - -

Kurumsal imaj unsurlarindan en az4’tinti dogru bir sekilde agiklar S I I O R R I N - - - -

imaj olugumu agamasindaki kawramlar analiz eder. = o ol|lelc o oo < - - - -

Kurumun istedigi imaj ile hedef kitlelerde olusmus olan imaji (imaj boslugunu) karsilastirir S T T T R - - - -

imaj yaratimi baglaminda medya araglarinin énemini agiklar ve medya araglarini 6nemleri

agisindan karsilastirir.

Ortalama Deger S T ) T e A T

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/372798
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