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Program Ciktilari

Reklamcilik - On Lisans (Yiiz Yiize Anlatim Tartigma, Takm-Grup Calisrresi, Beyin Firtinasi, Ornek Olay Yoénteri, Odev, Soru-Cevap)

Kurumsal reklamcilik, tiketicilerin algilamalarini etkilemede ve kuruma karsi olumlu bir imaj gelistiriimesine énemli katkilar sunmaktadir.
Dersin amaci, kurumsal reklamcilik uygulamalarinin basarili bir sekilde gergeklestiriimesinin, kurulusun Urtin ve hizmetlerine olan talebi
artirici etkisinin oldugunun anlagilmasini saglamaktir.

Kurumsal Reklamcilik ve Kurumsal Reklamciligin Geligimi, Kurumsal Reklamciligin Amaglari, Kurumsal Reklamin Hedef Kitlesi ve
Kurumsal Reklam Harcamalari, Kurumsal Reklam Mecralari, Kurumsal Reklamin iletisim Araglarinda Kullanimi, Kurumsal Reklam
Cesitleri, Kurumsal Reklamin Fonksiyonlari, Kurumsal Reklam Kampanyalarinda Dikkat Edilecek Hususlar, Kurumsal Reklam Kullanimin
Yayginligi, Kurumsal Reklam Kampanyalari ve Uygulamalarinda Ortaya Cikan Yenilikler, Kurumsal Reklam Etkinligini Oigme, Kurumsal
Reklamda Agilama Teorisi ve Sistem Yaklagimi, Kurumsal Reklamcilik ve Halkla lligkiler Modelleri, Turkiye'de Kurumsal Reklam
Uygulamalari

Kurumsal Reklamcilik (Niltfer Can6z), Reklam ve Reklamcilik (Mige Elden),

Reklamcilik Kavramlar, Kararlar, Kurumlar (Fiisun Topsiimer, Mige Elden),

Reklamcilik Kavram, Araclar, Yénetim (Giyasettin Tayfur, M. Kemal Yilmaz), Dijital Reklamcilik (Derya Ocal, Hidir Polat)

Kurumsal Reklamcilik ve Kurumsal Reklamciligin Gelisimi
Kurumsal Reklamciligin Amaglari

Kurumsal Reklamin Hedef Kitlesi ve Kurumsal Reklam Harcamalari
Kurumsal Reklam Mecralari

Kurumsal Reklamin lletisim Araglarinda Kullanimi

Kurumsal Reklam Cesitleri

Kurumsal Reklamin Fonksiyonlari

Kurumsal Reklam Kampanyalarinda Dikkat Edilecek Hususlar
Kurumsal Reklam Kullanimin Yayginhgi

Kurumsal Reklam Kampanyalari ve Uygulamalarinda Ortaya Gikan Yenilikler
Kurumsal Reklam Etkinligini Olcme

Kurumsal Reklamda Asilama Teorisi ve Sistem Yaklagimi
Kurumsal Reklamcilik ve Halkla iliskiler Modelleri

Turkiye'de Kurumsal Reklam Uygulamalari

1 Reklamcilik alanija ilgili gtincel ve teorik bilgileri kazanir.

2 Reklamcilik alaniyiailgili edindigi bilgi ve becerileri analitik ve stratejik diisinmede ve problem ¢ézmede kullanma becerisine sahiptir.
3 Reklamcilik alaniyia ilgili edindigi bilgiler cercevesinde bir isletmenin gewesini ve mikro anlamda isletmenin kendisini degerlendirebilme ve sorunlari kavrayabilme

becerisine sahiptir.

Uygulama safhalarinda bilgilerini disiplinler arasi degerlendirebilir.

Bilgisayar ve bilisim teknolojilerini ihtiyag duydugu teknik/mesleki diizeyde kullanir.

Bir yabanci dili alanlailgili konularda bilgi sahibi olacak sekilde yazli olarak anlayabilir ve kullanabilir.
Reklamcilik alant ile ilgili ileri dlzeydeki bir calismay edindidi bilgiler dogrultusunda bagimsiz olarak yurutr.

4
5
6  Aanlailgili konularda ekip ¢aligmasinin getirecegi sorumluluklara agiktir
7
8
9

Reklamcilik alanlari icinde yer alan metin yazma, kampanya planlama, reklam stratejisi belileme ve musteri iligkileri ydnetimi gibi alanlardan en azbirinde uzmanlik

duzeyinde gelisime aciktir.

10 Yeni teknolojileri 6grenerek kendini siirekli gelistirebilir, egitebilir ve yeni alanlara ilgi duyar.

11 Stratejik iletisimi kawrayarak etkili yazli ve s6zi sunum yapabilme, strateji gelistirme, yaratici ve elestirel diistinebilme gibi yeterliliklere sahiptir.
12 Reklamcilik alaninda edindigi uzmanlasmis kuramsal bilgi ve donanimi, yaratici ve etik bir anlayis ile hayata gecirebilme becerisine sahiptir.
13 Kalite ve kiltiirel de@erler ile gewre koruma, is sagligi ve glivenligi konularinda farkindaliga sahiptir.

Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Aralig)

Ders Ogrenme Ciktisi

PG1 PG2 PG3 PG4 PG5 PG6 PG7 PG8 PG9 PG10 PG11 PG12 PC13

Kurumsal reklam kampanyasini olusturur ve uygular - = = = S = > > > > > - -

Kurumsal reklam gesitlerini siralar ve agiklar - - - - - - - - - - - - -

Kurumsal reklam etkinligini 6lger

Kurumsal reklam fonksiyonlarini kavrar ve analizeder - - - - - - - - - - - - -

Kurumsal reklam amaglarini olusturur, hedef kitlesini belirler ve harcamalari ydnetir = = = = > > o o o o - - -

Ortalama Deger
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