BILECIK SEYH EDEBALI UNIVERSITESI
GOLPAZARI MESLEK YUKSEKOKULU

REKLAMCILIK
(2024 - 2025) Ders Bilgi Fommu

Ders Adi Kodu Yanyil T+U Saat AKTS Z/S
Reklam Aragtirmalari ve Etkinliginin Olcliimesi REK240 4 3+0 4,0 Segmeli
Birim B&lim Reklamcilik - On Lisans (Yiiz yize egitim)

Bu dersin amaci 6grencilerin; reklam sektoriiniin hayati &neme sahip sorunlarindan olan “Hesap Verebilme” sirecinde basariya giden
yolda, dikkate alinmasi gereken arastirma ydntem ve teknikleri ile etkinlik 6lgim ydntemlerinin taninmasini, reklam kampanya planlama
sireci 6ncesinde, esnasinda ve sonrasinda, belirlenen bagari kriterleri paralelinde dikkate alinmasi gereken arastirma ydntemlerinin
segim ve uygulama kriterlerinin kavvanmasinin saglanmasidir.

Amag

Sosyal bilimlerde aragtirma ydntemleri kapsaminda reklam arastirmalarinin tanimlanmasi ve degisimin arastirma sirecine etkileri
paralelinde yeni yaklagimlarin aktariimasi. Reklamda arastirma ve etkinlik 6lgimi kawamlarinin tanimlanarak aragtirma yapilandirma

Ders Igerigi surecinin tanimlanmasi. Sosyal bilimlerdeki arastirma yontemleri de esas alinarak reklam arastirmalarinin; reklamin 6z itibariyla
kampanya 6ncesi, kampanya esnasi ve kampanya sonrasi etkinlik degerlendirme ydntemleri olmak tizere siniflandirilarak bagwurulan
tekniklerin aktariimasi. Farkli aragtirma yontemlerinin esas alinasi suretiyle érnek arastirma moddlleri hazrlanmasi.

Firlar Glineri, F. Belma (1998). Reklam Aragtirmalari, izmir Reklamcilar Dernegi, izmir,

D ki . .
ers Kaynaklar Jones, J. Philip(2004). Reklam Nasil Ise Yarar:Aragtirmanin Roli, Reklamcilik Vakfi Yayinlari, Istanbul.
Hafta Konu
1 Derse giris, dersin islenisi ile ilgili genel bilgi ve kaynaklarin nerilmesi. Sosyal bilimlerde arastirma ve reklam arastirmalari kavramlarinin tanimlanmasi. Etkinlik ve

etkililik arasindaki farkin anlatimasi.

Arastirma sirecinin tanimlanmasi ve bilesenlerin agiklanmasi; problemin teshisi ve tanimlanmasi, veri kaynaklarinin belirlenmesi, veri derleme ydntemleri ve
secimi, verilerin derlenmesi, cetvellenmesi, analiz ve arastirma verilerinin raporlanmasi.

3) Omekleme ydntemleri; Tesadiifi ve Tesadiifi Olmayan Ormeklemenin aktarimi. Orneklemede Basamaklama ve Hatalara iligkin noktalarin kawanmasi.
Veri Derleme Yontemleri; anket, gériisme, géZem ve deneyin aktarimi. Arastirma yontemlerinin haarlik, uygulama ve degerlendirme agamalarinda dikkate alinmasi

4 gereken faktorlerin aktarimi.

5 Reklam arastirmalarinin nitelik ve nicelik kriterlerinin, reklam aragtirmalarinin ézelliklerinin aktarilarak reklam arastirmalarinin planlama sirecinde esas alinmasi
gereken anahtar noktalarin aktarimi.

6 Reklam kampanyasi 6ncesi reklam arastirmalari; veri tabani olarak pazar arastirmalari, hedef kitle 6zelliklerinin belilenmesine yonelik arastirmalar: demografik,
psikografik, sosyografik haritalar olugturma

7 Reklam kampanyasi dncesinde reklam prototiplerinin etkinliginin belirenmesine iliskin arastirmalar; Tuketici jurisi metodu, Tutum belireme metodu, Mesaj
arastirmalari

8 Reklam kampanyasi 6ncesinde motivasyon arastirmalarni: Niteleyici gtidi aragtirmalari ve projektif yontem, algi arastirmalari ve medya arastirmalari

9 Reklam kampanyasi esnasinda reklam arastirmalari; pazarlarin denetlenmesi suretiyle etkinlik belileme testleri, sorusturma yontemi, izeme galismalari.

10 Reklam kampanyasi sonrasinda yurutilen etkinlik arastirmalari; Tanima Metodu, Baswru Metodu, Deney Metodu, Hatirlama Metodu

11 Reklam kampanyasi sonrasinda ticari basari kriterleri itibariyla reklam etkinliginin degerlendirilmesi; Marka Cagrisim Testleri, Deger Testleri, Satis Testleri .

12 Reklam arastirmalari ve etkinlik 6lgiimleme verilerinin kampanya hedeflerine erisim itibariyla degerlendirilerek raporlanmasi ve rekabet degerlendirme modulu
olusturulmasi

13 Dijital reklam temelli bir aragtirmanin kodlanmasi
14 Pandemi dénemi éncesi ve sonrasi reklam kampanyalarinin analiz ve degerlendiriimesi

Program Ciktilari
1 Reklamcilik alanija ilgili gtincel ve teorik bilgileri kazanir.
2 Reklamcilik alanija ilgili edindigi bilgi ve becerileri analitik ve stratejik dislinmede ve problem ¢dzmede kullanma becerisine sahiptir.

3 Reklamcilik alaniya ilgili edindigi bilgiler gergevesinde bir igletmenin ¢cewesini ve mikro anlamda igletmenin kendisini degerlendirebilme ve sorunlari kawayabilme
becerisine sahiptir.

4 Uygulama safhalarinda bilgilerini disiplinler arasi degerlendirebilir.

5  Bilgisayar ve bilisim teknolojilerini ihtiyag duydugu teknik/mesleki diizeyde kullanir.

6  Aanlailgili konularda ekip calismasinin getirecedi sorumluluklara agiktir

7 Biryabanci dili alanlailgili konularda bilgi sahibi olacak sekilde yazli olarak anlayabilir ve kullanabilir.

8 Reklamcilik alantile ilgili ileri diizeydeki bir calismay edindigi bilgiler dogrultusunda bagimsiz olarak yuritur.

9 Reklamcilik alanlari icinde yer alan metin yazma, kampanya planlama, reklam stratejisi belileme ve musteri iligkileri ydnetimi gibi alanlardan en azbirinde uzmanlik
duizeyinde gelisime aciktir.

10 Yeni teknolojileri 6grenerek kendini siirekli gelistirebilir, egitebilir ve yeni alanlara ilgi duyar.

11 Stratejik iletisimi kawayarak etkili yazli ve s6zi sunum yapabilme, strateji gelistirme, yaratici ve elestirel diistinebilme gibi yeterliliklere sahiptir.

12 Reklamcilik alaninda edindigi uzmanlasmis kuramsal bilgi ve donanimi, yaratici ve etik bir anlayis ile hayata gecirebilme becerisine sahiptir.

13 Kalite ve kiltiirel de@erler ile gewe koruma, is sagligi ve glivenligi konularinda farkindaliga sahiptir.



Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Aralig)
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Sosyal bilimlerde aragtirma yontemini tanimlayarak reklam arastirmalari ve 6lgiim ydntemlerinin
sinirlarini belirler.
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Nitel ve nicel aragtirma yontem ve tekniklerini tanimlar. S I I 0 D R U U - - - -
Arastirma surecini tanimlayarak degiskenlerini kawar. 5> oo ololo = ol o - - - -

Reklam kampanya 6ncesi, esnasi ve sonrasinda uygulanan arastirma yontem ve tekniklerini
tanimlar.

Reklam arastirmasi tasarimi hazrlar. - | - - | - - - - - - - - - -

Ortalama Deger SN R R 0 R I R R R - - -

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/372802
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