BILECIK SEYH EDEBALI UNIVERSITESI

GOLPAZARI MESLEK YUKSEKOKULU

REKLAMCILIK
(2024 - 2025) Ders Bilgi Fommu

Ders Adi Yanyil T+U Saat AKTS Z/S
ikna Edici lletisim 4 3+0 4,0 Secmeli
Birim B&lim Reklamcilik - On Lisans (Yiiz Yiize Anlatim Tartigma, Takm-Grup Calisrresi, Beyin Firtinasi, Ornek Olay Yoénteri, Odev, Soru-Cevap)
Bireylerin farkli amaglarla kurmus oldugdu iletisimin temelini ikna kavrami olusturmaktadir. Dersin amaci, basarili bir sekilde gerceklesen
Amac iletisimde iknanin nasil bir role sahip oldugunu aciklamaktir. Ozellikle bireylerin bir fikri kabul etmesi, tutum gelistirmesi ve dawanigta

bulunmasi agisindan ikna edici iletisimin dinamikleri Snem teskil etmektedir.

ikna Kavrami, Ikna Tarihi, Iknanin Psikolojik, Toplumsal ve Mantiksal Boyutlari, ikna Kuramlari, ikna Edici lletisimde Kaynak, lkna Edici
Ders Igerigi iletisimde Mesaj, ikna Edici lletisimde Mesajin Alicilari, Sézsiiziletisim ve Ikna, iletisim Kampanyalari ve Ikna, kna ve Etik, Etkili lletigim,

Etkileme, Etkili lletisim ve lkna Edici Konusma

ikna Edici lletisim (Mine Oyman), iknanin Yapis| (Cengiz Cigek), Propaganda ve ikna (Garth S. Jowett, Victoria ODonnell),
Ders Kaynaklari Tutum, Tutum Degisimi ve Ikna (H. Andag Demirtag Madran),

ikna Edici lletisim, Korku Cekiciligi, Tartismali Reklam Kawrami (Tuba Cevik Ergin)

Hafta Konu

lkna Kawrami
ikna Tarihi

lkna Kuramlari

lkna Edici lletisimde Mesaj
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Program Ciktilari

1 Reklamcilik alanija ilgili gtincel ve teorik bilgileri kazanir.

lkna Edici lletisimde Kaynak
ikna Edici lletisimde Mesajin Alicilari

letigim Kampanyalari ve Ikna
lletisim Kampanyalari ve kna

iknanin Psikolojik, Toplumsal ve Mantiksal Boyutlari
iknanin Psikolojik, Toplumsal ve Mantiksal Boyutlari

Etkileme, Etkili lletisim ve ikna Edici Konusma

2 Reklamcilik alaniyia ilgili edindigi bilgi ve becerileri analitik ve stratejik diisinmede ve problem ¢ézmede kullanma becerisine sahiptir.

3 Reklamcilik alaniyia ilgili edindigi bilgiler cercevesinde bir isletmenin gewesini ve mikro anlamda isletmenin kendisini dederlendirebilme ve sorunlari kavrayabilme

becerisine sahiptir.

Uygulama sathalarinda bilgilerini disiplinler arasi degerlendirebilir.

Bilgisayar ve bilisim teknolojilerini ihtiyag duydugu teknik/mesleki diizeyde kullanir.
Aanla ilgili konularda ekip ¢alismasinin getirecegi sorumluluklara agiktir

Reklamcilik alantile ilgili ileri dlizeydeki bir caligsmay edindidi bilgiler dogrultusunda bagimsiz olarak ydrutr.

4
5
6
7 Biryabanci dili alanlailgili konularda bilgi sahibi olacak sekilde yazli olarak anlayabilir ve kullanabilir.
8
9

Reklamcilik alanlari icinde yer alan metin yazma, kampanya planlama, reklam stratejisi belileme ve musteri iligkileri ydnetimi gibi alanlardan en azbirinde uzmanlik

duizeyinde gelisime aciktir.

10 Yeni teknolojileri 6grenerek kendini stirekli gelistirebilir, egitebilir ve yeni alanlara ilgi duyar.
11 Stratejik iletisimi kawrayarak etkili yazli ve s6zi sunum yapabilme, strateji gelistirme, yaratici ve elestirel diistinebilme gibi yeterliliklere sahiptir.
12 Reklamcilik alaninda edindigi uzmanlasmis kuramsal bilgi ve donanimi, yaratici ve etik bir anlayis ile hayata gecirebilme becerisine sahiptir.

13 Kalite ve kiltiirel de@erler ile gewre koruma, is sagligi ve glivenligi konularinda farkindaliga sahiptir.

Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Araligy)

Ders Ogrenme Ciktisi

iknanin psikolojik, toplumsal ve mantiksal boyutlarini agiklar ve analizeder - = = > o o

lletisim kampanyalarini olugturur ve uygular

ikna stirecini yonetir

Sozsuziletisim ve ikna arasindaki baglantiyi kavrar
ikna kuramlarini siralar ve sorgular

Ortalama Deger

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/372805
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