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Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Pazarlama Teorisi iSL6014 3+0 7,5 Segmeli
Birim B&lim isletme - DR - Lisansiistii (Yizyiize egitim)

Amac biliminin ve pratiginin daha da gelistiriimesi icin derin bir pazarlama teorileri anlayisina sahip olmak gerekir. Ders, pazarlamada hem teorik
hem de glincel pratik konulari bir araya getirmeyi amaclamaktadir.

Pazarlama dusincesinin ewimini anlamak ve elestirel olarak degerlendirmek, Pazarlamadaki temel teoriler hakkinda bilgi sahibi olmak,
Pazarlama ile ekonomi, psikoloji, sosyoloji ve yonetim gibi diger ilgili disiplinler arasindaki teorik iligkileri tanimlamak, Pazarlamada teori

Ders Ierigi gelistirme konusunda derin bir bakis agisina sahip olmak, Kavramsal bir model gelistirmek igin belirli bir pazarlama konusuyla ilgili
literatur taramasi yapabilmek, Pazarlamadaki akademik calismalar hakkinda elestirel disiinmeye baslamak.

Ders Veren Prof. Dr. Sevgi GONULLUOGLU
Bilim Olarak Pazarlama, B. Zafer ERDOGAN, Beta Yaynlari,

Ders Kaynaklari Pazarlama Teorileri 1, Mehmet Ismail YAGCI, Serap CABUK, MediaCat Yaynlari,
Pazarlama Teorileri 2, Mehmet Ismail YAGCI, Serap CABUK, MediaCat Yayinlari

Hafta Konu

1 Dersin Islenisi ve Genel Kavramlarin Aktarimi

2 Pazarlamanin Tanimi Uzerine Pazarlama-Felsefe mi Fonksiyon mu? Pazarlamanin Hiikiimranligi, isletmelerde Pazarlamanin Rolii

3 Pazarlamada Teori Gereksinimi, Pazarlama Teorisi, Pazarlama Disiplini, Uygulamalarini ve Teorilerini yeniden diiginmek

4 Pazarlamanin Genel Kavrami ve Degisim Olarak Pazarlama

5 Tarihsel Perspektiften Gelecege Pazarlamanin Seyri, Pazarlama Dus(incesinin Tarihi, Modern Pazarlama Ne Kadar Modern? Pazarlamanin Evrimi ve Uretim Cag

Miti.

6 Pazarlamanin Ekonomik Temeli, Pazarlamanin Psikolojik Temeli , Pazarlamanin Sosyolojik Temeli, Pazarlamanin Kltirel Yonu

7 Pazarlama Toplum lligkisi ,Strdirilebilir Pazarlamaya Kurumsal bir Yaklagim, Pazarlama Etigi

8 Pazarlama Karmasindan lliskisel Pazarlamaya Gegis: Pazarlamada Bir Paradigma Gegisine Dogru, Bir Paradigma Degisimi olarak lligkisel Pazarlama: lligkisel

Pazarlamanin Teorik Temelleri

9 lliskisel Pazarlamanin Teorik ve Felsefi Temelleri, lligkisel Pazarlamaya Alternatif bir bakis agis!: Etik bir cergeve

10 Deger Kawami e lligkisel Pazarlama, Birlikte deger yaratimin kawramsallastirimasi, Birlikte deger yaratimi yoluyla deger yaratimi

11 lliskisel Pazarlamada Misteri Degeri, Pazarlama Myoplugu, Pazarlama Kiiresel Krizin Suglusu mu? Kurtaricisi mi?

12 Pazarlama Teori kapsaminda Orekler 1
13 Pazarlama Teori kapsaminda Ornekler 2
14 Pazarlama Teori kapsaminda Omekler 3

Program Ciktilari

Aanindaki glincel ve ileri diizeydeki bilgileri, dislince ve arastirma yaparak alanina uygulayabilme bilgisine sahip olmak.
Disiplinler arasi bakis agisina sahip olmak ve bu sekilde yeni fikirler Gretecek bilgiye sahip olmak.

Verileri yorumlama, analizedebilme, sorunlari tanimlama ve ¢éziim &nerisi getirebilme becerisine sahip olmak.
Aanindaki uzman bilgilerini uygulamaci ve akademik ¢aliganlarla aktarabilme becerisine sahip olmak.

Kendi uzmanligi dahilinde bir ¢alisma gergeklestirir.

Projelerde yer alir ve/veya kendi alaninda bir proje, galismaya 6ncllik eder.

Bagli bulundugu kurumun misyon, vizyon, amag ve hedef belirlemesinde énctiliik eder.

Olaylara ve olgulara elestirel bakabilme becerisi ile olgulari farkli yorumlar.

Aaniile ilgili bilgi ve becerileri, ilgili sahislara yazli ve s620 olarak aktarir.

Sosyal ve toplumsal konular hakkinda bilgi sahibi olmak, bu biling dahilinde yenilik¢i ve 6zgiin galigmalar yapabilmek.
11 Aaninda galigma yaparken, veri analizi yapabilecek diizeyde bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanabiliyor olmak.

12 Aannfailgili gelismeleri takip edebilecek ve yazli, séZi ve gorsel iletisim kurabilecek diizeyde yabanci dil bilmek.
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Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Araligy)
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Pazarlama distincesinin ewrimini anlamak ve elestirel olarak degerlendirmek, = = > > > = = = - - -
Pazarlamadaki temel teoriler hakkinda bilgi sahibi olmak - - - - - - - - -

Kawamsal bir model gelistirmek icin belirli bir pazarlama konusuyia ilgili literatiir taramasi
yapabilmek

Pazarlamadaki akademik galismalar hakkinda elestirel diiginmeye baslamak. - - - - - - - - - - - -

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/373464
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