BILECIK SEYH EDEBALI UNIVERSITESI
BOZUYUK MESLEK YUKSEKOKULU

PAZARLAMA
(2024 - 2025) Ders Bilgi Fommu

Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Uluslararasi Pazarlama Pz1.213 3 3+1 6,0 Zorunlu
Birim Bolim Pazarlama - On Lisans (yiiz yiize)

Uluslararasi pazarlama dersinin amaci temel uluslar arasi pazarlama kavwamini ve pazarlamada ihracat kavramini 6gretmektir.
Uluslararasi pazarlama dersinde, 6grenciler ayni zamanda uluslararasi ticareti, uluslar arasi butlinlesmeleri, uluslararasi pazarlama

Amag gewresini, uluslararasi pazarlama stratejilerini ve uluslararasi pazarlamadaki pazarlama karmasi (Urun, fiyat,dagitim, tutundurma)
stratejilerini de 6grenirler.
Ders Igerigi Bu ders uluslararasi pazarlamanin genel kawamlarini ve uluslararasi pazarlamanin ilke ve uygulamalarini 6gretmeye yoneliktir.
+ Birol Tenekecioglu, B. (2002), Uluslararasi Pazarlama, AU. Isletme Fakiiltesi Yayinlari, ayin No:747. Karafakioglu, Mehmet. (2000),
Ders Kaynakiar L__Jluslarara3| Pazarlama Yonetimi, Beta .Yaylnlan. Kozlu, Cem. (2003), Uluslararasi Pazarlama, Is Bankasi Kultir Yaynlari.. ,
Omer Akat, Uluslararasi Pazarlama, Ekin Yayinevi, 7.Basim 2009,Bursa,
Cem Kodu, 21. Ylizylda Uluslararasi Pazarlama llkeler ve Uygulamalar, Tirkiye Is Bankasi Kilttr Yayinlari, 14. Baski, 2015
Hafta Konu
1 Uluslararasi Pazarlamaya Giris: Kawamlar ve Kapsam
2 Uluslararasi Pazarlamaya Giris: Kawamlar ve Kapsam (Devam)
3 Uluslararasi Pazarlama Cewresi
4 Uluslararasi Pazarlama Arasgtirmalari
5 Uluslararasi Pazarlara Giris Stratejileri
6 Uluslararasi Pazara Girig Stratejilerinin Segimi
7 Uluslararasi Pazarlarda Pazarlama Karmasi
8 Uluslararasi Pazarlarda Uriin Kararlari
9 Uluslararasi Pazarlarda Dagitim Kararlari
10 Uluslararasi Pazarlamada Fiyatlandirma
11 Fiyatlandirma Yaklagimlari
12 Uluslararasi Pazarlarda Tutundurma Kararlari
13 Omek Olay Analiz
14 Uluslararasi Pazarlamada Glincel Konular
Ders is Yikii Galisma Tiirii / Ogretim Metotlar Siiresi (Saat)  Sayisi
Onceden planlanmis 6zel beceriler Vaka Calismasi 2 14
Arastirma — yasam boyu 6grenme, durumlari isleme, soru gelistirme, yorumlama, sunum S6i 2 14
Dinleme ve anlamlandirma Ders 6 14
Ara Sinav1 1 1
Final 1 1
Ders is Yiikii: 142
AKTS (Ders is Yiikii / 25.5): 557

Program Ciktilari

Aaniya ilgili glincel ve teorik bilgilere sahip olmalidir.
Aanlailgili edindirdigi bilgi ve becerileri problem ¢bzmede kullanabilme, analitik ve stratejik distinerek uygulamaya gegirebilme de katkis1 dSnemlidir.

Aanla ilgili edindirdigi bilgiler cercevesinde bir igletmenin ¢ewresini ve mikro anlamda isletmenin kendisini degerlendirebilme ve sorunlari kavrayabilmesine katkisi
Snemlidir.

Uygulama safhalarinda bilgilerini disiplinler arasi degerlendirebilirler.

Alanla ilgili konularda ekip ¢alismasinin getirecegi sorumluluklara agiktir.

Ogrendiler girisimcilik ve liderlige her zaman agiktir.

Aantile ilgili edindigi bilgi ve beceriler duzeyindeki disuncelerini ve dnerilerini ilgililere yazil ve s62U olarak aktarir.

Bir yabanci dili alanla ilgili konularda bilgi sahibi olacak sekilde yazli olarak anlayabilmeli ve kullanabilmelidir.

Avrupa Dil Portféyti A2 Genel Diizeyinde (en azalanindaki bilgileri takip edebilecek ve meslektaslari ile iletisim kurabilecek kadar) yabanci dil bilgisine sahiptir.
Aaninin gerektirdigi en az Awupa Bilgisayar Kullanma Lisansi Temel Dizeyinde bilgisayar yazlimi ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanir.

Sosyal haklarin ewrensellidi, sosyal adalet, kalite ve kiltirel degerler ile cevre koruma, is sagligi ve gvenligi konularinda yeterli bilince sahiptir.

Aanya ilgili konularda toplumsal refahi 6n planda tutarak etik degerlere uygun degerlendirme ve yorum yapabilir.

Aanla ilgili konularda edindirdigi bilgi ve becerileri strekli gelistirerek ve alanla ilgili yenilik ve gelismeleri takip ederek Smur boyu 6grenmeye agik olur.



Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Aralig)

PC PG PC PG PC PG PG PG PG PG PG PC PG

Ders Ogrenme Giktisi 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1M1 12 13
Uluslararasi pazarlamanin temel gudileri ve modelleri kavranacaktir. = > = > = = = = = - - - -
Uluslararasi pazarlama kawvrami ve iligkili kawamlar tanimlanir. - - - - - - - - - - - - -
Pazarlama karmasinin uluslararasi baglamda nasil yapilandirildigini aciklanabilir. = = = = = = = = - - - - -
Uluslararasi pazarlamada pazar segimi ve pazara giris stratejileri karsilagtirilabilir. - - - - - - - - - - - - -

Uluslararasi pazarlama ¢ewresi ve uluslararasi pazara agilan igletmeler icin 6nemi
yorumlanabilir.

Ortalama Deger - - - - - - - - - - - - -

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/377403


https://ebs.bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/377403
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