BILECIK SEYH EDEBALI UNIVERSITESI
BOZUYUK MESLEK YUKSEKOKULU

PAZARLAMA
(2024 - 2025) Ders Bilgi Fommu

Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Pazarlamada lletisim Pz1217 3 3+0 6,0 Zorunlu
Birim Bolim Pazarlama - On Lisans (Orgiin, yiiz yiize)

Pazarlama iletisim dersini amaci temel pazarlama iletisimi kavaminin ve butiinlesik pazarlama iletisimi kavramini 6gretmektir. Pazarlama
iletisimi dersinde 6grenciler ayni zamanda tutundurma kavramini (reklam, halkla iliskiler, satis tutundurma, kisisel satis), Grin fiyat ve

Amag dagitmin iletisim boyutunu ve diger pazarlama iletisimi yaklasimlarini (sponsorluk, marka ydnetimi, amaca yonelik pazarlama, fuarlar)
ogrenirler.
Ders Igerigi Pazarlama iletisimi hakkinda genel konulari tanimlayan ve temel bilgiler hakkinda interaktif icerik sunan konular icermektedir.
Hurel, Feridun, Aylemur, Sait, Mesci Haluk ve Digerleri (Mediacat Yazarlari) (2000), Her Yoniiyle Pazarlama lletisimi, istanbul, MediaCat. ,
Odabasl, Yawz Oyman, Mine (2002), Pazarlama lletisimi Yonetimi, Istanbul, Mediacat Yay. ,
Ders Kaynakiar * Hrel, Feridun, Aytemur, Sait, Mesci Haluk ve Dige.rle.ri .(l\/.bd.i_aca.t Y?garlarl) (2000)., Her Yonuyle Pazarlama lletisimi, Istanbul, MediaCat. ,
» Odabas!, Yawz Oyman, Mine (2002), Pazarlama lletisimi Yonetimi, Istanbul, Mediacat Yay.,
* Yazci, Ismet (1997), Kitle lletisiminde Imaj, Kuramsal Bir Yaklagim, Istanbul, Bilim Yayinlari.
azcl, Ismet (1997), Kitle lletisiminde Imaj, Kuramsal Bir Yaklasim, Istanbul, Bilim Yaynlari.
Hafta Konu
1 Pazarlama iletisimi kawami ve bitlnlesik pazarlama iletigimi.
2 Tutundurma karmasi
3 Reklam.
4 Halkla iligkiler.
5 Kisisel satis.
6 Satis tutundurma.
7 Pazarlama karmasi unsurlari.
8 Urtin, ambalaj ve pazarlama iletigimi
9 Dagitim ve pazarlama iletisimi.
10 Fiyat ve pazarlama iletigimi.
1" Dogrudan pazarlama
12 Elektronik pazarlama
13 Sponsorluk.
14 Marka yonetimi ve marka yerlestirme.
Ders is Yukii Galisma Tiirii/ Ogretim Metotlar ~ Siiresi (Saat) Sayisi
Arastirma — yagsam boyu 6grenme, durumlari igsleme, soru gelistirme, yorumlama, sunum Slo[i] 8 6
Dinleme ve anlamlandirma, géZem/durumlari isleme, elestirel distinme, soru gelistirme Tartismali Ders 6 4
Dinleme ve anlamlandirma, gézZem/durumlari isleme, elestirel diisiinme, soru gelistirme, takim ¢alismasi Beyin Firtinasi 6 4
Dinleme ve anlamlandirma Ders 8 6
Ara Sinav1 4 1
Final 5 1
Ders is Yiikii: 153
AKTS (Ders is Yiikii / 25.5): 6

Program Ciktilar

Aaniya ilgili giincel ve teorik bilgilere sahip olmalidir.
Alanla ilgili edindirdigi bilgi ve becerileri problem ¢dézmede kullanabilme, analitik ve stratejik disunerek uygulamaya gegcirebilme de katkisi dnemlidir.

Aanlailgili edindirdigi bilgiler cergevesinde bir igletmenin gewresini ve mikro anlamda isletmenin kendisini degerlendirebilme ve sorunlari kavrayabilmesine katkisi
6nemlidir.

Uygulama safhalarinda bilgilerini disiplinler arasi degerlendirebilirler.

Aanlailgili konularda ekip ¢aligmasinin getirecegi sorumluluklara agiktir.

Ogrenciler girisimcilik ve liderlige her zaman agiktir.

Aani ile ilgili edindigi bilgi ve beceriler diizeyindeki duslincelerini ve dnerilerini ilgililere yazli ve s6zu olarak aktarir.

Bir yabanci dili alanla ilgili konularda bilgi sahibi olacak sekilde yazli olarak anlayabilmeli ve kullanabilmelidir.

Avrupa Dil Portféyl A2 Genel Diizeyinde (en azalanindaki bilgileri takip edebilecek ve meslektaslari ile iletisim kurabilecek kadar) yabanci dil bilgisine sahiptir.
Alaninin gerektirdigi en az Awupa Bilgisayar Kullanma Lisansi Temel Duzeyinde bilgisayar yazilimi ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanir.

Sosyal haklarin ewrensellidi, sosyal adalet, kalite ve kiiltlirel degerler ile cewre koruma, is sagligi ve givenligi konularinda yeterli bilince sahiptir.

Aanyla ilgili konularda toplumsal refahi 6n planda tutarak etik degerlere uygun degerlendirme ve yorum yapabilir.

Aanla ilgili konularda edindirdigi bilgi ve becerileri strekli gelistirerek ve alanla ilgili yenilik ve gelismeleri takip ederek &mir boyu 6grenmeye agik olur.



Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Aralig)

P¢C PC PG PC PC PC PG PC PC PC PC PG PC

Ders Ogrenme Ciktis 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13
2.3. Diger pazarlama iletigimi unsurlarini kawayacak (sponsorluk, trlin yerlestirme, amaca yonelik
pazarlama)
1.4. Butunlesik pazarlama iletisimini ve gelisme nedenlerini kavrar. I R I I i R R - - - -
3.1. Tuketici egilimindeki degisimleri ve bu degisimlerin iletisim yontemlerine etkilerini anlayacak s| ol |aloclola|a| e - - - -
1.3.Endustriyel Pazar ve tiiketici pazarinda pazarlama iletisiminin 6nemini ve isleyisini tanimlar. S I I T R R I R - - - -
2.2. Pazarlama karmasi unsurlarinin iletisim boyutunu kavrayabilecek ©> o © o o o o o < - = - -
1.1. lletigim kavrami ve modelini agiklayacak N T I R T R (R - - - -
1.2. Pazarlama iletisimi ve unsurlarini tanimlar = o oo o o o | o < - o - -
1. Pazarlama iletisiminin nemini ve kapsamini kavrayacak ve yorumlayabilecek -l -l --1-1-1-1-1- - - - -
2. Pazarlama iletigimi unsurlarini ve etkinliklerini tanimlar = o oo o o o | o < - o - -

2.1.Tutundurma karmasi (reklam, halkla iliskiler, satis tutundurma ve kisisel satis) nin iletisim
boyutunu tartigacak,

3.2. Teknolojideki gelismelerin pazarlama iletigimine etkilerini yorumlayabilecektir s o o |5 o o oo = = = = -
3. Pazarlama iletisimindeki yeni gelismeler ve uygulamalari yorumlayabilecek -l - - - - --1-]- - - - -

Ortalama Deger s o oo ol s o o = - - -

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/377404


https://ebs.bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/377404
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