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T+U Saat

AKTS
6,0

: Dersin amaci, 6grenciye pazarlama surecinin temel gorus ve ilkeleri hakkinda bilgi ve beceri verilmesinin saglanmasidir.

Z/S

Zorunlu

Pazarlama tanimi ve pazarlamaiile ilgili kawamlar, Pazarlama Sistemi, stratejik planlama ve pazarlama sureci, Pazar bolimlemesi, Hedef
Pazar, Pazar Konumlandirmasi ve pazarlama Bilesimi Pazarlamanin Mkro Cewresi Pazarlamanin Makro Cewresi Uriin Kavrami ve {iriin

Birim B&lim isletme - Lisans (yiiz yiize egitim)
Amac
Ders lgerigi

yonetimi ve kisisel satis.
Ders Veren Prof. Dr. Sevgi GONULLUOGLU
Ders Kaynaklari B. Zafer Erdogan- Pazarlama
Hafta Konu
15 Genel degerlendirme
16 Final sinav
Ders is Yukii

Arastirma — yasam boyu 6grenme, durumlari igsleme, soru gelistirme, yorumlama, sunum

Dinleme ve anlamlandirma, gézZem/durumlari isleme, elestirel diisiinme, soru gelistirme, takim ¢alismasi
Godem/durumlari igsleme, Arastirma — yasam boyu 6grenme, yazma, okuma

Arastirma — yagsam boyu 6grenme, yazma, okuma, Bilisim

Arastirma — yasam boyu 6grenme, yazma, okuma

Dinleme ve anlamlandirma, gézZem/durumlari isleme, elestirel diisinme, soru gelistirme

Dinleme ve anlamlandirma

Onceden planlanmis 6zel beceriler

Dinleme ve anlamlandirma, gézem/durumlari isleme, elestirel diistinme, soru gelistirme

Arastirma — yagsam boyu 6grenme, yazma, okuma, Bilisim, elestirel diisiinme, soru gelistirme, yonetsel beceriler,

takim galismasi

Dinleme ve anlamlandirma, gézem/durumlari isleme
Ara Sinav1

Final

Uygulama 1

Program Ciktilar

Galisma Tiirii / Ogretim
Metotlar

So64i

Beyin Firtinasi

Saha/ Araz Calismasi
Sinif Dig1 Caligma
inceleme / Anket Caligmasi
Kiictk Grup Tartigsmasi
Ders

Problem Coézme
Tartismali Ders

Grup Calismasi

Gosterim

Ders is Yiikii:
AKTS (Ders is Yiikii / 25.5):

Siresi
(Saat)
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1 Aanileilgili glincel ve teorik bilgilere sahip olur.

2 Aanileilgili konularda bilgi ve becerileri elestirel bir bakis agisiyla degerlendirir.

3 Aanileilgili konularda bireysel ve ekip ¢caligsmasinin getirecegi sorumluluklara agik olur.

4 Aanin gerektirdigi dizeyde bilgi ve iletisim teknolojilerini kullanr..

5 Ceweye, sosyal sorumlulugda, kaliteye ve yenilikgilige her sart altinda 6nem verir.

6  Aanindaki gelismeleri takip edebilecek diizeyde Tiirkge ve bir yabanci dil bilgisine sahip olur ve yazli-s62u iletisim kurma yetkinligi kazanir.

7  Aanileilgili edinilen bilgiler cergevesinde bir igletmenin ¢cewresini ve mikro anlamda isletmenin kendisini degerlendirir ve sorunlari kawvrar.

8  Farkh disiplinlerden edinilen bilgileri analitik ve elestirel bir sekilde degerlendirerek, isletme uygulamalarina katki saglayacak yenilikgi ¢ézimler Uretir.
9  Ulusal ve uluslararasi bir igletme kurabilme, yonetme ve surekliligini saglayabilme becerisi kazanir.

10 Nitel ve nicel verilerden faydalanarak ekonomik ve sosyal konularda istatistiksel ¢cdziimlemeler ile daha etkin kararlar alir.

11 Kuresel olarak degisen musteri istek ve ihtiyaclarini belirleyerek, glincel talepleri karsilayabilecek trtin ve hizmetler Uretir ve sunar.

12 Finansal tablolari ve verileri anlayarak isletmenin mali durumunu degerlendirir, finansal kararlar alir.

13 Igletmelerin hukuki stregleri, stirdriilebilirlik ve etik konusundaki sorumluluklar hakkinda bilgi sahibi olur ve bu konular baglaminda kararlar alirlar.

153

sinflandirmalari Uriin yagsam egrisi ve yeni Uriin gelistirme siireci Marka, ambalaj, etiket, kalite, garanti Fiyat ve fiyatlandirma yontemleri
Fiyat farklilastirma, psikolojik fiyatlandirma stratejileri Dagitim kanali ve kanal tyelerinin isleMeri dolayli ve dolaysizdagitim ve dagitim
kanalinda bittinlesme stratejileriToptancilik, perakendecilik ve fiziksel dagitim iletigim siireci ve reklam, satis 6zendirici araglar Satig

Sayisi

N )]



Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Aralig)

Ders Ogrenme Ciktisi

Ogrenciler tiiketici ve endlistriyel pazari analiz edebilecektir.

Ogrenciler makro-mikro gewresel faktérler ile pazarlama arasindaki iligkileri
aciklayabilecektir.

Ogrenciler pazarlama bilgi sistemleri ve pazarlama aragtirmasi uygulamalarini
taniyabilecektir.

Ortalama Deger

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/384923
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