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Ders Adi Kodu Yanyil T+U Saat AKTS Z/S
Tiketici Davraniglarina Donglisel Ekonomi Yaklagimi ENS5004 3+0 7,5 Secmeli
Birim B&lim Endustriyel Surdurtlebilirlik - YL - Lisanstisti (Yiz yiize)
Amac Bu ders, ekolojik, toplumsal ve ekonomik surdurilebilirligin saglanmasinda tiketimin roluni ele almayt amaglamaktadir.

« Suirdurdlebilirik kawami tiiketim bakis agisindan degerlendiriimesi, « Surdurilebilir tiketimle ilgili konularin yerel, ulusal ve kirresel olarak
arastirlmasi igin gerekli teorik arkaplanin kawamsal ve tarihsel olarak olusturulmasi « Strdirulebilir tiketim tercihlerinin temel faktdrlerinin

Ders Igerigi neler oldugunun belirlenmesi * Uriin ve hizmetlerin stirdirilebilirliklerini tiiketim bakis agisiyjla degerlendirebilme « Strdrilebilirikle ilgili
konulari sektdre, halka veya bilim camiasina sunabilme becerisi kazanma « Bireysel/toplumsal faktdrlerin surdirilebilir davraniglarn nasil
kolaylastirdigini/énledigini bilmek « Onde gelen siirdiriilebilir davanis aragtirmalarina agina olmak

Ders \Veren Dr. Ogr. Uyesi Mehmet Ali PAYLAN
Ders Kaynaklari Ders kaynaklari haftalar icinde incelenen makalelerden ve diger kaynaklardan olugsmaktadir.
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15 Genel degerlendirme
16 Final sinav

Galigma Tiirii / Ogretim Siiresi
Ders s Yiikii Metotlar (Saat) Sayisi
Dinleme ve anlamlandirma Ders 3 14
Arastirma — yasam boyu 6grenme, yazma, okuma, Biligim Sinif Dig1 Caligma 4 14
Dinleme ve anlamlandirma, gézem/durumlari isleme, elestirel diisiinme, soru gelistirme Tartismali Ders 1 14
Dinleme ve anlamlandirma, gézZem/durumlari isleme, elestirel diisiinme, soru gelistirme, takim ¢alismasi Beyin Firtinasi 1 7
Arastirma — yasam boyu 6grenme, yazma, okuma, Biligsim, Dinleme ve anlamlandirma, ybnetsel beceriler Seminer 2 14
Arastirma — yagsam boyu 6grenme, yazma, okuma, Bilisim, elestirel diistinme, soru gelistirme, yonetsel beceriler, Grup Calismasi 1 14

takim galigsmasi



Galisma Tiirii / Ogretim Siiresi

Ders is Yukii Metotlar (Saat) Sayisi
Ara Sinav 1 1 7
Final 1 14

Ders is Yiikii: 182
AKTS (Ders is Yiikii / 25.5): 714

Program Ciktilari

Surdurdlebilir Kalkinmanin gergeklestiriimesi amaciyla ulusal ve uluslararas1 mevzuat ve yonetmeliklere uygun olarak dogal ve endistriyel kirenmenin énlenmesine

! yonelik endistriyel strdirilebilirlik (ddnglsel ekonomi) modelinin benimsenmesi,

2 Endustriyel sureglerde gewresel strduriilebilirigin saglanmasi igin endustriyel strdirilebilirlik (déngusel ekonomi) modeline uygun projelerin benimsenmesi,
Yesil Mutabakat ve Yesil Dénusimi gergeklestirmek amaciyla endustriyel strdirtlebilirlik (dongusel ekonomi) modeline uygun Uretim, hizmet, tasarim, iyilestime,

3 lojistik, pazarlama e dijital is streglerinin gelistiriimesini 6grenme,

4 Surdurilebilir Kalkinma, Yesil Mutabakat, uluslararasi standartlar (Cevre Yonetim Sistemi, Enerji Yonetim Sistemi gibi), mevzuatiar, politikalar arasindaki iliskiyi
degerlendirerek uygulamak,

5 Endustriyel strdurdlebilirlik (donglsel ekonomi) modelinin uygulanmasinda bilimsel ve istatistik tekniklere gére veriyi toplayip yorumlayarak kendi alaninda etik

degerlere gére yayma ve uygulama amaciyla bilgiyi ileri seviyede kullanabilmek,
6  Endustriyel strdirdlebilirlik (ddnguisel ekonomi) modelinin uygulanmasi amaciyla kendi alaninda problemleri belirleyerek ¢dziim sunabilmek

Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Araligy)

Ders Ogrenme Ciktisi 1 2 3

« Surdurtlebilir tuketim dawanislarinin farkli sektérler icin neler ifade ettigini anlamak, tartismak ve farkli sektdrler ile ilgili olarak sirdurdlebilir tliketim 555 5 5 5
davraniglarini 6lgimleyebilecek aragtirmalar yapabilme yetenegine sahip olmak.
« Surdurtlebilir tuketim dawanisina etkisi olan, surdirtlebilir tiiketim faaliyetleri ile satin alma dawanislari arasinda aracilik ve diizenleyicilik etkisine

sahip olan degiskenleri tanimak ve bunlari kullanarak farkli arastirmalar yapmak
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« Diinyanin, gelecekteki ise yonelik faaliyetierin ve pazarlama gabalarinin karsi karsiya oldugu surdurilebilirlik zorluklarini net bir sekilde anlamak ve
elestirel bir sekilde tartismak

w
N
N
w
(&)
IS

* pazarlama etigi ve surdirilebilirlik konularinin farkli paydaslar icin olumlu ve olumsuz etkilerini tanimak ve tanimlamak 5 4 4 3 5 4
» Kurumsal ve tiketici kararlarinin yerel, ulusal ve uluslararasi diizeyde insan yasami, toplum ve dogal cewre tzerindeki etkisini degerlendirmek 3 4 4 3 3 4

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/393863
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