BILECIK SEYH EDEBALI UNIVERSITESI
LISANSUSTU EGITIMENSTITUSU

iSLETME - YL
(2023-2024) Ders Bilgi Fomu

Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Pazarlama Yonetimi iSL5025 3+0 7,5 Segmeli
Birim B&lim isletme - YL - Lisanstistii (Yuzyiize Egitim)

Dersin 6grenme ¢iktilari, pazarlama ydnetimi konularinda edinilen teorik bilgileri kullanma, problem ¢ézme, analitik dustinme, etkili ve
Amac rasyonel karar alma konularinda beceri kazandirmasi ydnlyle, yukarida maddeler halinde siralanan program yeterliliklerine yiksek
derecede katkida bulunmaktadir.

Pazarlama yonetimi dersi kapsaminda pazarlama sisteminin iginde bulundugu gewre ile iligkisi, pazarlama kawaminin agiklanmasi,

Ders Igerigi pazarlama birimleri ve isleyisleri, pazarlama stratejileri ve planlama, pazarlama arastirmasi ve pazarlama bilgi sistemleri, tiiketici davranisi,
Urdin, dagitim, tutundurma ve fiyatlandirma stratejileri konulari Gizerine durulacaktir.

Ders Veren Prof. Dr. Sevgi GONULLUOGLU

Ders Kaynaklar Pazarlama Ytjnetirni,.NTrnet Ham.di iSLNVIOGI:U, Beta Yaynlari, .
Pazarlama Stratejileri Yonetsel Bir Yaklagim, Omer TORLAK, Remz ALTUNISIK, Beta Yayinlari

Hafta Konu

1 Pazarlama yonetimi dersinin amaci ve dersle ilgili temel kaynaklar.

2 Pazarlamaya giris, pazarlama kavraminin tanimi, pazarlama anlayisinin (yaklagimlarinin) gelisimi.

3 Pazarlama ydnetimi kavrami. Pazarlama ybnetimi ve gevre ile iligkisi.

4 Pazarlama kararlariya ilgili makro ve mikro gevre faktorleri.

5 Tuketici ve endustriyel alci/kullanici davraniglari.

6 Pazar bélimleme ve konumlandirma.

7 Pazarlama bilgi sistemi ve pazarlama aragtirmasi.

8 Pazarlamada Urin kararlari.

9 Pazarlamada fiyat kararlar.

10 Pazarlamada dagditim kararlari.

11 Tutundurma ve pazarlama iletisimi.

12 Pazarlama planlamasi, uygulama ve kontrol.

13 Uluslararasi pazarlama.Sirdurdlebilir pazarlama

14 Final Sinav

Program Ciktilari

1 1.Isletmenin ilikili oldugu fonksiyonlarini agiklayabilme ve galisacaklari alanda uygulayabilme becerisine sahip olma.

2 2.Sosyal bilimlerde bilimsel arastirma yaparak bilgiye ulasabilme, bilgiyi degerlendirme, yorumlama ve uygulama becerisine sahip olma.
3 3.Isletmecilik alani ile ilgili fikir ve 6nerilerini bilimsel ortamlarda yazili ve s olarak aktarabilme.

4 4. ANanin gerektirdigi arastirmalan yaparken hangi ydontemlerin iZenecegi bilgisine sahip olma.

5 5. lsletme alaniyla ilgili kuramsal bilgileri analizedip, uygulamalardan elde ettigi sonuclari yorumlayabilme.

6  6.lIsletme yonetimi alaniyla ilgili calismalan sé2ii veya yazl olarak topluluk 6niinde sunabilme.

7 7.Geligim ve degisim slrecine agik olma.

8 8. Calisllan veya caligilacak érguttin/kurumun gesitli i¢ ve dis cevre unsurlariyla olan iligkilerini analizedebilme.

9 9. Aanlailgili konularda bireysel veya grup halinde 6zgiin ¢aligmalar ortaya koyabilme.

10 10. Alanda edinilen uzmanlik diizeyindeki bilgiyi elestirel bir yaklasimla degerlendirerek, yasam boyu 6grenme ve sorgulama.
11 11. Dil becerilerine sahip olmak

12 12. Liderlik becerilerine sahip olmak

Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Araligy)
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Ders Ogrenme Giktisi 1

Ogrenciler pazarlamaiile ilgili temel kavramlari ve kendine has 6zellikleri tanimlayabilecektir. = - - - - - - - - - - -
Ogrendiler tiiketici ve endlistriyel pazar analiz edebilecekir. - - - - - - - - - - -

Ogrenciler makro-mikro gewresel faktérler ile pazarlama arasindaki iliski ve farkliliklari
aciklayabilecektir.

Ogrenciler pazarlama bilgi sistemleri ve pazarlama aragtirmasi uygulamalarini taniyabilecektir. - - - - - - - - - - - -
Ogrenciler pazar bslimleme, konumlandirma ve hedef pazarin segilmesini agiklar. - = S = S S > > > - - -

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/394312
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