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(2023-2024) Ders Bilgi Formu

Kodu Yanyil T+U Saat AKTS Z/S

PAZ5012 3+0 7.5 Secmeli

Uretim Yénetimi ve Pazarlama - YL - Lisanstistii (Yiiz yiize)

Bu ders, pazarlama alaninda énemli bir kavram olan markanin ne anlama geldigdi ve neden bu kadar 6nemli oldugunun anlagilmasini
amaclamaktadir.

Bu dersin igerigini, marka kawami, marka kisiligi ve kimligi, markanin konumlandiriimasi, markalama sureci, markalama stratejileri, marka
denkligi ve marka degeri gibi konular olusturmaktadir.

Clifton, Rita (2014), Markalar ve Markalasma, Tirkiye Is Bankas! Klltiir Yaynlari.,

Aktuglu, 1., (2004), Marka Yénetimi, Giiglii ve Basarili Markalar igin Temel Iikeler, Istanbul: lletisim Yayinlari,

Reichheld, Fred ve Rob Markey (2013), Tavsiye Edilen Markalarin Sirri, Mediacat , Bas, Mehmet, (2015), Marka Yonetimi, Detay Yayincilik,
islamoglu, Ahmet Hamdi ve Duygu Firat (2016), Stratejik Marka Yénetimi, Beta Yayinlari. ,

Tosun, Nurhan Babiir (2017), Marka Yonetimi, Beta Yayinlari.

Marka Kavrami, Tanimi ve Onemi

Markanin Unsurlari

Marka Kisiligi ve Marka Kimligi

Marka Konumlandirma

Markalama Sureci

Markalama Stratejileri

Marka lletigimi

Marka Degeri Unsurlari-1: Marka Bagimhligi
Marka Degeri Unsurlari-2: Marka Farkindaligi
Marka Degeri Unsurlari-3: Marka Cagrigimlar
Markalama projeleri sunumlari

Markalama projeleri sunumlari

isletmenin makro ve mikro pazarlama gewresi sorunlarini tanimlayip géziimleyebilmek

Pazarlama yonetimi temel kavramlarini tanimlayabilmek

Uretim yonetimi temel kavramlarini tanimlayabilmek

Glncel pazarlama sorunlarinin ¢dzimiinde pazarlama teorisi ve teorik yaklagimlarin roltini belirleyebilmek
Pazarlama teorilerinin farkli kultirel yapilarda nasil uygulandigini belifeyebilmek

Klasik ve giincel pazarlama teorileri arasindaki farklilik ve iligkileri tanimlayarak degerlendirmek

Pazarlama ybnetiminde bilgi sistemlerinden faydalanarak pazarlama bilgisi toplamak ve analizedebilmek
Tedarik Zinciri ve lojistik faaliyetlerinin ydnetimi ve entegrasyonu becerisi

Rekabet ortaminda pazarlama firsat ve tehditleri belilemek ve bunlara uygun stratejiler gelistirebilmek

10 Mkro ve makro pazarlama gewesi Uyeleriyle iletisim, koordinasyon ve bilgi paylagimini saglayabilmek
11 lsletme sorunlarini sayisal karar verme tekniklerini kullanarak belilemek ve ¢éziim sunmak

Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Araligy)

Ders Ogrenme Ciktisi

PC1 PC2 PGC3 PC4 PC5 PC6 PC7 PC8 PC9 PGC10 PC11

Marka kavramini ve halkla iligkilerdeki dnemini tanimlar. - - - s = = = = - - -

Farkli marka turlerini ayirt eder.

Marka ile kimlik arasindaki iligkiyi anlar. = = = = > > > > > o -

Markanin bilesenlerini ayirt eder.

Marka kimliginin nasil olugturulacagini ve konumlandirilacagini anlar. = = > = > > o o o o -

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/395409
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