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Birim Bölüm Üretim Yönetimi ve Pazarlama - YL - Lisansüstü (Yüz yüze)

Amaç
1. Araştırmacılara bilimsel araştırma yaparken ve araştırma sonuçlarını sunarken ya da yayımlarken taşıdıkları sorumlulukları öğretmek. 2.
Bilim etiği ilkelerini öğretmek. 3. Bilimsel araştırma sistematiğini öğretmek. 4. Araştırma tekniklerini tanıtmak. 5. Bilimsel kaynaklara
ulaşma yöntemlerini kavratmak.

Ders İçeriği
Bilimsel etik ilkeleri; Üniversiteler, TÜBİTAK ve YÖK vb. kurumların etik kurullarının genel ilkeleri ve işleyiş şekilleri; Ar-Ge projeleri; bilimsel
araştırma teknikleri; literatür tarama mantığı ve işlemleri; bilimsel makalelerin incelenmesi ve bilgiye hızlı ulaşma; bilimsel bilginin sunumu
ve yayımlanması süreçleri.

Ders Kaynakları Bilim Etiği El Kitabı, TÜBA Yayınları, Editör: Ayşe ERZAN, 2008, Bilim Etiği, David B. Resnik, ISBN 975-539402-8, Ayrıntı Yayın evi, 2004,
Bilim Araştırmada Etik ve Sorunları, TÜBA Yayınları, Editor: Cumhur ERTEKİN, 2002

Hafta Konu

1 Bilim: Temel kavramlar ve bilimin doğası
2 Bilim felsefesi
3 Bilimsel araştırma yöntemleri
4 Bilimsel araştırmada planlanma
5 Bilimsel bilgiye ulaşma: Genel literatür taraması
6 Bilimsel bilgiye ulaşma: Katalog taramaları
7 Ar-Ge Projeleri: Proje yazım süreci ve proje amaçlı literatür taraması
8 Bilimsel bilgiyi sunma süreçleri
9 Bilimsel bilgiyi yayımlama süreçleri
10 Bilimsel makale yazımında dikkat edilecek hususlar
11 Etik: Bilimsel etik ihlali çeşitleri
12 Bilimsel araştırmalarda uyulması gereken temel etik ilkeleri
13 BŞEÜ, TÜBİTAK ve YÖK vb. kurumların bilimsel araştırma ve yayın etiği yönergeleri
14 Etik kurulların genel işleyiş şekli

Program Çıktıları
1 İşletmenin makro ve mikro pazarlama çevresi sorunlarını tanımlayıp çözümleyebilmek
2 Pazarlama yönetimi temel kavramlarını tanımlayabilmek
3 Üretim yönetimi temel kavramlarını tanımlayabilmek
4 Güncel pazarlama sorunlarının çözümünde pazarlama teorisi ve teorik yaklaşımların rolünü belirleyebilmek
5 Pazarlama teorilerinin farklı kültürel yapılarda nasıl uygulandığını belirleyebilmek
6 Klasik ve güncel pazarlama teorileri arasındaki farklılık ve ilişkileri tanımlayarak değerlendirmek
7 Pazarlama yönetiminde bilgi sistemlerinden faydalanarak pazarlama bilgisi toplamak ve analiz edebilmek
8 Tedarik zinciri ve lojistik faaliyetlerinin yönetimi ve entegrasyonu becerisi
9 Rekabet ortamında pazarlama fırsat ve tehditleri belirlemek ve bunlara uygun stratejiler geliştirebilmek
10 Mikro ve makro pazarlama çevresi üyeleriyle iletişim, koordinasyon ve bilgi paylaşımını sağlayabilmek
11 İşletme sorunlarını sayısal karar verme tekniklerini kullanarak belirlemek ve çözüm sunmak

Ders Öğrenme Çıktısı - Program Çıktıları (1 -5 Puan Aralığı)

Ders Öğrenme Çıktısı
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Bilimsel etik ilkelerini bilir - - - - - - - - - - -
Bilimsel etik ilkelerini kendi araştırmalarında uygular - - - - - - - - - - -
Araştırma tekniklerini bilir ve kendi bilimsel araştırmalarında kullanır - - - - - - - - - - -
Ar-Ge projelerinin genel içeriğini bilir - - - - - - - - - - -
Bir bilimsel veriye ya da kaynağa nasıl ulaşacağını bilir. Bilimsel kaynağı inceler, özümser ve bilgiye hızlı
şekilde ulaşır - - - - - - - - - - -

https://ebs.bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/395412
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