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BOZUYUK MESLEK YUKSEKOKULU

PAZARLAMA
(2024 - 2025) Ders Bilgi Fommu

Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Pazarlama llkeleri | PZL101 1 3+1 6,0 Zorunlu

Birim B&lim Pazarlama - On Lisans (Yizyiize egitim)

Amac Pazarlama kawaminin ne oldudu ve isletmelerin pazarlama faaliyetlerinin 6grencilerce aktarimasi.

Ders lgerigi Pazarlama kawaminin tanimi, pazarlama faaliyeﬂerir?in etkilendigi cewresel §artle.1.r|n incelenmesi, pazarlama surecinin elemanlari olan

pazarlama karmasinin anlatimasi, pazarlama fonksiyonunun uygulanmasindaki ilkeler
Ders Kaynakiar [1 ]Nt.un|§|k Remz,Suayip Ozdemir, (")me.r Torlak, 2"006., qu_ern Pazarlama, Degisim Yayinlari,
[2] Yukselen, Cemal, 2013, Pazarlama - likeler - Yonetim - Ornek Olaylar, Detay Yayincilik

Hafta Konu

1 Pazarlama llkeleri | dersinin amaci ve dersle ilgili temel kaynaklar.

2 Pazarlamaya giris, pazarlama kavraminin tanimi, pazarlama anlayisinin (yaklagimlarinin) gelisimi.

3) Pazarlama yonetimi kavrami. Pazarlama yonetimi ve cewre ile iligkisi.

4 Stratejik pazarlama stiireci ve planlama ve stratejik planlama kawamlari.

5 Pazarlama planlamasi slreci ve rekabetci pazarlama stratejileri

6 Pazarlama kararlariyia ilgili makro gewre faktorieri.

7 Pazarlama kararlariya ilgili mikro gewre faktorleri

8 Pazarlama Aragtirmasina Girig

9 Pazarlama arastirmasi ve pazarlama aragtirmasi sureci.

10 Pazar kawami ve tiiketici pazarinin 6zellikleri, tiketici pazarini etkileyen faktorler.

1" Endustriyel pazar ve 6zellikleri.

12 Endustriyel misteri veya kullanici davranigini etkileyen faktorler.

13 Uluslararasi pazarlama.

14 Pazar bélimlendirme ve konumlandirma

Ders Is Yiikii Galisma Tiirii / Ogretim Metotlar Siiresi (Saat) Sayisi
Ara Sinav1 10 1
Final 10 1

Ders s Yiikii: 20
AKTS (Ders s Yiikii / 25.5): 0,78

Program Ciktilari
1 Aannfailgili guincel ve teorik bilgilere sahip olmalidir.
2 Aanlailgili edindirdigi bilgi ve becerileri problem ¢dzmede kullanabilme, analitik ve stratejik distinerek uygulamaya gegirebilme de katkis1 6Gnemlidir.

3 Aanla ilgili edindirdigi bilgiler cergevesinde bir isletmenin ¢ewvresini ve mikro anlamda isletmenin kendisini degerlendirebilme ve sorunlari kavrayabilmesine katkisi
Onemlidir.

4 Uygulama safhalarinda bilgilerini disiplinler arasi degerlendirebilirler.

5 Aanlailgili konularda ekip ¢aligmasinin getirecegi sorumluluklara agiktir.

6  Ogrenciler girisimcilik ve liderlige her zaman agiktrr.

7 Aaniileilgili edindigi bilgi ve beceriler diizeyindeki dugtincelerini ve dnerilerini ilgililere yazli ve s6zU olarak aktarir.

8  Biryabanci dili alanla ilgili konularda bilgi sahibi olacak sekilde yazli olarak anlayabilmeli ve kullanabilmelidir.

9  Avrupa Dil Portféyti A2 Genel Diizeyinde (en azalanindaki bilgileri takip edebilecek ve meslektaglari ile iletisim kurabilecek kadar) yabanci dil bilgisine sahiptir.
10 Alaninin gerektirdidi en az Arupa Bilgisayar Kullanma Lisansi Temel Diizeyinde bilgisayar yazlimt ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanir.

11 Sosyal haklarin ewenselligi, sosyal adalet, kalite ve kiilturel degerler ile gewe koruma, is saghgdi ve guvenligi konularinda yeterli bilince sahiptir.

12 Aannfailgili konularda toplumsal refahi 6n planda tutarak etik degerlere uygun degerlendirme ve yorum yapabilir.

13 Aanlailgili konularda edindirdigi bilgi ve becerileri stirekli gelistirerek ve alanla ilgili yenilik ve gelismeleri takip ederek dmir boyu 6grenmeye agik olur.

Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Aralig)

PG PG PG PG PG PG PG PG PG PG PG PG PG
Ders Ogrenme Ciktisi 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13
Ogrenciler makro-mikro gewresel faktérler ile pazarlama arasindaki iligkileri agiklayabilecektir. 5> o © oo o ol ol o = = = -

Ogrenciler, Uriinler igin pazar bélimleme, hedef pazar segme ve konumlandirmaile ilgili &rnek
uygulamalar planlar.

Ogrenciler pazarlamaiilkeleri ile ilgili temel kawam ve ilkelerini tanimlayabilir. - | - - | - - - - - - - - - -
Ogrenciler pazarlama bilgi sistemleri ve pazarlama aragtirmasi uygulamalarini taniyabilecektir. S I I P T S R I - - - -
Ogrenciler tiiketici ve endtistriyel pazar analizedebilecektir. - T-T-=1T-T1T-1T-1T-T-1T-1-T171 - -

Ortalama Deger SN I R 0 R I I O R - - -



https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/405421
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