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(2024 - 2025) Ders Bilgi Formu

Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Glincel Pazarlama Konulari iSL5009 3+0 7,5 Secmeli
Birim Bolim isletme - YL - Lisanstistii (Yiiz Yiize Egitim Sinf ici Tartigna, Vaka Analizi, Grup Projesi)
Amac Dersin ana amaci, pazarlama alaninda yeni gelisen trendleri 8grencilerin tanimlayabilme ve agiklayabilme yetilerini geligtirmekdir.

Ders oturumlari 6grencinin aktif katilimini gerektiren, haftalik belirenmis ¢alisma konular hakkinda etkilesimli ders anlatimlarini,
ogrenilerin proje sunumlarini ve projeler hakkinda sinif igi tartigmalari icermektedir.

Varinli, inci (2012). 'Pazarlamada Yeni Yaklagimlar', 3. Baski, Detay Yayincilik,

Ders Kaynaklari Varinli, inci ve Kahraman Cati (2010). 'Giincel Pazarlama Yaklagimlarindan Segmeler’, 2. Baski, Detay Yayincilik ,

Glncel Pazarlama Konularina iligkin glincel makale ve akademik eserler

Ders Igerigi

Hafta Konu

Pazarlamaya iligkin genel bilgiler ve kavramlar

Pazarlama teorisi, elestirel diistince, pazarlamanin temel sorunlari
Pazarlama ekolleri, 21. yizylda pazarlama anlayis|

Postmodern pazarlama

Deneyimsel pazarlama

Tlketim kulturt, medyada propaganda ve manipulasyon, medya okuryazarligi
Deger pazarlamasi, izinli pazarlama, iliskisel pazarlama

Deger pazarlamasi, izinli pazarlama, iliskisel pazarlama
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Dijital pazarlama-1 (Internet ortaminda pazarlama, veri tabanl pazarlama)

10 Dijital pazarlama-2 (mobil pazarlama), omni-channel ve butiinlesik pazarlama

11 Surdurllebilir pazarlama, yesil pazarlama, pazarlamanin karanlik yiizii, sosyal pazarlama
12 Noropazarlama, retro pazarlama

13 Pazarlamada diger trendler: etkinlik pazarlamasi, amaca yonelik pazarlama

14 Pazarlamada diger trendler: nis pazarlama, viral pazarlama

Program Ciktilari

1. Isletmenin iliskili oldugu fonksiyonlarini agiklayabilme ve galisacaklar alanda uygulayabilme becerisine sahip olma.

2. Sosyal bilimlerde bilimsel arastirma yaparak bilgiye ulasabilme, bilgiyi degerlendirme, yorumlama ve uygulama becerisine sahip olma.
3. isletmecilik alani ile ilgili fikir ve énerilerini bilimsel ortamlarda yazili ve sé olarak aktarabilme.

4. Nanin gerektirdigi arastirmalari yaparken hangi yontemlerin izenecegi bilgisine sahip olma.

5. isletme alaniyla ilgili kuramsal bilgileri analiz edip, uygulamalardan elde ettigi sonuglarn yorumlayabilme.

6. Isletme yBnetimi alaniyla ilgili calismalar sz veya yazili olarak topluluk 6niinde sunabilme.

7. Gelisim ve degisim surecine agik olma.

8. Caligilan veya ¢aligilacak drgutiin/kurumun cesitli i¢ ve dis gewe unsurlariyla olan iligkilerini analizedebilme.

9. Alanla ilgili konularda bireysel veya grup halinde 6zgiin ¢alismalar ortaya koyabilme.

10 10. Alanda edinilen uzmanlik diizeyindeki bilgiyi elestirel bir yaklagimla degerlendirerek, yagsam boyu 6grenme ve sorgulama.
11 11. Dil becerilerine sahip olmak
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12 12. Liderlik becerilerine sahip olmak

Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Aralig)

PG PG PG PG PG PG PG PG PG PG PG PG
Ders Ogrenme Ciktisi 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0o 11 12

Glncel pazarlama konularinda bilgi sahibi olmak = = = = = = - - - -
Pazarlamanin ge¢misi ile gelecegi arasinda koprii kurabilmek - | - - - - - - - - - - -
Giincel degisim ve gelisimlerin pazarlama tzerindeki etkilerini 6renmek ve strateji gelistirmek s o © o o o o = = = = >
Ekonomi ve gevreye iliskin kaynaklari daha etkin kullanarak tuketici istek ve ihtiyaglarinin
kargilanabilirigini artirmak

Ortalama Deger o I

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/410002


https://ebs.bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/410002
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