BILECIK SEYH EDEBALI UNIVERSITESI
LISANSUSTU EGITIMENSTITUSU

iSLETME - YL
(2024 - 2025) Ders Bilgi Formu

Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Marka Yonetimi iSL5019 3+0 7,5 Secmeli
Birim B&lim isletme - YL - Lisansiistii ()
Amag Uygulamada karsilasilan marka stratejilerinin kawanmasi, markalagma kurallarinin 8grenilmesi, marka imaji, konumlandirma

kavramlarinin 6grenilmesi ve marka tescili ve hukuksal koruma konularinda bilgilendirme
Marka ve markalagma, marka stratejileri, marka imaji ve konumlandirma, markalama kurallari ve marka ile ilgili hukuksal diizenlemeler

Ders Ierigi konularinda gerekli bilgi, dmek ve uygulamalar.

Ders Kaynaklari AR, Aybeniz, Akdeniz, Marka ve Marka Stratejileri 2004, Detay yayincilik, internet ve makaleler
Hafta Konu

1 Marka kawami, markalagmanin tarihsel gelisimi, markanin énemi, sagladigi yararlar, ginimuz pazarlamasinda marka anlayigi
2 Marka ligleri, marka olusturma karari, gerekli 6nkosullar, olasi marka stratejileri

3) Markalama kurallari: Yaylma, daralma, tanitim, reklam, kelime ve referans kurallari; Agiklamalar, 6rnekler

4 Markalama kurallari: Kalite, kategori, isim, genislemeler, arkadaslik ve jenerik kurallari; Aciklamalar, érekler

5 Markalama kurallari: Sirket, alt marka, kardesler, bigim ve renk kurallari; Agiklamalar, 6rnekler

6 Markalama kurallari: Sinirlar, istikrar, degisim, 6limlGluk ve tekillik kurallari; Aciklamalar, érekler

7 Marka ismi segimi, farkindalik yaratma, farklilik yaratma teknikleri

8 ara sinav

9 Marka, ambalaj ve grafik tasarim iligkisi; tasarim, renkler, etiketler

10 Marka-tlketici iletisimi, marka degerliligi, marka baghligi, marka baglihgi olusum siregleri, 5nemi

1" Marka bilesenleri, marka imaji, marka kimligi, marka kisiligi kawamlari

12 Bitunlesik pazarlama iletisimi; Marka, reklam, halkla iliskiler iligkisi

13 Konumlandirma: Konumlandirma sureci, konumlandirma stratejisinin segimi, yeniden konumlandirma

14 Marka tescili ve hukuksal koruma

Program Ciktilari

1 1.Isletmenin iliskili oldugu fonksiyonlarini agiklayabilme ve calisacaklari alanda uygulayabilme becerisine sahip olma.

2 2.Sosyal bilimlerde bilimsel arastirma yaparak bilgiye ulasabilme, bilgiyi degerlendirme, yorumlama ve uygulama becerisine sahip olma.
3 3.Isletmecilik alan ile ilgili fikir ve 6nerilerini bilimsel ortamlarda yazli ve sé2i olarak aktarabilme.

4 4. Nanin gerektirdigi arastirmalari yaparken hangi ydntemlerin iZenecegi bilgisine sahip olma.

5  5.Isletme alaniyla ilgili kuramsal bilgileri analizedip, uygulamalardan elde ettigi sonuglar yorumlayabilme.

6  6.Isletme ydnetimi alannfa ilgili calismalan sé2i veya yazli olarak topluluk &niinde sunabilme.

7 7.Gelisim ve degisim sirecine agik olma.

8 8. Calisilan veya caligilacak 6rgUttin/kurumun gesitli i¢ ve dig cevre unsurlariyla olan iligkilerini analizedebilme.

9 9. Aanlailgili konularda bireysel veya grup halinde 6zgiin galigmalar ortaya koyabilme.

10 10. Alanda edinilen uzmanlik diizeyindeki bilgiyi elestirel bir yaklagimla degerlendirerek, yagsam boyu 6grenme ve sorgulama.
11 11. Dil becerilerine sahip olmak

12 12. Liderlik becerilerine sahip olmak

Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Araligy)

PG PG PG PG PG PG PG PG PG PG PG PG
Ders Ogrenme Ciktisi 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Marka kavramini, markalagsmanin gegmisten ginimuze gegirdigi eweleri ve ginimuzde markalagmanin
anlam ve 6nemini kawamak
GUnUmuzde uygulanan markalama stratejilerini ve markalama kurallarini kawramak - - - - - - - - - - - -

Marka imaji olusturma, konumlandirma ve bitiinlesik pazarlama karmasinin marka olusturmadaki islevini
kavramak

Marka ismi secimi, farkindalik yaratma ve marka bagliligi olugsum sekillerini kavramak S I O I I DU R I I I I

Ortalama Deger S I D I D R I I I R

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/410012
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