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Ogrencilerin, uluslararasi pazarlarin analiz, pazarlama stratejilerinin gelistiriimesi ve ithalat/ihracat iglemlerinin yénetilmesi konularinda
Amac guincel uygulamalar, yeni gelismeler ve farkli gewesel faktorleri de géz 6niinde bulundurarak, kirresel rekabet kosullarinda kendilerine
avantaj yaratacak bilgi donanimlarini artirmaktir.

Uluslararasi pazarlama cewvresi, potansiyel pazarlarin analizi, pazarlama stratejilerinin gelistiriimesi, uluslararasi pazara uygun olarak
Ders Igerigi pazarlama karmasinin programlanmasi ve uluslararasi pazarlama sirecinin denetlenmesine iligkin ilke, ydntem ve uygulamalar
konusunda anlatim, sinifici tartisma ve 6grenci projelerinin sunumlari.
Akat, Omer, Uluslararasi Pazarlama Karmasi ve Yénetimi, 5. Baski, Ekin Kitabevi, 2004. ,
Altinbagak, ipek ve digerleri, Kiiresel Pazarlama Yonetimi, Beta Yayinlari, 2001. ,
Stone, Marilyn A ve McCall, J.B., International Strategic Marketing, AEuropean Perspective, Routledge, 2004.,
Keegan, Warren J. ve Green Mark, Global Marketing, 4. Baski, Prentice Hall, 2005. ,
Bradley, Frank, Uluslararasi Pazarlama Stratejisi, Bilim ve Teknik Kitabevi, 2002. ,
Onkuisit, S. ve Shaw, J., International Marketing, Analysis and Strategy, 4.Baski, Routledge, 2004.

Ders Kaynaklari

Hafta Konu

Uluslararasi Pazarlamaya Girig (Tanim, Kapsam, Temel Kawamlar, Uluslararas| Pazarin Ozellikleri ve Pazarlamay Etkileyen Cewresel Faktorier)
Uluslararasi Ticaret Uzerinde Etkili Anlasma ve Orgitler, Cokuluslu Isletmeler, Uluslararasi Pazarlarda Rekabetin Boyutlari

Uluslararasi Pazarlama Arastirmalarinin Faydalari, Niteligi, Orgitlenmesi, Siniflandirimasi ve Uluslararasi Pazarlarda Bilginin Toplanmasi
Pazarlama Planlamasi, Uluslararasi Pazarlara Giris Stratejileri, Uluslararasi Pazarlama Programlari, Organizasyon ve Kontrol

Uluslararasi Pazarda Pazar Bslimlendirme, Bélimlendirmede Karsilagilan Sorunlar, Bélimlendirme ilkeleri, Hedef Pazar Secim Stratejileri
Uluslararasi Pazarlamada Mamul Politikalari, Yeni Mamul Gelistirme, Mamul Karmasi Kararlari, Mamul Hayat Seyri

ARASINAV

Uluslararasi Pazarlarda Alternatif Mamul Politikalari, Ambalajlama ve Markalamanin Onemi, Satig Sonrasi Hizmetler ve Garantiler

Uluslararasi Pazarlamada Fiyatlama Politikalari, Fiyatiama Hedefleri, Fiyatlama Yontemleri
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10 Yeni Mamul Fiyatlama Stratejileri, Psikolojik Fiyatlandirma Yontemleri, Transfer Fiyatlandirmasi

1" Uluslararasi Pazarlarda Dagitim Kanallarinin Segimi, Uygulanabilecek Dagitim Politikalari ve Dagitim Kanallarinin Yonetimi

12 Uluslararasi Pazarlamada lletisim Siireci, Tutundurma Stratejisi, Tutundurma Yontemleri

13 ithalat ve Ihracat islemleri Yonetimi (Satis Anlagmalar, ithalat islemlerinin Yénetimi, Inracat islemlerinde Kullanilan Belgeler, ihracat Tirleri)
14 Final Sinavi

Program Ciktilari

1. Isletmenin iliskili oldugu fonksiyonlarini agiklayabilme ve galisacaklar alanda uygulayabilme becerisine sahip olma.

2. Sosyal bilimlerde bilimsel arastirma yaparak bilgiye ulasabilme, bilgiyi degerlendirme, yorumlama ve uygulama becerisine sahip olma.
3. isletmecilik alani ile ilgili fikir ve énerilerini bilimsel ortamlarda yazili ve séi olarak aktarabilme.

4. Nanin gerektirdigi arastirmalari yaparken hangi ydntemlerin izenecegi bilgisine sahip olma.

5. isletme alaniyla ilgili kuramsal bilgileri analiz edip, uygulamalardan elde ettigi sonuglarn yorumlayabilme.

6. isletme yonetimi alaniyia ilgili caligmalar s62ii veya yazli olarak topluluk niinde sunabilme.

7. Gelisim ve degisim surecine agik olma.

8. Caligilan veya ¢aligilacak drgutiin/kurumun cesitli i¢ ve dis gewe unsurlariyla olan iligkilerini analizedebilme.

9. Alanla ilgili konularda bireysel veya grup halinde 6zgiin ¢alismalar ortaya koyabilme.

10 10. Alanda edinilen uzmanlik diizeyindeki bilgiyi elestirel bir yaklagimla degerlendirerek, yagsam boyu 6grenme ve sorgulama.
11 11. Dil becerilerine sahip olmak

12 12. Liderlik becerilerine sahip olmak
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Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Aralig)

Ders Ogrenme Giktisi PC1 PC2 PG3 PC4 PC5 PC6 PC7 PC8 PC9 PGC10 PC11 PC12

Uluslararasi pazarlama arastirmalarini planlar ve bilgi toplama yontemlerini kullanir. = = - - = - - - - - - -
Uluslararasi pazarlama gabalarini etkileyen gevresel faktorleri tanimlar. - - - - - - - - - - - -
Uluslararasi pazara giris stratejileri ve pazarlama planlari gelistirir. = o = 5 o - - - - - - -
Urtin, ambalaj, marka ve fiyatlama alternatifierini karslagtirir ve degerlendirir. - | - - - - - - - - - - B
Uluslararasi ticareti diizenleyen érgutlerin sorumluluklarini yorumlar. = o = 5 - - - - - - - -

Ortalama Deger - - - - - - - - - - - -

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/410027
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