BILECIK SEYH EDEBALI UNIVERSITESI
LISANSUSTU EGITIMENSTITUSU

URETIM YONETIMI VE PAZARLAMA - YL
(2024 - 2025) Ders Bilgi Fommu

Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Seminer PAZ5900 3+0 7,5 Secmeli
Birim B&lim Uretim Yénetimi ve Pazarlama - YL - Lisansiistii (Yiiz Yiize egitim)
Seminer dersinin amaci yiiksek lisans 6grencilerinin, alanlari ya da tezkonulari ile ilgili giincel ve akademik gelisimlerine katki saglayacak
Amac bir calismay, bilimsel arastirma ydntemlerine uygun olacak sekilde hazirlayarak, grup éniinde anlatabilme, tartisabilme ve iletisim
yetenegini gelistirmedir.
P Ogrencinin ilgi alanina uygun giincel bir konunun aragtirma 6devi olarak verilip makale formatinda, makale yazm kurallarina ve bilimsel

Ders Igerigi arastirma kurallarina uygun bir sekilde hazirlatimasi ve sinifta sunum yapmasi.

Ders Veren Prof. Dr. Sevgi GONULLUOGLU

Ders Kaynaklari Bilimsel Aragtirma Teknikleri kitaplari

Hafta Konu

1 Blimsel Aragtirma Tekniklerinin ve Makale, Tez Yazm Kurallarinin Tekrar Edilmesi

2 Ogrencilere ilgi Duyduklari Alanlarda Aragtirma Odewerinin Verilmesi

3 Slayt Hazrlama ve Sunum Hakkinda Bilgilendirme

4 Ogrenci Sunumlari

5 Ogrenci Sunumlari

6 Ogrenci Sunumlari

7 Ogrenci Sunumlar

8 Ogrenci Sunumlari

9 Ogrenci Sunumlari

10 Ogrenci Sunumlari

1 Ogrenci Sunumlar

12 Ogrenci Sunumlari

13 Ogrenci Sunumlari

14 Ogrenci Sunumlari

Ders Is Yiikii Galisma Tiirii / Ogretim Metotlar Siiresi (Saat) Sayisi
Dinleme ve anlamlandirma Ders 14 3
Arastirma — yagsam boyu 6grenme, yazma, okuma, Bilisim Sinif Dis1 Calisma 14 8
Dinleme ve anlamlandirma, géZem/durumlari isleme, elestirel distinme, soru gelistirme Tartismali Ders 5 1
Ara Sinav1 1 5
Odev 1 1 20
Final 1 10

Ders is Yiikii: 194
AKTS (Ders is Yiikii / 25.5): 7,61

Program Ciktilari
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isletmenin makro ve mikro pazarlama gewresi sorunlarini tanimlayip géziimleyebilmek

Pazarlama ybnetimi temel kavramlarini tanimlayabilmek

Uretim yonetimi temel kavramlarini tanimlayabilmek

Glincel pazarlama sorunlarinin ¢géziimiinde pazarlama teorisi ve teorik yaklagimlarin roltinii belirleyebilmek
Pazarlama teorilerinin farkli klttrel yapilarda nasil uygulandigini belifeyebilmek

Klasik ve glincel pazarlama teorileri arasindaki farklilik ve iligkileri tanimlayarak degerlendirmek

Pazarlama ybnetiminde bilgi sistemlerinden faydalanarak pazarlama bilgisi toplamak ve analizedebilmek
Tedarik zinciri ve lojistik faaliyetlerinin ydnetimi ve entegrasyonu becerisi

Rekabet ortaminda pazarlama firsat ve tehditleri belilemek ve bunlara uygun stratejiler gelistirebilmek

10 Mkro ve makro pazarlama gewresi lyeleriyle iletisim, koordinasyon ve bilgi paylagimini saglayabilmek
11 lsletme sorunlarini sayisal karar verme tekniklerini kullanarak belilemek ve ¢éziim sunmak

Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Araligy)

Ders Ogrenme Giktisi

PC1 PC2 PC3 PC4 PC5 PC6 PC7 PC8 PC9 PC10 PC11

Literatir taramasi ve kaynak arastirmasi hakkinda bilgi sahibi olmay! desteklemesi - - - = = = > . o o -

Ortalama Deger

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/411969


https://ebs.bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/411969
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