BILECIK SEYH EDEBALI UNIVERSITESI
GOLPAZARI MESLEK YUKSEKOKULU

REKLAMCILIK
(2024 - 2025) Ders Bilgi Fommu

Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Pazarlamaya Girig REK103 1 4+0 6,0 Zorunlu
Birim Bolim Reklamcilik - On Lisans (Yiz Yiize)
Amac Pazarlama kawaminin ne oldudu ve isletmelerin pazarlama faaliyetlerinin 6grencilerce aktarimasi.

Pazarlama kawaminin tanimi, pazarlama faaliyetlerinin etkilendigi cewresel sartlarin incelenmesi, pazarlama sirecinin elemanlari olan
pazarlama karmasinin anlatimasi, pazarlama fonksiyonunun uygulanmasindaki ilkeler
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Ders Igerigi

Hafta Konu

Pazarlama Giris dersinin amaci ve dersle ilgili temel kaynaklar.

Pazarlamaya giris, pazarlama kavraminin tanimi, pazarlama anlayisinin (yaklagimlarinin) gelisimi.
Pazarlama yonetimi kavrami. Pazarlama yonetimi ve cewre ile iligkisi.

Stratejik pazarlama siireci ve planlama ve stratejik planlama kawamlari.

Pazarlama planlamasi slreci ve rekabetci pazarlama stratejileri

Pazarlama kararlariyia ilgili makro gewre faktorieri.

Pazarlama kararlariya ilgili mikro gewre faktorleri

Pazarlama Aragtirmasina Girig
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Pazarlama arastirmasi ve pazarlama aragtirmasi sureci.

10 Pazar kawami ve tiiketici pazarinin 6zellikleri, tiketici pazarini etkileyen faktorler.
1" Endustriyel pazar ve 6zellikleri.
12 Endustriyel misteri veya kullanici davranisini etkileyen faktorler.
13 Uluslararasi pazarlama.
14 Pazar bélimlendirme ve konumlandirma
Ders ls Yikii Galisma Tiirii / Ogretim Metotlar Siiresi (Saat)  Sayisi
Dinleme ve anlamlandirma, gézem/durumlari isleme, elestirel diisiinme, soru gelistirme Tartigmali Ders 3 14
Dinleme ve anlamlandirma, gézZem/durumlari igleme Gosterim 1 14
Arastirma — yagsam boyu 6grenme, yazma, okuma, Bilisim Sinif Dis1 Calisma 7 14
Ara Sinav1 1 1
Final 1 1
Ders is Yiikii: 156
AKTS (Ders is Yiikii / 25.5): 6,12

Program Ciktilar
1 Reklamcilik alanija ilgili gtincel ve teorik bilgileri kazanir.
2 Reklamcilik alanija ilgili edindigi bilgi ve becerileri analitik ve stratejik dislinmede ve problem ¢dzmede kullanma becerisine sahiptir.

Reklamcilik alaniya ilgili edindigi bilgiler gergevesinde bir igletmenin cewresini ve mikro anlamda igletmenin kendisini degerlendirebilme ve sorunlari kawayabilme
becerisine sahiptir.

4 Uygulama safhalarinda bilgilerini disiplinler arasi degerlendirebilir.

5  Bilgisayar ve bilisim teknolojilerini ihtiyag duydugu teknik/mesleki diizeyde kullanir.

6 Aanlailgili konularda ekip calismasinin getirecedi sorumluluklara agiktir

7 Biryabanci dili alanlailgili konularda bilgi sahibi olacak sekilde yazli olarak anlayabilir ve kullanabilir.

8 Reklamcilik alantile ilgili ileri diizeydeki bir calismay edindigi bilgiler dogrultusunda bagimsiz olarak yuritur.

9 Reklamcilik alanlari icinde yer alan metin yazma, kampanya planlama, reklam stratejisi belileme ve musteri iligkileri ydnetimi gibi alanlardan en azbirinde uzmanlik
duizeyinde gelisime aciktir.

10 Yeni teknolojileri 6grenerek kendini siirekli gelistirebilir, egitebilir ve yeni alanlara ilgi duyar.

11 Stratejik iletisimi kawayarak etkili yazli ve s6zi sunum yapabilme, strateji gelistirme, yaratici ve elestirel diistinebilme gibi yeterliliklere sahiptir.

12 Reklamcilik alaninda edindigi uzmanlasmis kuramsal bilgi ve donanimi, yaratici ve etik bir anlayis ile hayata gegirebilme becerisine sahiptir.

13 Kalite ve kiltiirel de@erler ile gewe koruma, is sagligi ve givenligi konularinda farkindaliga sahiptir.



Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Aralig)
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Ders Ogrenme Ciktisi 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13
Ogrenciler makro-mikro gewresel faktérler ile pazarlama arasindaki iligkileri agiklayabilecektir. > o © oo o ol ol o = = 5 =

Ogrenciler, Uriinler igin pazar bélimleme, hedef pazar segme ve konumlandirmaiile ilgili &rek
uygulamalar planlar.

Ogrenciler pazarlama ilkeleri ile ilgili temel kavram ve ilkelerini tanimlayabilir. = = - - - - - - - - - - -
Ogrenciler pazarlama bilgi sistemleri ve pazarlama aragtirmasi uygulamalarini taniyabilecektir. S R I D T R [ [ R - - - -
Ogrenciler tiiketici ve endistriyel pazari analiz edebilecekiir. - | - - | - - - - - - - - - -
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https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/413939
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