BILECIK SEYH EDEBALI UNIVERSITESI

GOLPAZARI MESLEK YUKSEKOKULU

REKLAMCILIK
(2024 - 2025) Ders Bilgi Fommu

Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Reklamcilik REK104 2 4+0 50 Zorunlu
Birim B&lim Reklamcilik - On Lisans (Ders yiiz yiize egitimseklinde verilmektedir. )

Bu dersin amaci 6grencilere reklamciligin diger bilim dallari ve disiplinler ile iliskisinin yani sira, reklamcilikta kullanilan temel yaklagimlar

Amac hakkinda yeterli dizeyde temel bilgileri vererek, 6grencilerin reklamcilik ile ilgili teorik birikimlerini gu¢lendirmek ve uygulamalari sirasinda

ise diger bilim dallarindan ve disiplinlerden ve bunun yani sira temel yaklagimlardan ne sekilde yararlanabilecegini géstermektir.

Reklam ve Toplum. Reklamin dider alanlarla iligkisi: Pazarlama ve reklam, ekonomi ve reklam, hukuk ve reklam, psikoloji ve reklam,
sosyoloji ve reklam, antropoloji ve reklam, istatistik ve reklam, sanat ve reklam. Reklam isleyis stirecine iligkin modeller: Etki hiyerarsisi

Ders Ierigi modelleri, ilginlik temelli modeller, ayrintlandirma olasihdi modeli. Reklam ve tiiketici dawanisi; demografik faktorler, psikolojik faktorler,
sosyo-kiltirel faktorler. Reklamin diger pazarlama iletisimi araglart ile iligkisi, reklamcilikla ilgili kuruluglar, reklam ajanslari.

Ders Kaynaklari Reklam ve Reklamcilik Say yayinlari Mige Elden, Reklamcilik Seckin Yayincilik Dr. Giyasettin Tayfur, Dog. Dr. Mustafa Kemal Yilmaz
Hafta Konu

1 Reklam Hakkinda Genel Bilgi

2 Reklam Terminolojisi

3 Reklamin lligkili Oldugu Bilim Dallari

4 Reklam Ve Pazarlama lligkisi

5 Reklam Ve Ekonomi lligkisi

6 Reklam Ve Psikoloji lligkisi

7 Reklam Ve Sanat iligkisi

8 Reklam ve Hukuk lligkisi

9 Reklamda Kullanilan Temel Yaklagimlar Ve Modeller

10 Reklam Ve Tiiketici Davranisi lligkisi

1 Reklamin Diger Pazarlama Iletisimi Dallari ile iligkisi

12 Reklamcilik ile lgili Kuruluslar

13 Reklam Ajanslari

14 Reklam Kampanyasi

Ders ls Yikii Galisma Tiirii / Ogretim Metotlar Siiresi (Saat)  Sayisi
Dinleme ve anlamlandirma, gézem/durumlari isleme, elestirel diisiinme, soru gelistirme Tartigmali Ders 3 14
Dinleme ve anlamlandirma, gézZem/durumlari igleme Gosterim 1 14
Arastirma — yagsam boyu 6grenme, yazma, okuma, Bilisim Sinif Dis1 Calisma 5 14
Ara Sinav1 1 1
Final 1 1

Ders is Yiikii: 128
AKTS (Ders is Yiikii / 25.5): 5,02

Program Ciktilar

Reklamcilik alaniya ilgili gtincel ve teorik bilgileri kazanir.
Reklamcilik alaniyia ilgili edindigi bilgi ve becerileri analitik ve stratejik diisinmede ve problem ¢dzmede kullanma becerisine sahiptir.

Reklamcilik alaniya ilgili edindigi bilgiler gergevesinde bir igletmenin cewresini ve mikro anlamda igletmenin kendisini degerlendirebilme ve sorunlari kawayabilme
becerisine sahiptir.

Uygulama safhalarinda bilgilerini disiplinler arasi degerlendirebilir.

Bilgisayar ve bilisim teknolojilerini ihtiyag duydugu teknik/mesleki diizeyde kullanir.

Aanlailgili konularda ekip galigmasinin getirecedi sorumluluklara agiktir

Bir yabanci dili alanla ilgili konularda bilgi sahibi olacak sekilde yazli olarak anlayabilir ve kullanabilir.

Reklamcilik alantile ilgili ileri dlzeydeki bir calismay edindidi bilgiler dogrultusunda bagimsiz olarak yurutr.

Reklamcilik alanlari icinde yer alan metin yazma, kampanya planlama, reklam stratejisi belileme ve musteri iligkileri ydnetimi gibi alanlardan en azbirinde uzmanlik
duizeyinde gelisime aciktir.

Yeni teknolojileri 6grenerek kendini siirekli gelistirebilir, egitebilir ve yeni alanlara ilgi duyar.

Stratejik iletisimi kavrayarak etkili yazili ve s60 sunum yapabilme, strateji gelistirme, yaratici ve elestirel diistinebilme gibi yeterliliklere sahiptir.
Reklamcilik alaninda edindigi uzmanlagmis kuramsal bilgi ve donanimi, yaratici ve etik bir anlayis ile hayata gegirebilme becerisine sahiptir.
Kalite ve kultirel degerler ile cevre koruma, is saglig ve giivenligi konularinda farkindaliga sahiptir.



Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Aralig)

Ders Ogrenme Ciktisi

Bu dersin sonunda 6grenci reklamcilik ile ilgili temel yaklagimlari ayirt edebilecektir.

Bu dersin sonunda 6grenci farkli reklam ortamlari icin prodiiksiyon galismalari
gerceklestirebilecektir.

Bu dersin sonunda 6grenci reklam etkinligini 6lgme islemini gergeklestirebilecektir.

Bu dersin sonunda 6grenci reklam kampanyasi surecini gelistirebilecektir.
Bu dersin sonunda 6grenci reklamcilik ile ilgili temel kavamlari tanimlayabilecektir.

Ortalama Deger

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/4d 13947
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https://ebs.bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/413947
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