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Endustriyel Pazarlama PAZ5001 3+0 7,5 Segmeli
Birim B&lim Uretim Yénetimi ve Pazarlama - YL - Lisansistii (Yiizyiize egitim)
Amag Endustriyel pazarlama dersi, isletme talebine etki eden guicleri, isletme piyasalarinin niteliklerini ve alici olarak isletmelerin dawaniglarinin

analizedilmesini amaglamaktadir.

Bu derste endistriyel pazarlamanin yapisi Uzerinde durulmaktadir. Endustriyel pazar trleri ve misteri davranislari, endistriyel pazarlarda
Ders Igerigi alici-satici iligkileri, endustriyel Pazar karmasi, endustriyel (6rgitsel) pazarlarda bilgi sisteminin kurulmasi ve isleyisi, endustriyel pazar
bélimleme, hedef pazar secimi ve konumlama stratejileri incelenmektedir.

Endustriyel Pazarlama, Balta Nezihe Figen (2006), Nobel Yayin Dagitim,

Hutt, Michael D. Ve Speh Thomas W., 2004, Business Marketing Management: A Strategic View of Industrial and Organizational Markets ,
Ders Kaynaklari Thomson/ South-Westem.,

Ford, D.,2002, The Business Marketing Course Managing Course: Managing in Complex Networks, John Wiley& Sons, LTD.,
Ozdemir, S.,2006, Endistriyel Uriin Pazarlamasi: Analitik Bir Yaklasim, Seckin Kitabevi, Subat, Ankara.

Hafta Konu

Endustriyel Pazarlamaya Giris

Tuketici ve Endustriyel Pazarlar

Orgiitsel Pazarlarda Segmentasyon ve Konumlandirma
Yeni Uriin Geligimi ve Yonetimi

Endustriyel Pazarlarda Fiyatiandirma

Endustriyel Pazarlarda Dagitim Kanallari

Kisisel Satis Ve Satis Yonetimi

Reklamcilik Ve Satis Tutundurma

Endustriyel Pazar icin Musteri lligkileri Yonetimi Stratejileri
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10 Endustriyel Pazarlama Stratejileri ve Performans

1 isletme Pazarlari igin E-Ticaret Stratejileri

12 Diinya konjonktiirinuin endistriyel pazarlama ve piyasalara etkisi

13 Diinya konjonktiriiniin endistriyel pazarlama ve piyasalara etkisi (saha arastirmasi)

14 Diinya konjonktiriiniin endistriyel pazarlama ve piyasalara etkisi (saha arastirmasi) 6rnek olaylar tizerinden inceleme

Program Ciktilar

isletmenin makro ve mikro pazarlama gewresi sorunlarini tanimlayip géziimleyebilmek

Pazarlama yonetimi temel kavramlarini tanimlayabilmek

Uretim yonetimi temel kavramlarini tanimlayabilmek

Glincel pazarlama sorunlarinin ¢gdzimiinde pazarlama teorisi ve teorik yaklagimlarin roltin belirleyebilmek
Pazarlama teorilerinin farkli kultirel yapilarda nasil uygulandigini belifleyebilmek

Klasik ve giincel pazarlama teorileri arasindaki farklilik ve iligkileri tanimlayarak degerlendirmek

Pazarlama ybnetiminde bilgi sistemlerinden faydalanarak pazarlama bilgisi toplamak ve analizedebilmek
Tedarik zinciri ve lojistik faaliyetlerinin ydnetimi ve entegrasyonu becerisi
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Rekabet ortaminda pazarlama firsat ve tehditleri belilemek ve bunlara uygun stratejiler gelistirebilmek
Mkro ve makro pazarlama gewresi Uyeleriyie iletisim, koordinasyon ve bilgi paylasimini saglayabilmek
11 lsletme sorunlarini sayisal karar verme tekniklerini kullanarak belilemek ve ¢éziim sunmak

-
o

Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Araligy)

PG PG PG PG PG PG PC PG PG PG PG
Ders Ogrenme Giktisi 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 M
Endustriyel pazarlamanin yapisini 6grenmek N R I T I P

Endustriyel pazar tirleri ve musteri davraniglari, endustriyel pazarlarda alici-satici iligkileri hakkinda bilgi sahibi
olmak,

Endustriyel Pazar karmasi, endustriyel (6rgutsel) pazarlarda bilgi sisteminin kurulmasi ve isleyisi, endustriyel pazar
bélimleme, hedef pazar segimi ve konumlama stratejileri hakkinda bilgi sahibi olmak

Ortalama Deger R T

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/440042
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