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Ogrencilerin, uluslararasi pazarlarin analiz, pazarlama stratejilerinin gelistiriimesi ve ithalat/ihracat iglemlerinin yénetilmesi konularinda
guincel uygulamalar, yeni gelismeler ve farkli gewesel faktorleri de géz 6niinde bulundurarak, kirresel rekabet kosullarinda kendilerine

avantaj yaratacak bilgi donanimlarini artirmaktir.

Uluslararasi pazarlama cewvresi, potansiyel pazarlarin analizi, pazarlama stratejilerinin gelistiriimesi, uluslararasi pazara uygun olarak

konusunda anlatim, sinifici tartisma ve 6grenci projelerinin sunumlari.

Bradley, Frank, Uluslararasi Pazarlama Stratejisi, Bilim ve Teknik Kitabevi, 2002. ,

Onkuisit, S. ve Shaw, J., International Marketing, Analysis and Strategy, 4.Baski, Routledge, 2004. ,
Altinbagak, ipek ve digerleri, Kiiresel Pazarlama Yonetimi, Beta Yayinlari, 2001. ,

Stone, Marilyn A ve McCall, J.B., International Strategic Marketing, AEuropean Perspective, Routledge, 2004.,
Keegan, Warren J. ve Green Mark, Global Marketing, 4. Baski, Prentice Hall, 2005. ,

Akat, Omer, Uluslararas| Pazarlama Karmasi ve Yénetimi, 5. Baski, Ekin Kitabevi, 2004.

Konu

pazarlama karmasinin programlanmasi ve uluslararasi pazarlama sirecinin denetlenmesine iligkin ilke, ydntem ve uygulamalar

Uluslararasi Pazarlamaya Girig (Tanim, Kapsam, Temel Kawamlar, Uluslararas| Pazarin Ozellikleri ve Pazarlamay Etkileyen Cewresel Faktorier)

Uluslararasi Ticaret Uzerinde Etkili Anlasma ve Orgitler, Cokuluslu Isletmeler, Uluslararasi Pazarlarda Rekabetin Boyutlari

Uluslararasi Pazarlama Arastirmalarinin Faydalari, Niteligi, Orgitlenmesi, Siniflandirimasi ve Uluslararasi Pazarlarda Bilginin Toplanmasi
Pazarlama Planlamasi, Uluslararasi Pazarlara Giris Stratejileri, Uluslararasi Pazarlama Programlari, Organizasyon ve Kontrol

Uluslararasi Pazarda Pazar Bslimlendirme, Bélimlendirmede Karsilagilan Sorunlar, Bélimlendirme ilkeleri, Hedef Pazar Secim Stratejileri
Uluslararasi Pazarlamada Mamul Politikalari, Yeni Mamul Gelistirme, Mamul Karmasi Kararlari, Mamul Hayat Seyri

ARASINAV/ GRUP PROJELERININ TESLIM

Uluslararasi Pazarlarda Alternatif Mamul Politikalari, Ambalajlama ve Markalamanin Onemi, Satig Sonrasi Hizmetler ve Garantiler
Uluslararasi Pazarlamada Fiyatlama Politikalari, Fiyatiama Hedefleri, Fiyatlama Yontemleri

Yeni Mamul Fiyatlama Stratejileri, Psikolojik Fiyatlandirma Yontemleri, Transfer Fiyatlandirmasi

Uluslararasi Pazarlarda Dagitim Kanallarinin Segimi, Uygulanabilecek Dagitim Politikalari ve Dagitim Kanallarinin Yonetimi

Uluslararasi Pazarlamada lletisim Siireci, Tutundurma Stratejisi, Tutundurma Yontemleri

ithalat ve Ihracat islemleri Yonetimi (Satis Anlagmalar, ithalat islemlerinin Yénetimi, Inracat islemlerinde Kullanilan Belgeler, ihracat Tirleri)
Final Sinavi

Galisma Tiirii / Ogretim

Ders is Yiikii Metotlar

Dinleme ve anlamlandirma Ders

Arastirma — yasam boyu 6grenme, yazma, okuma, Bilisim, elestirel disiinme, soru gelistirme, yonetsel beceriler,
takim ¢alismasi

Grup Calismasi

Dinleme ve anlamlandirma, gézZem/durumlari isleme, elestirel diisiinme, soru gelistirme, takim ¢alismasi Beyin Firtinasi

Arastirma — yagam boyu 6grenme, yazma, okuma, Bilisim, Dinleme ve anlamlandirma, yonetsel beceriler Seminer

Onceden planlanmis 6zel beceriler Ozel Destek / Yapisal Omekler
Dinleme ve anlamlandirma, géZem/durumlari isleme, elestirel diistinme, soru gelistirme Kuguk Grup Tartismasi
Onceden planlanmis 6zel beceriler Vaka Calismasi

Onceden planlanmis 6zel beceriler Problem Cézme

Dinleme ve anlamlandirma, gézem/durumlari isleme, elestirel diisiinme, soru gelistirme Tartismali Ders

Arastirma — yasam boyu 6grenme, yazma, okuma, Biligim Sinif Dig1 Caligma
Ara Sinav1

Odev 1
Final

Odev (Sunum)

Ders is Yiikii:
AKTS (Ders is Yiikii / 25.5):
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Program Ciktilari

1 Aanileilgili glincel ve teorik bilgilere sahip olur.

2 Aanileilgili konularda bilgi ve becerileri elestirel bir bakis agisiyla degerlendirir.

3 Aanileilgili konularda bireysel ve ekip ¢alismasinin getirecedi sorumluluklara agik olur.

4 Aanin gerektirdigi diizeyde bilgi ve iletisim teknolojilerini kullanr..

5  Ceweye, sosyal sorumluluda, kaliteye ve yenilikcilige her sart altinda 6nem verir.

6  Aanindaki gelismeleri takip edebilecek diizeyde Tiirkge ve bir yabanci dil bilgisine sahip olur ve yazili-s62u iletisim kurma yetkinligi kazanir.

7  Aanileilgili edinilen bilgiler cergevesinde bir igletmenin cewresini ve mikro anlamda isletmenin kendisini degerlendirir ve sorunlari kawvrar.

8  Farkh disiplinlerden edinilen bilgileri analitik ve elestirel bir sekilde degerlendirerek, isletme uygulamalarina katki saglayacak yenilikgi gézimler Uretir.
9 Ulusal ve uluslararasi bir isletme kurabilme, ydnetme ve sirekliligini saglayabilme becerisi kazanir.

10 Nitel ve nicel verilerden faydalanarak ekonomik ve sosyal konularda istatistiksel ¢dziimlemeler ile daha etkin kararlar alr.

11 Kiresel olarak degisen musteri istek ve ihtiyaglarini belirleyerek, giincel talepleri karsilayabilecek Grtin ve hizmetler Uretir ve sunar.

12 Finansal tablolari ve verileri anlayarak isletmenin mali durumunu degerlendirir, finansal kararlar alir.

13 Isletmelerin hukuki stiregleri, stirdiiriilebilirik ve etik konusundaki sorumluluklan hakkinda bilgi sahibi olur ve bu konular baglaminda kararlar alirlar.

Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Araligy)

PG
Ders Ogrenme Ciktisi PC1 PGC2 PG3 4 PG5 PGC6 PC7 PC8 PC9 PC10

Uluslararasi pazarlama arastirmalarini planlar ve bilgi toplama yontemlerini 5 4 3 5 2 3 4 2 2 5
kullanir.
Uluslararasi pazarlama gabalarini etkileyen gewresel faktorleri tanimlar. 5 4 3 3 4 3 5 4 4 0
Uluslararasi pazara giris stratejileri ve pazarlama planlari gelistirir. 5 8 3 2 4 2 4 4 3 2
Uriin, ambalaj, marka ve fiyatlama altematiflerini karsilastirir ve degerlendirir. 5 3 2 4 5 2 5 4 2 4
Uluslararasi ticareti diizenleyen érgutlerin sorumluluklarini yorumlar. 3 4 2 1 3 3 5 3 2 0

Ortalama Deger 46 36 26 3 36 26 46 34 26 22

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/363743
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https://ebs.bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/363743
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