BILECIK SEYH EDEBALI UNIVERSITESI
BOZUYUK MESLEK YUKSEKOKULU

REKLAMCILIK
(2024 - 2025) Ders Bilgi Fommu

Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
interet ve Mobil Pazarlama REK228 4 3+0 4.0 Secmeli
Birim B&lim Reklamcilik - On Lisans (Yiiz yize egitim )

Elektronik pazardaki yeni isletmecilik anlayis ve uygulamalarini incelemek, internette pazarlama uygulamalarini, pazar tirlerini, marka

Amac gelistirmeyi, sosyal medyanin etkisini, isletme dinamiklerini, internette pazarlama karmasinin olusturulmasi ve pazarlama arastirmasi

sireci konusunda bilgilendirerek, bu konuda son yillarda yapiimis ampirik calismalari degerlendirmektir.

internetin Tarihi ve Geligimi, Internetin Killttirel, Toplumsal ve Ekonomik Etkileri, Mobil Teknolojiler ve Gelisimi, Mobil Teknolojiler ve internet,
Pazarlama ve Tarihsel Gelisimi, internet ve Pazarlama lligkisi, Mobil Teknolojilerin Pazarlamaya Etkisi, Mobil Pazarlamanin Temelleri, Mobil

Ders Igerigi Ticaret, Mobil Pazarlama Stratejileri, Mobil Pazarlama Kampanyas|, Mobil Pazarlama ve Pazarlama Iletisimi, Mobil Pazarlama ve Misteri

iliskileri, internet ve Mobil Pazarlama ve Veri Madenciligi lligkisi, Mobil Pazarlamanin Etik ve Hukuksal Boyutlari, Tiirkiye’den ve Diinyadan
Basarili Mobil Pazarlama Omekleri.

Ders \eren Dr. &gr. Uyesi ibrahim ALKARA

Ders Kaynaklari ibrahim Kircova, internette Pazarlama, Beta Yayinlari, 2008, istanbul, Ramazan Aksoy, internet Ortaminda Pazarlama, Seckin Yayinevi, 2009
Hafta Konu

1 internet Mobil Teknolajilerinin Kiiltiirel ve Toplumsal Boyutu 1

2 internet Mobil Teknolajilerinin Kiiltiirel ve Toplumsal Boyutu 2

3 Mobil Pazarlamanin Temelleri 1

4 Mobil Pazarlamanin Temelleri 2

5 Mobil Ticaret 1

6 Mobil Ticaret 2

7 Mobil Reklam

8 Bagarili Bir Mobil Pazarlama Kampanyasi Ozellikleri ve Diinyadan Ornekler 1

9 Basarili Bir Mobil Pazarlama Kampanyas Ozellikleri ve Diinyadan Omekler 2

10 Tiirkiye'de internet ve Mobil Pazarlama 1

11 Turkiye'de Internet ve Mobil Pazarlama 2

12 internet ve Mobil Pazarlamada Veri ve Veri Madenciligi 1

13 internet ve Mobil Pazarlamada Veri ve Veri Madenciligi 2

14 internet ve Mobil Pazarlamanin Etik ve Hukuksal Boyutlari

Ders is Yukii Galisma Tiirii / Ogretim Metotlar Siresi (Saat) Sayisi
Dinleme ve anlamlandirma Ders 3) 14
Ara Sinav1 5 1
Final 5 1

Ders s Yiikii: 52
AKTS (Ders is Yiikii / 25.5): 2,04

Program Ciktilari
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Reklamcilik alaniyla ilgili glincel ve teorik bilgileri kazanir
Reklamcilik alaniya ilgili edindigi bilgi ve becerileri analitik ve stratejik dislinmede ve problem ¢dzmede kullanma becerisine sahiptir

Reklamcilik Alaniyia ilgili edindigi bilgiler cercevesinde bir isletmenin gewesini ve mikro anlamda isletmenin kendisini degerlendirebilme ve sorunlari kavrayabilme
becerisine sahiptir.

Uygulama safhalarinda bilgilerini disiplinler arasi degerlendirebilir

Bilgisayar ve bilisim teknolojilerini ihtiyag duydugu teknik/mesleki diizeyde kullanir.

Alanla ilgili konularda ekip ¢alismasinin getirecegi sorumluluklara agiktir.

Bir yabanci dili alanla ilgili konularda bilgi sahibi olacak sekilde yazli olarak anlayabilir ve kullanabilir
Reklamcilik alantile ilgili ileri dUzeydeki bir calismayi edindigi bilgiler dogrultusunda bagimsiz olarak ylrutir.

Reklamcilik alanlari iginde yer alan metin yazma, kampanya planlama, reklam stratejisi belireme ve musteri iligkileri yonetimi gibi alanlardan en azbirinde uzmanlik
diizeyinde gelisime agiktir

Yeni teknolojileri 6grenerek kendini sirekli gelistirebilir, egitebilir ve yeni alanlara ilgi duyar

Stratejik iletisimi kavrayarak etkili yazil ve s62i sunum yapabilme, strateji gelistirme, yaratici ve elestirel diistinebilme gibi yeterliliklere sahiptir.
Reklamcilik alaninda edindigi uzmanlagmis kuramsal bilgi ve donanimi, yaratici ve etik bir anlayis ile hayata gegirebilme becerisine sahiptir
Kalite ve kiiltirel degerler ile cevre koruma, is sagligi ve givenligi konularinda farkindahida sahiptir



Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Aralig)

Ders Ogrenme Ciktisi
internet ve Mobil Teknolojilerin Kiiltirel ve Toplumsal boyutlarina farkli yaklagimlari ayirt
edip ifade eder.
Mobil Pazarlama kawamini ve temellerini ifade eder.
Turkiye'de Internet ve mobil pazarlamanin durumunu anlayip tartisir.
Veri ve Veri madenciligi hakkinda bilgi sahibi olur ve dnemini tartigir.

interet ve mobil pazarlamanin etik ve hukuksal boyutlarini ifade eder ve émekleri bu
acidan degerlendirir.

Ortalama Deger

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/369300
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