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Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Pazarlama Yonetimi iSL206 4 3+0 5,0 Zorunlu
Birim Bolim isletme - Lisans (Anlatm Tartign, Bireysel Calisma ve Proje Sununrart )
Amag P.z?lzarlama stratejileri, planlama ve tfyvgular.na .sUr.eL;I.eri konularinda kayramlar, gmaglar, araglar ve baglamlar dizeyinde teorik altyapi ve
guincel uygulamalari dikkate alarak égrencilerin bilgi donanimlarini gelistirmektir.
Ders Igerigi Pazarlama stratejileri, planlama ve uygulama stiiregleri baglaminda ders anlatimlari, sinif igi tarigmalar ve proje sunumlari.
Bagozz, R.P., Coronel, F.F. ve Rosa, J.A, Marketing Management, Birinci Baski, Prentice Hall, 1998.,
Torlak, O. ve Altunisik, R., Pazarlama Stratejileri, Beta Yayinlari, 2009.,
Ders Kaynaklari Tek, O.B., Pazarlama llkeleri Global Yonetimsel Yaklagim Tirkiye Uygulamalari, Beta Yayinlari, 1999.,
Islamoglu, AH., Pazarlama Yonetimi, Besinci Baski, Beta Yaynlari, 2011.,
Kotler, P. ve Keller, K., Marketing Management, 14. Baski, Prentice-Hall, 2011.
Hafta Konu
1 Pazarlama Yonetimi: Kawamlar, Temeller, Fonksiyonlar ve Amaglar
2 Pazarlama Yonetimi: Stratejik Planlama Siireci
3 Tulketiciler Pazar ve Tuketici Dawaniglari
4 Endustriyel Pazar ve Endistriyel Alici Davraniglar
5 Rekabet Analiz, Pazarin Olgiimi, Pazar Bélimlendirme ve Hedef Pazar Tayini
6 Biiyime Stratejileri
7 Ara Sinav
8 Rekabet Stratejileri
9 Pazarlama Bilesenleri Kararlari — Mal ve Hizmet Politikasi
10 Fiyatlandirma Kararlari
1" Dagitim Kanali ve Fiziksel Dagitim Kararlari
12 Pazarlama lletisimi (Tutundurma) Kararlari
13 Pazarlama Orgiitii ve Pazarlama Bilgi Sistemi
14 Final Sinav
Galisma Tiirii / Ogretim Siiresi
Ders Is Yiikii Metotlar (Saat) Sayisi
Dinleme ve anlamlandirma Ders 1 13
g;i?r{:nai;m )::Iam boyu 6grenme, yazma, okuma, Bilisim, elestirel disiinme, soru gelistirme, ydnetsel beceriler, Grup Calismasi 1 7
Dinleme ve anlamlandirma, gézZem/durumlari isleme, elestirel diisiinme, soru gelistirme, takim ¢alismasi Beyin Firtinasi 1 7
Arastirma — yasam boyu 6grenme, yazma, okuma, Bilisim, Dinleme ve anlamlandirma, ybnetsel beceriler Seminer 1 7
Onceden planlanmis 6zel beceriler Vaka Calismasi 1 13
Dinleme ve anlamlandirma, gézem/durumlari isleme, elestirel diistinme, soru gelistirme Kiglik Grup Tartigmasi 1 13
Arastirma — yagsam boyu 6grenme, yazma, okuma, Bilisim Sinif Dis1 Calisma 1 13
Onceden planlanmis 6zel beceriler Problem Cézme 1 7
Dinleme ve anlamlandirma, gézem/durumlari isleme, elestirel diisiinme, soru gelistirme Tartismali Ders 1 13
Ara Sinav1 6 1
Odev 1 10 1
Final 6 1
Odev (Sunum) 10 1
Ders ls Yiikii: 125
AKTS (Ders is Yiikii / 25.5): 490

Program Ciktilari
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Alan ile ilgili konularda ekip ¢aligsmasinin getirecedi sorumluluklara agik olma.

Girisimcilik ve liderligin 6nemini bilme.

Alan ile ilgili glincel ve teorik bilgilere sahip olma...

Aan ile ilgili konularda bireysel anlamda sorumluluga agik olma.

Bireysel bilgi ve becerileri ile alanla ilgili kisi ve kurumlara dugtnceleri yazli ve s62U olarak aktarabilme, onlara ¢6zim 6nerisi sunabilme.

Aan ilgili konularda bilgi ve becerileri elestirel bir bakis agisiyla degerlendirme.

Alan ile ilgili edinilen bilgiler cercevesinde bir isletmenin gewresini ve mikro anlamda isletmenin kendisini degerlendirebilme ve sorunlari kavrayabilme.
Alan ile ilgili konularda toplumsal refahi 6n planda tutabilme ve etik degerlere uygun degerlendirme ve yorum yapabilme

Cewreye, sosyal sorumluluga, kaliteye ve yenilikgilige her sart altinda 6nem verme.

isletmenin i¢ ve dis gevresinde tiim paydaslarini gzetecek sekilde iliskilerini diizenleyebilme ve ydnetebilme.

11 Biryabanci dili isletmecilik alaniya ilgili konularda bilgi sahibi olacak sekilde yazli olarak anlayabilme.
12 Aanin gerektirdigi diizeyde bilgi ve iletisim teknolgjilerini kullanabilme.



Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Aralig)

PG PG PG PC PC PC PG PG PC PC PG PC
Ders Ogrenme Ciktisi 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
Pazarlama arastirmalarini planlar, bilgi toplama yontemlerini kullanir ve bulgulari yorumlar. S R I D I R R - - -

Pazar veya kaynak tabanli strateji alternatiflerini sinflandirir ve statejiler cercevesinde pazarlama
uygulamalarini sorgular.

Biiylime veya rekabet stratejileri dogrultusunda pazarlama planlari gelistirir. S I I T I I A - - -
Pazar bélimlendirme ve hedef pazar tayini yapar. N I I I R R - - -
Pazarlama gabalarini etkileyen gewresel faktorleri tanimlar ve pazarlama fonksiyonuna etkilerini ifade eder. - - - - - - - - . - - -

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/384927
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