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BILECIK SEYH EDEBALI UNIVERSITESI
IKTISADI VE IDARI BILIMLER FAKULTESI
iSLETME
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AKTS

Z/S

Kodu Yanyil T+U Saat

iSL207 3 340 6,0

Zorunlu

Birim B&lim isletme - Lisans (yiiz yiize egitim)
Amac : Dersin amaci, 6grenciye pazarlama surecinin temel gorus ve ilkeleri hakkinda bilgi ve beceri verilmesinin saglanmasidir.
Pazarlama tanimi ve pazarlamaiile ilgili kawamlar, Pazarlama Sistemi, stratejik planlama ve pazarlama sureci, Pazar bolimlemesi, Hedef
Pazar, Pazar Konumlandirmasi ve pazarlama Bilesimi Pazarlamanin Mkro Cewesi Pazarlamanin Makro Cewesi Uriin Kavrami ve Uriin
Ders lgerigi s'lnlﬂandlrmalarl Ur'L'ln'ya§sim egrisi ve yeni Urlin 9eli§tirnje sireci Marka, amb"alaj, e.till<et', kalite,.garanti Fiyat ve ﬁyatlarjdlrma yt')'ntvemleri
Fiyat farklilastirma, psikolojik fiyatlandirma stratejileri Dagitim kanali ve kanal tyelerinin isleMeri dolayli ve dolaysizdagitim ve dagitim
kanalinda bitlinlesme stratejileriToptancilik, perakendecilik ve fizksel dagitim lletisim siireci ve reklam, satis 6zendirici araglar Satig
yonetimi ve kisisel satis.
Ders Veren Prof. Dr. Sevgi GONULLUOGLU
Ders Kaynaklari B. Zafer Erdogan- Pazarlama
Hafta  Konu
1 Temel Bilgi ve Derse Girig
2 Pazarlama ilkeleri dersinin amaci ve dersle ilgili temel kaynaklar, okuma listesi, 6grenci yukimlulUkleri hakkinda bilgi verme
3 Pazarlama kawaminin tanimi, temel kawamlarin agiklanmasi, pazarlama anlayisinin (yaklagimlarinin) gelisimi
4 Pazarlama anlayisinin (yaklasimlarinin) gelisimi
Galigma Tiirii / Ogretim Siiresi
Ders Is Yiikii Metotlar (Saat) Sayisi
Arastirma — yasam boyu 6grenme, durumlari igsleme, soru gelistirme, yorumlama, sunum Slov[i] 1 14
Dinleme ve anlamlandirma, gézZem/durumlari isleme, elestirel diisiinme, soru gelistirme, takim ¢alismasi Beyin Firtinasi 1 14
Godem/durumlari igsleme, Arastirma — yasam boyu 6grenme, yazma, okuma Saha/Araz Calismasi 1 14
Arastirma — yasam boyu 6grenme, yazma, okuma, Biligim Sinif Dig1 Caligma 1 14
Arastirma — yasam boyu 6grenme, yazma, okuma inceleme / Anket Caligmasi 1 10
Dinleme ve anlamlandirma, gézem/durumlari isleme, elestirel diistinme, soru gelistirme Kiglk Grup Tartigmasi 1 8
Dinleme ve anlamlandirma Ders 3 4
Onceden planlanmis 6zel beceriler Problem Cozme 1 14
Dinleme ve anlamlandirma, gézem/durumlari isleme, elestirel diisiinme, soru gelistirme Tartismali Ders 2 14
g;ﬂgl—m );a;am boyu 6grenme, yazma, okuma, Bilisim, elestirel disiinme, soru gelistirme, yonetsel beceriler, Grup Calismasi 1 10
Dinleme ve anlamlandirma, géZem/durumlari isleme Gosterim 2 6
Ara Sinav1 1 1
Final 1 1
Uygulama 1 1 1
Ders is Yikii: 153
AKTS (Ders is Yiikii / 25.5): 6

Program Ciktilari
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Aan ile ilgili gincel ve teorik bilgilere sahip olur.

Aan ile ilgili konularda bilgi ve becerileri elestirel bir bakis agisiyla degerlendirir.

Alan ile ilgili konularda bireysel ve ekip ¢alismasinin getirecegdi sorumluluklara acik olur.

Aanin gerektirdigi diizeyde bilgi ve iletisim teknolojilerini kullanir..

Cewreye, sosyal sorumluluga, kaliteye ve yenilikcilige her sart altinda 6nem verir.

Aanindaki gelismeleri takip edebilecek dizeyde Turkge ve bir yabanci dil bilgisine sahip olur ve yazli-s62 iletisim kurma yetkinligi kazanir.

Aan ile ilgili edinilen bilgiler cergevesinde bir isletmenin gewresini ve mikro anlamda isletmenin kendisini degerlendirir ve sorunlari kavrar.

Farkli disiplinlerden edinilen bilgileri analitik ve elestirel bir sekilde dederlendirerek, isletme uygulamalarina katki saglayacak yenilik¢i cdziimler Uretir.
Ulusal ve uluslararasi bir igletme kurabilme, yonetme ve surekliligini saglayabilme becerisi kazanir.

Nitel ve nicel verilerden faydalanarak ekonomik ve sosyal konularda istatistiksel cdziimlemeler ile daha etkin kararlar alir.

Kiresel olarak degisen musteri istek ve ihtiyaclarini belirleyerek, glincel talepleri karsilayabilecek trlin ve hizmetler Uretir ve sunar.

Finansal tablolari ve verileri anlayarak isletmenin mali durumunu degerlendirir, finansal kararlar alir.

isletmelerin hukuki stregleri, stirdriilebilirlik ve etik konusundaki sorumluluklar hakkinda bilgi sahibi olur ve bu konular baglaminda kararlar alirlar.



Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Aralig)

PC PG PC P¢C PG PC
Ders Ogrenme Ciktisi 1 2 PGC3 4 PG5 PC6 7 8 PC9 PC10 11 PC12 PC13

Ogrenciler tiiketici ve endlistriyel pazari analiz edebilecektir. 5| 5 3 3] 5) 4 B 8 2 1 5) 0 0
Ogrencne.r makr'o-mlkro cewresel faktdrler ile pazarlama arasindaki iligkileri 5 5 3 3 5 5 5 3 1 1 5 0 0
aciklayabilecektir.

Ogrenciler pazarlama t?llgl S|§temlen Ve pazarlama arastirmasi 5 5 5 3 4 5 5 3 > 5 5 1 1
uygulamalarini taniyabilecektir.

Ortalama Deger 5 &5 367 3 467 467 5 3 167 233 5 033 033

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/397492
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