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REKLAMCILIK
(2025 - 2026) Ders Bilgi Fommu

Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Reklamciliga Giris REK105 1 4+0 5,0 Zorunlu
Birim B&lim Reklamcilik - On Lisans (Yiiz yiize, szel)
Amag Bu dersin temel amaci reklamcilik literaturiinde énemli yer tutan ve sektorel karsilidi bulunan reklam ile ilgili temel kavramlari anlagilir
kilmaktir.
Ders Igerigi Ders kapsaminda pazarlama ve reklam arasindaki iliski agiklanarak reklam ile ilgili temel kawamlar 6rnekler esliginde agiklanmaktadir.
Ders Veren Dog. Dr. Ali ARICI
Ders Kaynaklari
Hafta Konu
1 Reklamcilik ve pazarlama
2 Reklamcilik ile yakin iligkili kawamlar
3 Reklamciligin tarihi, tirleri ve iglevieri
4 Reklamciligin tarihi, tirleri ve isleMeri |l
5 Reklam modelleri
6 Reklam s64ugu; teknik terimlere giris
7 Reklamda yaratici strateji ve turleri
8 Reklamda gekicilik ve gekicilik tirleri
9 Reklam stratejileri
10 Reklam stratejileri Il
1" Basarili reklam ve yuizyllin reklam kampanyalari
12 Reklam mecralari ve giincel reklam kampanyalari
13 Reklam mecralari ve giincel reklam kampanyalari Il
14 Reklamciliktaki kurumlar ve ajanslar

Program Ciktilar
Reklamcilik alaniya ilgili gtincel ve teorik bilgileri kazanir
Reklamcilik alaniyia ilgili edindigi bilgi ve becerileri analitik ve stratejik diisinmede ve problem ¢dzmede kullanma becerisine sahiptir

Reklamcilik Alaniyia ilgili edindigi bilgiler gergevesinde bir igletmenin ¢cewesini ve mikro anlamda isletmenin kendisini degerlendirebilme ve sorunlari kawayabilme
becerisine sahiptir.

Uygulama safhalarinda bilgilerini disiplinler arasi degerlendirebilir

Bilgisayar ve bilisim teknolojilerini ihtiyag duydugu teknik/mesleki dizeyde kullanir.

Aanla ilgili konularda ekip galigsmasinin getirecegi sorumluluklara agiktir.

Bir yabanci dili alanla ilgili konularda bilgi sahibi olacak sekilde yazli olarak anlayabilir ve kullanabilir
Reklamcilik alantile ilgili ileri dUzeydeki bir calismay edindidi bilgiler dogrultusunda bagimsiz olarak yurutr.

Reklamcilik alanlari i¢inde yer alan metin yazma, kampanya planlama, reklam stratejisi belireme ve musteri iliskileri ydnetimi gibi alanlardan en azbirinde uzmanlik
duizeyinde gelisime agiktir
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Yeni teknolojileri 6grenerek kendini sirekli gelistirebilir, egitebilir ve yeni alanlara ilgi duyar

Stratejik iletisimi kavrayarak etkili yazil ve s62U sunum yapabilme, strateji gelistirme, yaratici ve elestirel dligtinebilme gibi yeterliliklere sahiptir.
Reklamcilik alaninda edindigi uzmanlagmis kuramsal bilgi ve donanimi, yaratici ve etik bir anlayis ile hayata gecirebilme becerisine sahiptir
Kalite ve kiltirel degerler ile cevre koruma, is sagligi ve givenligi konularinda farkindaliga sahiptir

- a
w N =

Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Aralig)

Ders Ogrenme Giktisi PG1 PC2 PG3 PC4 PC5 PC6 PC7 PC8 PC9 PC10 PC11 PG12 PC13
Reklam turleri, medyalari ve modelleri hakkinda bilgi sahibi olma = = = = = = = - - - - - -
Reklamcilik tarihi ve glinimuiz reklamciligi arasinda bag kurabilme - - - - - - - - - - - - -
Reklam, iletisim ve pazarlama arasindaki iliskiyi degerlendirebilme = = = = = = = = - - - - -
Temel diizeyde reklam tasarlama adimlarini bilerek uygulayabilme - - - - - - - - - - - - -
Reklamcilikla ilgili temel kavramlari tanimlayabilme = = = = = = = = = - - - -

Ortalama Deger - - - - - - - - - - - - -

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/440726
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