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(2025 - 2026) Ders Bilgi Formu

Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Marka ve Yonetimi HiT241 3 3+0 4.0 Segmeli
Birim Bolim Halkla lligkiler ve Tanitim - On Lisans (Sozlii, Tartgnall, yiiz yiize)
Amac Bu derste; marka, markalagsma kavramlari (izerinde galisilarak imaji olugturan degerler incelenmektedir.

Bu derste; marka, markalagsma kawramlari (izerinde galigilarak imaji olugturan degerler incelenmektedir. imaj ve imaj yaratmanin;
reklamcilik ve halkla iliskilerden kitlesel medya ve 12 populer kulture; politikadan moda ve satisa kadar uzanan iletisim alanlarinda énemli

Ders Igerigi fonksiyonlari oldugu wurgulanir. imajlar postmodern diinyada tutum, davranis ve degerleri belirleyen faktérler olarak bilgi sahibi olmanin

yerini aldiginin Gizerinde durulur. imajin tanimi, nasil anlam yaratabildigi, gérsel algilama ve iknanin ilkeleri; ders kapsaminda ele alinan
konular kapsar.

AR, Aybeniz, Akdeniz, Marka ve Marka Stratejileri 2004, Detay yayincllik, internet ve makaleler,

AR, Aybeniz, Akdeniz, Marka ve Marka Stratejileri 2004, Detay yayincllik, internet ve makaleler,

AR, Aybeniz, Akdeniz, Marka ve Marka Stratejileri 2004, Detay yayincilik, internet ve makaleler,

AR, Aybeniz, Akdeniz, Marka ve Marka Stratejileri 2004, Detay yayincilik, internet ve makaleler,

Ders Kaynaklari Clifton, Rita (2014), Markalar ve Markalagma, Tirkiye Is Bankasi Kiiltir Yayinlari.,

Aktuglu, 1., (2004), Marka Yénetimi, Gliglii ve Basarili Markalar igin Temel Ilkeler, istanbul: iletisim Yayinlari,

Reichheld, Fred ve Rob Markey (2013), Tavsiye Edilen Markalarin Sirri, Mediacat , Bas, Mehmet, (2015), Marka Yonetimi, Detay Yayincilik,
islamoglu, Anmet Hamdi ve Duygu Firat (2016), Stratejik Marka Yénetimi, Beta Yayinlari. ,

Tosun, Nurhan Babiir (2017), Marka Yonetimi, Beta Yayinlari.

Hafta Konu

1 Marka kawami, markalagmanin tarihsel gelisimi, markanin énemi, sagladigi yararlar, ginimuiz pazarlamasinda marka anlayigi
2 Marka ligleri, marka olusturma karari, gerekli 6nkosullar, olasi marka stratejileri

3 Markalama kurallari: Yayllma, daralma, tanitim, reklam, kelime ve referans kurallari; Aciklamalar, 6rnekler

4 Markalama kurallar: Kalite, kategori, isim, genislemeler, arkadaslik ve jenerik kurallari; Aciklamalar, drekler
5 Markalama kurallari: Sirket, alt marka, kardesler, bigim ve renk kurallari; Agiklamalar, 6rnekler

6 Markalama kurallari: Sinirlar, istikrar, degisim, 6limlGluk ve tekillik kurallari; Aciklamalar, érekler

7 Marka ismi segimi, farkindalik yaratma, farklilik yaratma teknikleri

8 ara sinav

9 Marka, ambalaj ve grafik tasarim iligkisi; tasarim, renkler, etiketler

10 Marka-tiketici iletisimi, marka degerliligi, marka baghligi, marka baglihgi olusum siregleri, 5nemi

11 Marka bilesenleri, marka imaji, marka kimligi, marka kisiligi kawamlari

12 Butunlesik pazarlama iletisimi; Marka, reklam, halkla iliskiler iligkisi

13 Konumlandirma: Konumlandirma sureci, konumlandirma stratejisinin segimi, yeniden konumlandirma

14 Marka tescili ve hukuksal koruma

Program Ciktilari
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Disincelerini ve sorunlara iligkin ¢ézim onerilerini yazli ve s62U olarak aktararak alani ile ilgili konularda ilgili kisi ve kurumlar bilgilendirir, ikna edici mesajlar
olugturabilir.

Tlketici davwanigi ve etkili iletisim becerileri konusunda yeterli bilgi ve uygulama diizeyine sahip olarak ig-dis paydaslarla ikna edici iletisim kurabilir.

Kurumun i¢ ve dis paydaslariyia ilgili iletisim sorunlarini, edindigi isletme ydnetimi ve organizasyon alanindaki temel bilgilerle zorlu kosullarda dahi tespit edebilir,
tanimlayabilir, analizedip uygulayabilir.

Uluslararasi platformdaki mesleki gelismeleri ve yabanci literatiirti takip edebilecek, uluslararasi is ¢alismalarinda kullanilabilecek orta diizeyde yabanci dil bilgi
yeterliligine sahiptir.

Temel hukuk bilgisi Gizerinde iletisim hukukuyla ilgili yeterli biling diizeyine sahiptir. Ustlenilen iletisim calismalarinda hukuki sorumluluklarin bilinciyle hareket eder.
Kurum ya da triin/hizmete yonelik imaj ve itibar olusumuna katki sadlayabilecek iletisim ¢alismalarinin yapiimasi siregleri ile ilgili yeterli dizeyde kuramsal ve
uygulama bilgisine sahiptir.

Degisime agik, toplumsal konulara duyarli, elestirel ve ¢6ziim Uretebilen bakis agilarina sahip olarak yasam boyu égrenmeye iligkin olumlu tutum ve davranig gelistirir.

Edinilen disiplinler arasi bilgiler sonucunda toplumsal, kiltlrel, siyasi ve sosyal konulari ya da degisimleri belileme, analizetme ve sonuglar mesleki caligsmalarda
kullanabilme becerisine sahiptir.

Edinilen disiplinler arasi bilgileri, yine disiplinler arasi bilimsel ve mesleki calismalari destekleyecek bigcimde kullanabilir.

Halkla iligkiler ve tanitim alant ile ilgili ileri duzeydeki bir calismay edindigi bilgiler dogrultusunda bagimsiz olarak yuratur,

Yapilacak iletisim calismalarinda takim g¢alismasina uygun olarak sorumluluklari Gstlenebilir ve takim ruhu bilinci ile hareket edebilir.
Mesleki, ahlaki ve etik sorumluluk bilincine sahiptir.

Sponsorluk, sosyal sorumluluk, kamuoyu arastirmalari, imaj ydnetimi, isletme yonetimi, hukuk, medya iletisimi, siyasal iletisim ve lobicilik, ekonomi, propaganda, gibi
kawamlari uygulayabilme becerisi kazanir.



Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Aralig)
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Ders Ogrenme Ciktisi 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14

Bu dersin sonunda 6grenci marka ile ilgili temel kawamlari ayirt edebilecektir. = o o o oo o o= = = - - -

Bu dersin sonunda 6grenci pazarlama iletisimi araclari ile marka yonetiminin iligkisini
kurabilecektir.

Bu dersin sonunda 6grenci marka ydnetiminin dnemini ve ilkelerini 6grenebilecekiir.. = = = > > > > > o o o o - -
Bu dersin sonunda 6grenci temel marka stratejilerini uygulayabilecekiir. B I I I T i I I - - - - -
Bu dersin sonunda 6grenci marka yonetimi ile ilgili &lcimleme gerceklestirebilecektir. 5 © o o o o o oo = = = - -
Marka kawramini ve halkla iligkilerdeki Snemini tanimlar. - - - - - - - - - - - - - -
Farkli marka turlerini ayirt eder. = = = = = = = = - - - - - -
Marka ile kimlik arasindaki iligkiyi anlar. I N D - - - - -
Markanin bilesenlerini ayirt eder. = = = = = = = = - - - - - -
Marka kimliginin nasil olugturulacagini ve konumlandirilacagini anlar. - - - - - - - - - - - - - -
Marka kavramini ve halkla iligkilerdeki Snemini tanimlar. = = = > > 5 o o o o - - - -
Farkli marka turlerini ayirt eder. - - - - - - - - - - - - - -
Marka ile kimlik arasindaki iligkiyi anlar. 5 o o o5 o5|ls5s = oo - - - - -
Markanin bilesenlerini ayirt eder. - - - - - - - - - - - - - -
Marka kimliginin nasil olugturulacagini ve konumlandirilacagini anlar. = = = > > > > > o o o o - -

Ortalama Deger S I S R T D B (R - - - -

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/403296
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