BILECIK SEYH EDEBALI UNIVERSITESI
SOGUT MESLEK YUKSEKOKULU

HALKLA iLiSKILER VE TANITIM
(2025 - 2026) Ders Bilgi Formu

Ders Adi Kodu Yarlyll T+U Saat AKTS Z/S
Medya Planlama HiT257 3 2+1 4,0 Secmeli
Birim B&lim Halkla lligkiler ve Tanitim - On Lisans (sézli, yiiz yiize)

Medya Planlama Faaliyetleri, Medya Planlamasinda Kullanilan Kavramlar, Yeni Planlama Modelleri, Medya Planinin Organizasyonu baglikli

Amac konular iglenecektir. Medyada yer almak Uzere hazrlanan dogru mesajlarin, dogru zamanda, dogdru kanalla, dogru yogunlukta yer almasina

iliskin tum kawam ve stratejilerin ele alinacak, tiketici ve hedef kitle iliskisi de 6gretilecekdir.

Bu ders kapsaminda, Medya Planlamasina Giris, Medya, Reklam Tiiketici Arasindaki lliski, Medya Planlama Faaliyetleri, Medya
Planlamasinda Kullanilan Kawamlar, Yeni Planlama Modelleri, Medya Planinin Organizasyonu baglikli konular islenecektir. Medyada yer

Ders lgerigi almak lizere haarlanan dogru mesajlarin, dogru zamanda, dogru kanalla, dogru yogunlukta yer almasina iliskin tim kawam ve stratejilerin
ele alinacak, tiiketici ve hedef kitle iliskisi de 6gretilecektir.
Medya Planlama ve Satin Ama (Giyasettin Tayfur), Yeni Medya Planlama ve Tuketici Dawaniglari (Bilgen Basal),
Medya Planlama (Nevzat Bilge Ispir), Reklamda Rekabetin Anahtari Medya Planlama (Belma Glineri Firlar),

Ders Kaynaklari Medya Planlama ve Satin Ama (Giyasettin Tayfur), Yeni Medya Planlama ve Tuketici Dawaniglari (Bilgen Basal),
Medya Planlama (Nevzat Bilge Ispir), Reklamda Rekabetin Anahtari Medya Planlama (Belma Glineri Firlar),
Yeni Medya Planlama ve Tuketici Dawaniglari- Bilgen Basal, Yeni Medya Planlama ve Tuketici Dawaniglari- Bilgen Basal

Hafta Konu

1 Pazarlama, Reklam, Medya Plani liskisi

2 Medya Planlama

3 Medya Planlama Asamalari

4 Medya Planlamada Kullanilan Temel Kavramlar

5 Medya Olglimleri

7 Medya Amaglari ve Stratejileri

8 Medya Amaglari ve Stratejileri

9 Farkli Reklam Mecralarinin Kargilastirimasi

10 Online Mecrada Medya Planlama

1" Medya Maliyetleri ve Satin Ama

12 Medya Hedefleri Gelistirme

13 Medya Plani Olugturmak

14 Medya Plani Yazmak ve Sunmak

Program Ciktilari

1
2

3

10
11
12
13

14

Dustincelerini ve sorunlara iligkin ¢6zim 6nerilerini yazli ve s62U olarak aktararak alani ile ilgili konularda ilgili kisi ve kurumlan bilgilendirir, ikna edici mesajlar
olusturabilir.

Tlketici dawanigi ve etkili iletisim becerileri konusunda yeterli bilgi ve uygulama diizeyine sahip olarak i¢-dis paydaslarla ikna edici iletisim kurabilir.

Kurumun i¢ ve dis paydaslariyia ilgili iletisim sorunlarini, edindigi isletme ydnetimi ve organizasyon alanindaki temel bilgilerle zorlu kosullarda dahi tespit edebilir,
tanimlayabilir, analiz edip uygulayabilir.

Uluslararasi platformdaki mesleki gelismeleri ve yabanci literatiirii takip edebilecek, uluslararasi is ¢alismalarinda kullanilabilecek orta diizeyde yabanci dil bilgi
yeterliligine sahiptir.

Temel hukuk bilgisi tizerinde iletisim hukukuyla ilgili yeterli biling diizeyine sahiptir. Ustlenilen iletisim galismalarinda hukuki sorumluluklarin bilinciyle hareket eder.
Kurum ya da Uriin/hizmete yonelik imaj ve itibar olusumuna katki saglayabilecek iletisim caligmalarinin yapiimasi siiregleri ile ilgili yeterli dlizeyde kuramsal ve
uygulama bilgisine sahiptir.

Degisime agik, toplumsal konulara duyarli, elestirel ve ¢dziim Uretebilen bakis acilarina sahip olarak yasam boyu 6grenmeye iliskin olumlu tutum ve davranis gelistirir.

Edinilen disiplinler arasi bilgiler sonucunda toplumsal, kiiltlrel, siyasi ve sosyal konulari ya da degisimleri belileme, analizetme ve sonuglar mesleki caligsmalarda
kullanabilme becerisine sahiptir.

Edinilen disiplinler arasi bilgileri, yine disiplinler arasi bilimsel ve mesleki calismalari destekleyecek bicimde kullanabilir.

Halkla iligkiler ve tanitim alant ile ilgili ileri dlizeydeki bir calismay edindidi bilgiler dogrultusunda bagimsiz olarak yurutr,

Yapilacak iletisim calismalarinda takim ¢aligmasina uygun olarak sorumluluklari Ustlenebilir ve takim ruhu bilinci ile hareket edebilir.
Mesleki, ahlaki ve etik sorumluluk bilincine sahiptir.

Sponsorluk, sosyal sorumluluk, kamuoyu arastirmalari, imaj yonetimi, isletme yonetimi, hukuk, medya iletisimi, siyasal iletisim ve lobicilik, ekonomi, propaganda, gibi
kavramlari uygulayabilme becerisi kazanir.



Ders Ogrenme Giktisi - Program Giktilari (1 -5 Puan Aralig)

Ders Ogrenme Ciktisi PC1 PC2 PC3 PC4 PC5 PC6 PC7 PC8 PC9 PC10 PC11 PC12 PC13 PC14

Medya Planlama Sirecini Yonetir > = - - - - - - - - - - - -
Medya Planlama Kavramlarini Tanimlar ve Asamalarini Siralar - - - - - - - - - - - - - -
Medya Plani Yazar, Olusturur ve Sunar > = o o o = - - - - - - - -
Medya Amag, Strateji, Maliyet ve Olgiimleri Agiklar - - - - - - - - - - - - - ;
Medya Hedeflerini Kawrar > = o o o - - - - - - - - -
Medya Planlama Sirecini Yonetir - - - - - - - - - - - - - -
Medya Planlama Kavramlarini Tanimlar ve Asamalarini Siralar - - - - o = o = o > > = = -
Medya Plani Yazar, Olusturur ve Sunar - - - - - - - - - - - - - -
Medya Amag, Strateji, Maliyet ve Olgiimleri Agiklar 5 = - - - - - - - - - - - -
Medya Hedeflerini Kawrar - - - - - - - - - - - - - -

Ortalama Deger - - = = = = = = - - - - - -

https://ebs .bilecik.edu.tr/pdf/dersbilgigetir/403304
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